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Streszczenie

Niniejsza rozprawa ma na celu ukazanie, w jaki sposob katolickie $rodki
spotecznego przekazu, posiadajace swoje siedziby na terenie archidiecezji
czestochowskiej, realizowaly misje ewangelizacyjng Kosciota w pierwszych dwoch
dekadach XXI wieku. Nalezy zaznaczy¢, ze zagadnienie to nie zostato jeszcze catosciowo
podjete w zadnym opracowaniu naukowym. Co prawda, niektore z redakcji badz
instytucji omawianych w monografii, zostalty juz w pewien sposob opisane w pracach
licencjackich badz magisterskich, jednak do tej pory nie podjeto proby ukazania,
w jaki sposob cala archidiecezja czestochowska jako Ko$ciot lokalny, realizuje nauczanie
Kosciota w zakresie ewangelizacji poprzez media.

W dwoéch pierwszych rozdziatach autor monografii przedstawil kompleksowo
nauczanie Ko$ciola na temat $rodkow spolecznego przekazu oraz ewangelizacji.
Pierwszy rozdziat zbiera najwazniejsze dokumenty Kos$ciota powszechnego, Kosciota
w Polsce oraz Kosciota czestochowskiego oraz biskupow, po§wigcone tematyce mediow.
Drugi rozdzial rozwija posoborowe nauczanie na temat ewangelizacji: poczawszy
od wyjasnienia samego pojecia ewangelizacji 1 jego genezy, poprzez wskazanie
podmiotéw ewangelizacji 1 tych, do ktorych jest ona skierowana, az po wyjasnienie,
na czym polega tzw. nowa ewangelizacja 1 jak mozna ja realizowa¢ poprzez Srodki
spolecznego przekazu.

Analizowany w monografii Kosciot lokalny, jakim jest archidiecezja
czestochowska, wyr6znia si¢ na tle innych diecezji w Polsce pod katem réznorodnosci
dziatajacych na jego terenie mediéw katolickich. Cze$¢ z nich podlega bezposrednio
zarzagdowi wiladz archidiecezji, ale wiele z nich prowadzonych jest przez wspolnoty
zakonne, na czele z zakonem Swigtego Pawla, Pierwszego Pustelnika (paulini).
Na terenie Ko$ciota czgstochowskiego dziataja media katolickie o zasiggu: lokalnym
(archidiecezja, parafie) oraz ogélnopolskim. Wyr6zni¢ nalezy réznego rodzaju media:
gazety, czasopisma, wydawnictwa, rozgtosnie radiowe, studia multimedialne czy media
cyfrowe, takie jak strony internetowe czy profile w tzw. ,,nowych nowych mediach”
(np. Facebook, Instagram, Twitter, TikTok, YouTube).

Zaznaczy¢ nalezy, ze najwigkszy rozwoj mediow w archidiecezji przypadt na dwie



pierwsze dekady XXI w., stad uwaga autora skupiona zostala na tym okresie.
Dla zrozumienia jednak obecnego stanu analizowanych mediow, konieczne byto
przedstawienie w trzecim rozdziale dysertacji rysu historycznego kazdego
z analizowanych medidéw oraz specyfika ich funkcjonowania. Walorem tego rozdziatu
jest, ze powstat on w oparciu nie tylko o zrodta zastane, ale takze o te utworzone osobiscie
przez autora dysertacji metoda wywiadu, ankiety oraz kwestionariusza.

Wazng czes$cig monografii jest rozdziat czwarty, w ktérym zamieszczone zostaly
wnioski 1 postulaty z powyzszych badan. W rozdziale tym przedstawiono konkretne
dziatania Kosciota czgstochowskiego w zakresie ewangelizacji poprzez media
(uwzgledniajac rowniez inicjatywy biskupow czestochowskich), dokonano zestawienia
tych dzialan z nauczaniem KoSciota, a takze zasugerowano, jakie kroki nalezatoby
podjaé, aby Kosciot czestochowski — postugujac si¢ srodkami spotecznego przekazu —
jeszcze lepiej w przyszlosci realizowal swoja misj¢ ewangelizacyjna.

Monografia ukazuje bogactwo dziatan ewangelizacyjnych ko$cielnego srodowiska
medialnego archidiecezji czg¢stochowskiej w pierwszych dwoch dekadach XXI w.
Dysertacja ta moze sta¢ si¢ inspiracja do rozwoju omawianych medidéw, a takze
przyczynkiem do kolejnych badan naukowych 1 bardziej szczegotowych analiz
opisywanych w niej podmiotow. Ze wzgledu na kompleksowe przedstawienie nauczania
Kosciota na temat Srodkow spotecznego przekazu i ewangelizacji, stanowi ona rowniez
cenne zrodto teologiczne w zakresie teologii mediow oraz teologii ewangelizacji. Jest ona
takze zrodlem historycznym, ukazujagcym stan funkcjonowania mediow Kosciota

czestochowskiego w pierwszym stuleciu jego istnienia.
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Abstract

This dissertation aims to show how the Catholic media, based in the territory
of the Archdiocese of Czestochowa, carried out the Church's evangelization mission
in the first two decades of the 21st century. It should be noted that this issue has not yet
been comprehensively addressed in any scholarly study. It is true that some of the editorial

offices or institutions discussed in the monograph have already been described in some



way in bachelor's or master's theses, but so far there has been no attempt to show how the
entire Czestochowa archdiocese as a local Church carries out the Church's teaching
on evangelization through the media.

In the first two chapters, the author of the monograph comprehensively presented
the teaching of the Church on media and evangelization. The first chapter showed
the most important documents of the universal Church, the Church in Poland and
the Church of Czestochowa and their bishops on the subject of the media. The second
chapter elaborated on the post-conciliar teaching on evangelization: starting with
an explanation of the very concept of evangelization and its genesis, through an indication
of the subjects of evangelization and those to whom it is addressed, to an explanation
of what the so-called "new evangelization" is and how it can be implemented through
the social media.

The local church analyzed in the monograph, which is the Czestochowa
archdiocese, stands out from other dioceses in Poland in terms of the variety of catholic
media operating on its territory. Some of them are directly under the management
of the archdiocesan authorities, but many are run by religious communities, led by the
Order of St. Paul, the First Hermit (Pauline Fathers). On the territory of the Church
of Czestochowa there are Catholic media of local (archdiocese, parishes) and nationwide
scope. We should distinguish various types of media: newspapers, magazines, publishing
houses, radio stations, multimedia studios or digital media, such as websites or profiles
in the so-called "new new media" (e.g. Facebook, Instagram, Twitter, TikTok, YouTube).

It should be noted that the greatest development of media in the archdiocese
occurred in the first two decades of the 21st century, hence the author's attention was
focused on this period. However, in order to understand the current state of the analyzed
media, it was necessary to present in the third chapter of the dissertation a historical
outline of each of the analyzed media and the specifics of their functioning. The value
of this chapter is that it was created based not only on found sources, but also on those
personally created by the dissertation author by means of an interview, survey
and questionnaire.

An important part of the monograph is the fourth chapter, which includes
conclusions and postulates from the above research. The chapter presents specific
activities of the Czestochowa Church in the field of evangelization through the media
(also taking into account the initiatives of the Czestochowa bishops), juxtaposes these

activities with the teaching of the Church, and also suggests what steps should be taken



so that the Czestochowa Church — using the means of social media — would carry out its
evangelization mission even better in the future.

The monograph reveals the richness of the evangelization activities
of the ecclesiastical media environment of the Czestochowa archdiocese in the first two
decades of the 21st century. This dissertation can become an inspiration
for the development of the media in question, as well as a contribution to further scientific
research and more detailed analysis of the entities described in it. Because
of its comprehensive presentation of the Church's teaching on social media and
evangelization, it is also a valuable theological source on media theology and the theology
of evangelization. It is also a historical source, showing the state of the functioning

of the media of the Church of Czestochowa in the first century of its existence.
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