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Wprowadzenie

Historia mody, ten bogaty wielo§wiat, niejednokrotnie wiaze si¢ z dzialalnoscia
tworcow, ktorzy wymykaja si¢ wszelkim standardowym kryteriom rownie dobrze jak
definicja samej tej dziedziny'. Poswiccone im opracowania, czesto odnosza sukces na
jednym lub kilku polach, pozostawiajac inne ujecia do przysztych rozwazan.
Zaproszeniem do podejmowania dalszych badan, sa réwniez dotad nie wspominane
dokumenty 1 inne materiaty, ktore pozostawaty niedostepne, nieopracowane lub
niedostrzezone, podczas wczesniejszych prac.

Dzieje si¢ tak tez w przypadku Jeana-Charles’a de Castelbajaca. Obok rewerséw
pos$wieconych projektantowi w muzeach i archiwach na catym $wiecie?, najbogatszym
zbiorem pozostaje jego prywatne archiwum, w ktorym dostgpne sa zaréwno dzieta
wszystkich dziedzin w ktorych tworzy, ale rowniez bogaty zbioér materiatdw prasowych
z catego okresu tworczosci. Mimo, ze do tej pory dostep do tego archiwum byl mozliwy
zaledwie w ograniczonym zakresie i wytacznie do 2016 roku, jego prace osiagalne sg w
ramach autorskiego cyfrowego dziennika. Od wielu, lat projektant jest znany ze swojej
dziatalnosci internetowej 1 czynnego udzielania si¢ w mediach spotecznosciowych. Do
dzi§® zgromadzit na swoim osobistym koncie Instagram zatozonym nie pézniej niz 24
kwietnia 2012 roku® (il.1.), dostepnym publicznie pod nickiem @jcdecastelbajac®,
siedemnascie tysiecy dziewielset szescdziesiat pig¢ postow. Wszystkie opatrzone sa
pojedynczym lub kilkoma zdjgciami, data dzienng i autorska notatqu. Ponadto,

projektant prowadzi jeszcze dwa inne konta instagramowe. Na koncie o nicku

'o tym czym jest moda i jak wiele definicji posiada pisata Dominika fukoszek, patrz: D. Lukoszek,
Zrozumie¢ mode. Moda jako zjawisko kulturowe od rewolucji francuskiej do czasow wspolczesnych —
Wybrane aspekty, Poznan 2015.

? Najwickszymi instytucjami kultury, ktore posiadaja zbiory po$wiecone osobie Jeana-Charlesa de
Castelbajaca, przechowujace zardwno jego dzieta i wytwory, ale takze obszerne zaséb publikacji sa:
Metropolitan Museum of Art w Nowym Jorku, Museum in Fashion Institute of Technology w Nowym
Jorku, Museum of Modern Art w Nowym Jorku, Philadelphia Museum of Art, Musée des Arts Décoratifs
w Paryzu, Musée de la Mode de la Ville de Paris Palais Galliera, Fondation Louis Vuitton w Paryzu,
Fashion Museum Bath, ModeMuseum w Antwerpii, Victoria and Albert Museum w Londynie.

* 10 marzec 2022 roku

¢ Taka date, udostepniang automatycznie przez kod strony, posiada pierwszy aktualnie dostepny wpis.
Istnieje szansa, ze wczesniejsze posty zostaly usunigte lub ukryte przez samego wiasciciela konta, jednak
te informacje nie sg dostepne z poziomu obserwatora.

> dostep: https://www.instagram.com/jcdecastelbajac/ (z 10 marca 2022 roku).

® Cho¢ jak sam projektant przyznaje: Przedstawiane na Instagramie materialy nie sa odzwierciedleniem
jego osobistej intymno$ci, ale z cala pewnoS$cig przedstawiaja intymnos$¢ jego twoérczosci. Patrz: O.
Kazimierczak, Jean-Charles de Castelbajac: Ukradlem tecze i uzylem jej w swojej pracy, dostep:
https://www.youtube.com/watch?v=90hy5P1rhC8 (z 10 lutego 2022 roku).



@craieateur’, posiada aktualnie pieé tysigcy sze$éset trzydziesci siedem postow a
zalozone niedawno, 30 wrze$nia 2021 roku konto @castelbajacarchivess, zawiera
dodatkowe czterdziesci sze$¢ indywidualnych wpisow. Nawet jesli wezmiemy pod
uwage zdarzajace si¢ co kilka miesigcy lub lat powtorki tych samych tresci, przepastny
zbidér ponad dwudziestu tysiecy pojedynczych wpisow, fotografii oraz autorskich
notatek, sktania do podjecia poszukiwan w kierunku wczesniej niepublikowanych
materiatlow 1 komentarzy, ktore moglyby rzuci¢ nowe $wiatlo na dotychczasowe
ustalenia. Drugim, niedocenianym dotychczas zrodlem, sg zbiory wywiadow 1
podcastow, publikowane zar6wno w prasie jak roOwniez — a moze nawet przede
wszystkim — na wielu portalach internetowych. Nalezy przyznaé, ze zadawane w nich
pytania czesto si¢ powtarzaja, cze$¢ jest banalna, odpowiedzi takze z reguty sa podobne,
innym razem zdawkowe. Niemniej jednak, rozszerzanie skali poszukiwan, dostarcza w
efekcie informacji wczesniej nie branych pod uwage w dotychczasowych publikacjach,
a ktore — jako odautorskie komentarze — moga wplyna¢ na kierunek analiz. Innymi, do
tej pory nie cytowanymi materiatami, sa dokumenty wewnetrzne marki oraz spotki ja
prowadzacej, ktore odkrywaja kulisy biznesowych decyzji.

Tej skali zbidér dokumentoéw 1 dziel, pozostajacy do dyspozycji badacza, jest
bezapelacyjnie najlepsza motywacja do podjecia prac nad ich rozwiklaniem. Natomiast
za idealng i1 niepowtarzalng okazj¢ dla tego opracowania, z pewnosciag mozna uznac
jubileusz piecdziesieciu lat pracy tworczej, ktory Jean-Charles de Castelbajac, w wieku
sze$cdziesigciu dziewigciu lat, obchodzit w 2018 roku.

Podsumowanie pigédziesieciu lat pracy nalezy przedstawi¢ z kilku perspektyw,
ktorych tropy mozliwe sag do podjecia na podstawie dostgpnych materiatéw. Dla
projektanta ztoty jubileusz twoérczo$ci, to takze blisko siedemdziesigt lat zycia. Ta
okoliczno$¢ sprzyja przesledzeniu dotychczasowej biografii, ktéra wielokrotnie
zawazyla na kierunkach tworczosci. Weryfikacja znanych juz dat i uzupehienie ich o
nowe wnioski badawcze, bedzie realizacja jednego z postulatéw. Natomiast skierowanie
uwagi w strone tworczo$ci, uwidoczni palete zmian i niezmiennych tradycji budujacych
to, co mozna nazywa¢ Dzietem autora. Niezaprzeczalnie Castelbajac nosi w sobie trzy
powotlania: projektanta, artysty i przedsigbiorcy, ktorymi dzieli po rowno wtasnej uwagi

I nie uznaje ich za osobne kierunki.

7 dostep: https://www.instagram.com/craieateur/ (z 10 marca 2022 roku).
8 dostep: https://www.instagram.com/castelbajacarchives/ ( z 10 marca 2022).



Wynika to wprost z przyjetej Sciezki zawodowej. Kazde zastuguje na
rozpatrzenie w proponowanej retrospekcji. Wreszcie, wszelkie dzialania tworcy w
obrebie wymienionych dziedzin, prowadza do wytworzenia produktow dostepnych w
sprzedazy. Pozostajac w korelacji z wytworami innych, stanowig szeroki wybor
asortymentu — wolny rynek — w ktorym, jak wiadomo, o sukcesie sprzedazowym
decyduje osiagnieta renoma lub/i autorstwo badz wspotautorstwo trendu’. Ostatnim
wynikiem podsumowania bedzie wigc proba umiejscowienia wytworow Castelbajaca i
lansowanego przez niego stylu na skali ws§rdd propozycji innych, jemu wspotczesnych
tworcow. Ponadto, atrakcyjno$¢ catego tematu wzbogaca szansa na uzupelnienie
dotychczasowego stanu badan w ktérym, mimo wielu publikacji, brakuje pogtgbionych
analiz formalnych i $wiadomego studium interdyscyplinarnego.

Jedna z pierwszych, duzych publikacji po§wigconych projektantowi, byt katalog
wystawy w Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Troyes z 1985 roku'®. Yvonne Deslandres,
owczesna konserwatorka muzeum Sztuki Dekoracyjnej i wspotkuratorka wystawy, w
pierwszych stowach prezentacji sylwetki tworcy przyznala, ze jest przykladem
idealnym wspolczesnego tworey, ktory nie zamyka si¢ w ramach jednej techniki''.
Pojawia si¢ takze w jej slowach nawigzanie do charakterystycznej dla tworczos$ci
Castelbajaca wirusowej ekspansji stylu 1 tresci, ktorg kuratorka nazywa ,,checig

przejecia calego otoczenia™*?.

Podkresla znaczenie wykorzystania niecodziennych
materiatow jak rafii czy skory, a takze wlaczenie w proces tworzenia dziatan
wspolpracujgcych artystow. Unikalnos¢ tych dziel, wskazuje jako argument do otwarcia
nowego etapu w jego tworczosci 1 uznania jego przejScia z pozycji projektanta do
artysty. Uwagi poczynione przez Delandres, to jednak zaledwie wstep, ktory nie
zawiera poglebionej metodologii. Katalog obejmujacy jego tworczos¢ do roku 1985, w
dalszej czgsci, to takze przede wszystkim album z autorskimi uwagami projektanta, w

ktorym nie zostaly zawarte inne analizy. Podobny uktad tresci dotyczy katalogu

’ Zgodnie z definicjg stownikowa trend oznacza ,,istniejgcy w danym momencie kierunek rozwoju w
danej dziedzinie” (patrz: Trend, [w:] Stownik jezyka polskiego PWN , red. W. Dobroszewski, Warszawa
1996). Natomiast wsrod najpopularniejszych ksigzek z dziedziny mody w zakresie trendow w publikacji
autorstwa Henryka Vejlgaarda termin odnosi si¢ do ,,zaakceptowania pierwszych oznak zmiany, takich
jak nagle zainteresowanie zdobnictwem, ornamentem w damskiej modzie albo wzoru popularnosci
nowego typu samochodu (H. Vejlgaard, Anatomia Trendu, Krakow 2008, s. 25.)

19 J.-C. de Castelbajac, Y. Deslandres, Catalogue de !’exposition du Musée d’Art Modern de Troyes,
Musée d’Art Modern de Troyes, Troyes 1985.

* Ibidem, s. 6.

* Ibidem, s. 7.



wystawy Anti-Kérper, Mode 1970-1988 z Wiednia 1988 roku™. Kilka stow
otwierajacych publikacje napisat rektor Akademii Sztuki w Wiedniu, Wilhelm
Holzbauer, patron tego akademickiego wydarzenia oraz gospodarz uczelni, w ktorej
projektant w tamtym czasie wyktadat. Profesor podkreslit, ze to, co jest specyficzne dla
wspotczesne] mody, jej globalizacja, nieustanna zmiana trendéw oraz socjologiczny
wplyw na otoczenie, stato si¢ wizytowka projektanta’®. Peter Noever, dyrektor muzeum
1 kurator wystawy, dodat: ,,Moda opiera si¢ dzi§ na myslach socjologicznych w
najszerszym tego stowa znaczeniu, ale takze na przymusie spotecznym. Dzi$, bardziej
niz kiedykolwiek, spotykamy ja we wszystkich dziedzinach codziennosci (...)
Castelbajac jest projektantem mody, ale probuje walczy¢ z modami. Uparcie bronigc
wlasnej drogi, czasem uciekajac w epizody, gdy starat si¢ ozywi¢ $wiat wlasnego
dziecinstwa. Przyjmujac formule: nie wolno zakazywaé (...) jest przekonany, ze swoja
tworczodcia moze wyjéé poza efemeryczny charakter mody”'®. Z uwagi na temat
wystawy, kurator podkreslit takze znaczenie zerwania w projektach Castelbajaca z ram
sylwetki, co w potaczeniu z checig walki przeciw gtownemu nurtowi w modzie, plasuje
go w kregu anti-fashion™.

Znacznie obszerniejszg publikacjg jest wydana w 1993 roku ksigzka JC de
Castelbajac, pod redakcja Yvonne Deslandres’’. Niemniej jednak, mimo tego, ze na
opublikowany materiat archiwalny sktada si¢ najwigkszy, jak dotad, katalog zdjec¢
rodzinnych, Zurnalowych, a nawet kserodrukow zlecanych artystom zaproszen na
pokazy mody, w publikacji nie zamieszczono zadnej analizy poréwnawczej
zaprezentowanej tresci. Bardzo warto$ciowe sg takze kilkuakapitowe opisy poswigcone
projektantowi napisane, na okazje tej ksiazki, przez wielu dotychczasowych

wspolpracownikow Castelbajaca i1 jego przyjaciol. Wsrod wigkszosci duzych publikacii,

13 Jean-Charles de Castelbajac, Anti-Korper, Mode 1970-1988, Wieden, Osterreichisches Museum fiir
Angewandte Kunst, 19.05 — 03.07 1988 rok, katalog wystawy, red. M. Boisseuil, G. Buxbaum, B. Huck,
Wieden 1988.

“ Ibidem, s. 3.

 Ibidem, s. 3.

1 Jedng z najpopularniejszych interpretacji terminu ,,anty-moda” zaprezentowat Ted Polhemus w 1978
roku (T. Polhemus, Fashion & Anti-fashion, [nowe wydanie] Research Triangle 2011, s. 29-30.) w
ktérym rozwazania opiera na idei podziatu ubioréw na modne (ang. modish) i stale (ang. fixed) wg.
koncepcji Johna Carla Fliigela opublikowanej w 1930 roku (J. C. Fligel, The Psychology of Clothes,
[ostatnie wydanie] Madison 1977, s. 129—-130.). Ubiér staly, traktowany juz przez Fliigela za synonim
anty-mody, charakteryzuje pozostawanie w niemalze niezmienionej formie przez dugi okres czasu. Ubior
modny wynika ze zmienno$ci w czasie podyktowanej przyjmowaniem wptywow spoteczno-kulturowych.
W tym wzgledzie ubidr staly moze reprezentowacé stroj koronacyjny w Wielkiej Brytanii, a ubior modny
to na przyklad wylansowane przez Christiana Diora sylwetki w damskiej garderobie takie jak ,,linia A”
czy ,,linia H” itp.

'7J.-C. de Castelbajac, Y. Deslandres, M.-S. Carron de la Carriére, JC de Castelbajac, Paryz 1993.



W niniejszym stanie badan jest to bardzo czesto powtarzajaca si¢ narracja. Kuratorski
wstep, pokrywa si¢ niemal w cato$ci z tym wydrukowanym na tamach katalogu
wystawy w Troyes z 1985 roku i nie wnosi nowych postulatow.

Zupehie inng jakos$¢ prezentuje Florence Miiller, ktéra w publikacji JC de
Castelbajac'® przedstawia obraz tworczosci autora do roku 2001. Autorka prezentuje
obraz jego dziecinstwa, a takze wplyw tych wspomnien na pierwsze projekty™.
Wymienia takze zainteresowania projektanta z pierwszych lat tworczosci, jego zajecia
pozazo. Pomija jednak relacje z ojcem oraz nie wspomina go do okresu wczesnego
dziecinstwa, tymczasem wrazenia, ktore Castelbajac wyniost jeszcze z Maroka, wracaja
wielokrotnie w jego rozwazaniach. Autorka zwigzle streszcza dotychczasowy okres
kariery, tworzac narracj¢ wokot hasta ,,0d Ko&Co. do Bellintelligentsia” tj. od pracy w
firmie matki na poczatku jego kariery okoto 1970 roku, do pierwszej i, jak si¢ dzi$
okazuje, jedynej kolekcji haute couture, ktéra na sezon wiosenno-letni projektant
zaprezentowal w 2000 roku®. Autorka dokonuje takze przegladu tworczosci z zakresu
designu, krotko omawia problematyke relacji mody i1 sztuki w kontek$cie projektanta
oraz jego pasj¢ do kolekcjonowania dziet sztuki?. Pozycja Miiller jest zatem
najobszerniejszg autorska analizg ,,zycia 1 tworczosci” — biografig — projektanta, ktora
do tej pory powstala. Mimo, ze poparta wieloma cytatami z prasy codziennej i
branzowej, niestety nie zaspokaja potrzeb przeprowadzenia analiz formalnych, ktore
unaocznilyby postep stylowy i estetyczny w dzialalno$ci projektanta.

Jeszcze w tym samym roku, najprawdopodobniej z uwagi na prace przy wyzej
omawianym wydaniu®®, Miiller byta odpowiedzialna za redakcje i tekst wprowadzajacy
do katalogu aukcyjnego pierwszej licytacji prac projektanta®®. We wstepie opatrzonym
tytutem Jean-Charles de Castelbajac: 25 lat pracy tworczej, autorka podata:
»~Przedktadajac zywy aspekt aukcji nad zasad¢ ekspozycji muzealnej, tworca
zdecydowat si¢ opowiedzie¢ histori¢ swojego domu mody z lat 1968—-1993. Ta licytacja
to pierwsza, pelna retrospektywa tworczosci projektanta i niepowtarzalna okazja

zdobycia, do wlasnych prywatnych kolekcji, rzadkich egzemplarzy, modeli, ktore trafity

'8 F. Miiller, JC de Castelbajac, Paryz 2000.

 Ibidem, s. 5, 10.

% Ibidem, s. 6-7.

*! |bidem, s. 13.

* Ibidem, s. 16-18.

> Nie sposob oceni¢ tego na podstawie jakiegokolwiek materialu zrédlowego, jednak mozna
przypuszczac, ze powstawanie dwoch publikacji Miiller trwato symultanicznie

** Collection JC de Castelbajac 250 créations "Manifeste” pour Ko and Co, parcours d'un créateur:
1968-1993, red. J.-C. de Castelbajac, F. Miiller, Paryz 2001.



na pierwsze strony magazynéw (...) wybor dwustu eksponatow przedstawia
najwazniejsze projekty tej podrézy poswigconej spotkaniom mody i sztuki, jak robes
tableaux, projekty akumulacyjne, sukienki komiksowe i sukienki magazynowe oraz
eksperymenty z réznorodno$cig materiatéw 1 faktur: $cierki do podtég, paski Valpeau,
sieci rybackie, brezent, kora, rupia, naturalna gabka, dmuchany, plastikowy worek,
tapicerka”®. Rzeczywiscie, w katalogowym albumie reprodukcji pojawito sie wiele,
najwazniejszych dla tworczosci projektanta, wytworow. Niestety, w tego rodzaju
publikacji, nic ma miejsca na wiecej, niz krotki opis katalogowy.

Kolejne duze wydanie poswigcone artyscie, ukazata do dopiero w 2007 roku,
jako jedno z wydarzen towarzyszacych obchodom czterdziestolecia pracy tworczej w
2008 roku. Publikacj¢ nalezy jednak traktowac catkowicie innych rejestrach, niz
pozostate. Ta biograficzna pozycja, bedaca rodzajem zapisu rozmowy autora Artusa de
Lavilléon z projektantem, przybrata form¢ przedruku odrgcznych notatek pisarza,
opatrzonych spontanicznymi rysunkami sytuacyjnymi. Jest to wigc bardziej komiks,
notatka wizualna wywiadu, niz tradycyjna biografia. We wstgpie do JCDC — Jean-
Charles de Castelbajac — L’integraal, Lavilléon zapisat: ,, (...) wiedzialem, ze byt
przyjacielem Keitha Haringa, ze zawsze byl blisko z Malcolmem McLarenem, spedzat
czas z Warholem i New (York, red. SzO) Dolls, a nawet Papiezem i ze byt, jak si¢
mawia, bon vivantem. (...) okazato sie, ze byliSmy uczniami tej samej, katolickiej
szkoty z internatem w Mesnieres-en-Braye, a cho¢ dzieli nas kilka lat, to po rozmowie

wydawatl mi si¢ bardzo bliski mojego pokolenia”26

. Perspektywa pisarza zdradza
nastroje pracy z projektantem, jego humor 1 tatwos¢ obycia. Jest wiec bardzo cennym
zapisem emocji i wspomnien.

Ostatnie dwie publikacje, wydane kolejno w 2016°" i 2021%

roku, powstaty z
osobistej inicjatywy projektanta. Cho¢ prezentuja zupeilnie inny materiat wizualny,
kazda z nich, pod wzgledem tresci, jest zapisem wywiadu. Wywiady, cho¢ prowadzone
przez innych autoréw, skupiajg si¢ na tym samym zakresie tematow. Sg to wspomnienia
zwigzane z calym okresem tworczosci artysty. Bezcenne okazuje si¢ jednak
doswiadczenie prowadzacych, ktorzy czerpiagc z wlasnej znajomosci dziedziny,

prowadza rozmowy na zupelnie innych rejestrach. Wspotautorem Fashion art &

* Ibidem,s. 5

*® A. de Lavilléon, J.-C. de Castelbajac, JCDC — Jean-Charles de Castelbajac — L 'integraal, Tournai
2007, s. 5.

?7J.-C. de Castelbajac; L. Cotta, Fashion art & Rock'n'Roll, Paryz 2016.

%8 J.-C. de Castelbajac, Dessins Tout-Terrain, Paryz 2021.



Rock'n'Roll jest Laurent Cotta, profesor historii sztuki i mody, przez dwanascie lat
zwigzany ze stanowiskiem dyrektora Departamentu Wytworstwa Wspotczesnego w
muzeum Palais Galliera. Jego wywiad wyraznie podkresla wszelkie zmienne,
wpltywajace na zmieniajacy si¢ przez lata, ksztatt marki JC de Castelbajac. Autor
kieruj¢ rozmoweg podkreslajac znaczenie mentoréw, od ktorych Castelbajac uczyl sie
tajnikow dziedziny, wptyw wspolpracownikdw na rozwoj firmy oraz miejsce jego domu
mody na mapie Paryza i catego $§wiata. Tymczasem Jérome Sans, autor wywiadu w
ksigzce Dessins Tout-Terrain, to krytyk i kurator sztuki, dyrektor Instytutu Sztuki
Wspdlczesnej w Paryzu. W rozmowie, Sans sigga po sobie najlepiej znane terytorie
historyczno-artystyczne. Rozmowa rozwija si¢ w kierunku zarysowania sieci inspiracji,
odniesien 1 planowanego sensu dziet. Wskazuje na zwigzki dziedzin w
interdyscyplinarnej tworczos$ci projektanta. Mimo tak duzych mozliwosci 1 naukowego
zaplecza autorow wywiadow, niestety, w publikacjach popularnonaukowych, zabrakto
czasu i miejsca na niecodzalowang okazje spisana wartosciowych interpretacji.

Wreszcie, wérdd dostepnych materiatdéw wymieni¢ mozna réwniez wzmianki w
tematycznych artykutach, jak na przyktad kontekst Castelbajaca w badaniu nad sitg 1
zasiggiem generowanym przez markf;29 czy obraz jego twoOrczosci w obliczu nawigzan
mediewistycznych®. Niestety, w wielu publikacjach dziedziny, réwniez tych
przegladowych, brakuje jego rewersow. Za przyklad, moze postuzy¢ nie wspomnienie
jego nazwiska w publikacji Designers on Instagram: #fashion®, co dziwi tym bardziej
w obliczu wymienionego powyzej obszernego zbioru digitalnego w mediach
spotecznosciowych. Na koniec nalezy wspomnie¢, ze analogiczny obraz tworczosci
Castelbajaca mozna odnalez¢ w wielu, popularnonaukowych publikacjach,
przyjmujacych forme encyklopedyczna, w ktorych dostgpne sg streszczenia tworczosci

wraz z krotkim rysem biograﬁcznym32.

*°p. Calefato, Language and fashion. From the name of God to the power of the brand, [w:] Fashion and
Imagination. About Cloathes and Art, red. J. Brand, J. Teunissen, C. de Muijnck, Arnhem 2007, s. 131.
V. de Givry, L esprit du moyen dge: un style et des icénes, [W :] L inspiration artistique des créateurs
de mode, Paryz 1998, s. 43-44.

*! Designers on Instagram: #fashion, red. S. Kolb, Nowy Jork 2015.

2 Tworczo$é Castelbajaca jest wspominana w nast¢pujacych publikacjach:

W kontekscie wspotczesnego projektanta mody: G. O. Callan, The Thames and Hudson dictionary of
fashion and fashion designers, Nowy Jork 1998; J. Gasparina, L’Art Contemporain et la mode, Paryz
2007; R. Martin, Contemporary Fashion. Londyn 2002; S. Menkes, Fashion Designers A-Z., Nowy Jork
2020; A. Piazza, Fashion 150: 150 years, 150 designers, Londyn 2016; Ch. Seeling, Fashion: the century
of the designer 1900-1999, Kolonia 2000.

W kontekscie przedstawiciela pierwszej fali ready-to-wear: F. Baudot, Fashion: the twentieth century,
Nowy Jork 1999; A. Buttolph, The fashion book, Londyn 2001; D. Grumbach, History of International
Fashion, Northampton 2014; A. Kennedy, Fashion design, referenced: a visual guide to the history,
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Cenny, cho¢ obarczony wielokrotnymi powtorzeniami, stan badan dotyczacy
zycia i tworczoscei Castelbajaca, sktania do podjecia proby zrewidowania, konsolidacji i
uzupelnienia materialtbw pomiedzy dotychczasowa wiedzg, a mozliwosciami
archiwalnymi. Na podstawie zgromadzonych danych uwidacznia si¢ rodzaca szansa na
zestawienie danych faktograficznych, migdzy innymi dokumentéw prawnych spotek
prowadzacych marke projektanta, wielu wywiadéw oraz odautorskich notatek z
reprodukcjami dziet przedstawianych w archiwach. Uwidoczniony w ten sposob
indywidualny rytm rozwoju, zaprezentuje sie¢ powigzan mi¢dzy podejmowanymi przez
tworce dziedzinami, jego ksztaltujacym si¢ osobistym stylem oraz wptywem tych dziet
oraz stylu na ewolucj¢ trendow na przetomie XX i XIX wieku. Zaplanowana
monografia zostata pomys$lana w uktadzie czterech rozdzialow.

Sposrod nich Rozdzial I. Portret autora, zostat po§wigcony probie zblizenia si¢
do stojacego za fasada mie¢dzynarodowej kariery i sukcesu zawodowego — cztowieka.
Jak dotad jest znany z wydarzen, ktorym brakuje zrozumienia emocji oraz wielkich
emocji, ktore towarzyszyly nieszczegdlnie opisywanym zdarzeniom. Wsrod tych
pierwszych, mamy wspomnienie dziecinstwa i najblizszych, pobyt w internacie, okres
rozpoczecia kariery, okres wejscia w rodzicielstwo, starania o utrzymanie pamigci o
rodowych korzeniach, ale takze problemy finansowe marki, okres przewarto§ciowania i
w koncu - nowy poczatek. Tym wszystkim wydarzeniom, ktdre znane sg z pierwszych
stron gazet, brakuje glebi, a jedyna szansg na dostrzezenie drobnych drgan strun emocji,
jest wnikliwa obserwacja. Takich obserwacji dostarczyly w niniejszym rozdziale
portrety, wykonane przez wspotpracownikéw Castelbajaca. Te szczegdly mimiki 1
symboliczne gesty z obrazow, zostaty uzupetnione cytatami z wcze$niej wspomnianych
wywiadéw. Wydarzenia drugiej grupy, tych o ktorych dotad brakowalo informacji, a
gazety brukowe jedynie tylko razily naglowkami, doczekaja si¢ cho¢ czeSciowego
rozwini¢cia w nowo pozyskanych dokumentach oraz autoportretach, ktore zdradzaja
wiele mysli, ktore autor przelal na papier. Rozdzial pierwszy bedzie takze forma
poszukiwania osoby, ktéra stoi za niepowtarzalnym stylem. Kolejne elementy
codziennosci odkrywaja szczegoty zawodowych decyzji.

Poczawszy od Rozdzialu II. Projektant, optyka skupia si¢ na wytworach
artysty 1 jego karierze. Dzigki szerokiemu archiwum reprodukcji, mozliwe byto

stworzenie analiz i interpretacji najciekawszych kolekcji i modeli. W rozdziale

language & practice of fashion, Beverly 2013; A. Stegemeyer, Who's who in fashion, Nowy Jork 2004;
L. Watson, 100 years of style by decade & designer, Philadelphia 2001.



poswigconym projektowaniu odziezy, waznym aspektem jest rdwniez szczegdlna
relacja, ktorg Castelbajac nawigzuje miedzy dziedzinami mody i sztuki. Autor tekstu
starat si¢ wysledzi¢ wszelkie nawigzania 1 inspiracje, aby zarysowa¢ pomosty, ktore
projektant stawia miedzy swoimi modelami, a dzietami sztuki. To takze na tamach tego
rozdzialu, odbywaja si¢ poszukiwania modowych powigzan z ktorych korzysta
projektant. Prezentacja tego, co wnidst na podstawie reinterpretacji dziet poprzednikow,
a co pochodzito z poza-modowych zrédet weny. W rezultacie powyzszych dziatan,
autor staral si¢ zaprezentowac, ktore z proponowanych przez Castelbajaca sylwetek,
przebity si¢ do §wiadomosci odbiorcow i zapisaly jako kultowe elementy popkultury.

Rozdzial I11. Artysta, to zbior analiz wybranych prac reprezentatywnych dla
poszczeg6lnych dziedzin artystycznych uprawianych przez Castelbajaca. Celem stato
si¢ stworzenie takiego zbioru opisow formalnych, ktéore w dalszej interpretacji
uwidaczniaja dwie zmienne: postep stylowy artysty na przestrzeni pigcdziesigciu lat
tworczosci oraz napigcia, jednoczes$nie wiazace i dzielace poszczegdlne obszary jego
tworczo$ci. Postulatem jest wskazanie nadrzednej dziedziny, ktéra jest elementem
wyjsciowym wszelkich decyzji artystycznych projektanta. Dzigki temu, mozliwe bedzie
wskazanie zrddta stylistyki autora, pewnej Melodii, ktéra towarzyszy wszystkim
dzietom. Nalezy jednak pamigtac, Zze ,,monografista stara¢ si¢ musi (...) o utrzymanie
rownowagi miedzy tym, co w tworczosci daje si¢ scharakteryzowaé w kategoriach
ekspresji indywidualnej a tym, co sprawia, ze dzielo jest obiektywnym tworem
kulturowym™,

Przeznaczeniem Rozdzialu IV. Przedsi¢biorca, jest proba przedstawienia
zrodet decyzji, z ktorych wynika wigkszo$¢ dzialan podejmowanych na poziomie
kreatywnym we wszystkich analizowanych dziedzinach. Castelbajac, jak sam powtarza,
aby by¢ budzacym szerokie zainteresowanie artysta, trzeba w pierwszej kolejnosci by¢
dla siebie dobrym coachem, menagerem i marketingowcem, a zmiany przetomu lat 80. i
90. przeobrazily dziedziny projektowe ze sztuki w ekonomic®. Prowadzenie
przedsigbiorstwa jest zwigzane rowniez z obchodzeniem si¢ ze wszelkimi galeziami
biznesu, ktéore maja wplyw na pozytywny rozwdj firmy, takimi jak misja

przedsigbiorstwa, identyfikacja wizualna czy dopasowana dystrybucja. Na nich wtasnie

* M. Zmigrodzka, Osobowos¢ i Zycie pisarza w monografii historycznoliterackiej, ,,Pamietnik Literacki:
czasopismo kwartalne po§wigcone historii i krytyce literatury polskiej” 1975, nr 66/4, s. 95.

* A. Pfeiffer, Pop-Master: Jean-Charles de Castelbajac, [w:] ,Interview magazine” 2010, z 5
pazdziernika, dostep: https://www.interviewmagazine.com/fashion/jean-charles-de-castelbajac (dostgp 10
stycznia 2022).
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skupiona jest uwaga w rozdziale, a skonfrontowanie z poj¢ciami dziedzin
artystycznych, takimi jak manifest, styl i wystawiennictwo, uwidacznia to, ktore
elementy narracji projektanta i jego programu tworczego sa wynikiem charakteru, a
ktore swiadcza o odpowiedzialnej kalkulacji. W koncu, jak pisze Edward Balcerzan:
,»wszelka istota tworcza stanowi dwoisto$¢ czy polaczenie sprzecznych wlasciwosci z
jednej strony jest ona czlowiekiem i osobg, z drugiej strony procesem, wprawdzie
ludzkim, lecz bezosobowym”35.

Kazdy rozdzial rozpoczyna si¢ od swego rodzaju otwarcia tematu. Szczegdtowe
przemyslenia dotyczace stricte narracji prowadzonej w ramach poszczegélnych
rozdziatow, ktore postuzg jako drogowskazy po decyzjach autora niniejszego tekstu,
umieszone w trwajacym Wprowadzeniu, bylyby pochopnym uprzedzeniem mysli.
Poszczegodlne czgéci pracy zostaly rowniez podzielone na stuzace organizacji tresci
podrozdziaty, ktére, w zaleznosci od rozdziatu, pelig rol¢ harmonizujaca lub
kategoryzacyjng. Znaczgca wigkszo$¢ materiatu zrodlowego jest francusko- lubl/i
angielskojezyczna, a biezacego tlumaczenia autor niniejszej rozprawy podjal sie
osobiscie.

Zanim jeszcze rozpocznie si¢ zasadnicza czg¢$¢ pracy, nalezy podkresli¢ kilka
kwestii, ktore towarzyszyly w procesie jej tworzenia. Generalnym zatozeniem wokot
ktérego powstat niniejszy tekst, a ktore w zasadzie jest podstawowym celem wszystkich
nauk, byta che¢ zrozumienia. W tym przypadku, zaczynajac od poziomu formalnego,
aby nastgpnie utorowa¢ sobie droge do Sledztwa hermeneutycznego. Autorowi
przyswiecala idea Hansa-Georga Gadamera, w ktorej celem podjecia interpretacji jest
przezwycig¢zenie tego, co w dziele ,,obce”, a dzigki temu dopomozenie czytelnikowi w
jego zrozumieniu. Jednoczes$nie, ,,zniknigcie” samego dziela za interpretacja, nie ma w
sensie negatywnym zamaza¢ jego obrazu i skupi¢ uwagi odbiorcéw na jedynej stusznej
wizji interpretatora. Chodzi o takie przeprowadzenie interpretacji, dzigki ktoremu dzieto
»wchlania si¢” w procesie komunikacji tak, ze przestaje istnie¢ napigcie miedzy
horyzontem dzieta, a horyzontem czytelnika — co Gadamer nazwal stapianiem si¢
horyzontow®®. Aby doprowadzi¢ do tej korzysci metodycznej z wyjasnienia
wewnetrznego zwiazku dzieta 1 interpretacji,37 niezbedne jest rozpatrzenie zwigzkow

formalnych. Autor tekstu, podazajac za postulatami Georga Kublera, uznaje, ze system

* E. Balcerzan, Biografia jako jezyk, [w:] Biografia — Geografia — Kultura literacka, seria: Z dziejow
form artystycznych, red. J. Ziomek, J. Stawinski, T. XL, Wroctaw 1975, s. 32.

** H.-G. Gadamer, Jezyk i rozumienie, thum. P. Dehnel, B. Sierocka, Warszawa 2003, s. 127-128.

*” Ibidem, s. 113.
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formalny wskazuje na co$§ bardziej podstawowego niz znaczenie, poniewaz do
zaistnienia znaczenia, musi najpierw istnie¢ jakas forma®®. W tym kontekscie, jak pisze
Kubler, trzeba zwrdci¢ szczegdlng uwage na wilaczanie w ramy badan nad sztuka
zarOwno rzeczy uzytecznych, jak i nieuzytecznych. Badacz w tej sprawie postuluje o
pozostanie przy kategoriach dedykowanych dla sztuki, bez rozwijania kategorii
uzytecznoéci. W innym przypadku, wszystkie dzieta nieuzyteczne, umkna uwadze®.
Uzytecznos$¢ odziezy jest niepodwazalna, w zwigzku z tym, nalezato w tym badaniu
zwroci¢ uwage na postulat Kublera. Przede wszystkim, niniejsze opracowanie nie ma na
celu postawienia znaku réwnosci migdzy odziezg zaprojektowang przez Castelbajaca, a
pojeciem dzieta sztuki. Autor nie uwaza poszukiwan i prob deklaracji co mozna, a
czego nie mozna, nazwac sztuka za zakladany element niniejszego tekstu. To, co jest
natomiast interesujace, to przesledzenie stylistycznych decyzji projektanta w
implementowaniu elementow tozsamosci jego stylu i autorskiego programu w réznych
dziedzinach jego twodrczosci, co w konsekwencji przektada si¢ na pytanie o jego
autorski wktad w procesie formowania si¢ trendow wsrdd uczestnikéw kultury. W
zwigzku z powyzszym, omawiane zagadnienia w zakresie dotyczacym projektowania
odziezy, beda podyktowane wykorzystaniem systematyki Rolanda Barthesa®. Badacz
wyréznit, ze wsroéd stojacych przed odbiorcg przedmiotéw prezentujacych wytwory
odziezowe, mozna wyroézni¢ dwie reprezentacje ubioru realnego®: ubiér—obraz oraz
ubior pisany42. Jak podaje autor, obie struktury reprezentujace, cho¢ nie identyczne ze
wzgledu na roznice materiatow i struktur®®, sa ze soba réwnorzedne w stosunku do
ubioru realnego, ktory jest rzeczywistym modelem dla pozostatych. Przedmiotem
réznigcym trzy poszczegolne struktury, sa rowniez tzw. przelaczniki — shiftery® — sa to
operatory przekladu z jednej struktury na inng. Zwazywszy na rdznigce wszystkie trzy
struktury rodzaje materialow, takze wszystkie trzy przetaczniki musza by¢ inne, z
koniecznosci dopasowania. Bez wzgledu na kierunek przektadu, stala w réwnaniu
pozostaje stan kazdej struktury. Wiedzgc to, mozna wnioskowaé, ze wylgcznie ubior

realny posiada w sobie rzeczywisty wymiar uzytecznosci. To wilasnie w utracie

8 G. Kubler, Ksztalt czasu. Uwagi i historii rzeczy, thum. J. Hotéwka, Warszawa 1970, s. 5.

** |bidem, s. 9.

*R. Barthes, System mody, thym. M. Falski, Krakow 2005.

* Ibidem, s. 22.

* Ibidem, s. 21.

* Jednostki ubioru-obrazu mieszcza si¢ na poziomie form, natomiast ubioru pisanego — na poziomie
stow, patrz: Ibidem, s. 22.

*“ Ibidem, s. 23.
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uzyteczno$ci odziezy z momentem przektadu na inng strukture, autor niniejszej pracy
widzi pewne umowne rozwigzanie sugestii Kublera. Niestety, nieunikniong stratg w tym
badaniu, bedzie zatem ocena praktycznosci proponowanych przez projektanta modeli
oraz analiza poréwnawcza tych wzgledoéw, z projektami innych tworcow. Jednak to
poswigcenie warte jest swojej ceny, poniewaz zatrzymane w czasie i pozbawione
determinujacego ruchu ubiory—obrazy, pozwola skupi¢ si¢ na analizie stylowych

rozwigzan Castelbajaca, bez utraty ostrosci na prowadzonym badaniu®.

Profesorowi Janowi Wiktorowi Sienkiewiczowi, jako Promotorowi — dzigkuje za
pomoc merytoryczng oraz godziny inspirujacych dyskusji na temat tworczosci Jeana-
Charles’a de Castelbajaca, jako Mentorowi — za nieustajace zainteresowanie, motywacje
oraz nieocenione wsparcie we wszystkich sukcesach i trudnosciach.

Wyrazy najszczerszej wdzigcznosci sktadam Pani Pauline de Castelbajac, za
bezcenne rozmowy i korespondencje, z ktorych wyniostem wiele rado$ci oraz cennych
uwag, a takze za umozliwienie wykorzystania zbioréw archiwalnych do celow
naukowych.

Za okazang pomoc w realizacji kwerend do niniejszej rozprawy i zyczliwosc,
podczas mojego pobytu na paryskiej uczelni, dzigkuje Pani Profesor Colette Nativel z
Instytutu Historii Sztuki Uniwersytetu Paris 1 Panthéon-Sorbonne, podczas mojego
pobytu we Wloszech, dzigkuje¢ Pani Kurator Dobrili Denegri oraz Pani Profesor

Simonie Segre z Wydziatu Sztuki 1 Historit Mody Uniwersytetu Bolonskiego w Rimini.

* Co wiccej, jesli takie rozwiazanie mogloby okazaé¢ si¢ nieprzekonujace, nalezy w tym miejscu
przypomnie¢, o dyskusji badaczy, odbywajacej si¢ w obregbie samego tylko ubioru realnego, nad réznica
statusu ubrania noszonego i nienoszonego oraz pewna strata funkcji — utratg uzytecznosci, patrz: M. R.
Gorska, Ubior jako pole interpretacji. Inny niz moda wieloswiat, [w:] Art next to feshion, pub. konf., red.
M. Kozieradzki, Torun 2016, s. 46.
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Rozdzial 1. Portret autora

Decyzja o spisaniu monografii, wigze si¢ z zachowaniem obowiazku historyka —
zados$¢uczynienia sprawiedliwos$ci wobec przeszioéci%. To ,,obowigzek dostarczenia
informacji o wszystkich elementach tej calosci w ich wzajemnym zwiazku, i to
informacji wszystkich — mozliwie petnych i wszechstronnych™?’.

Chociaz powyzszy przykaz, w swej idealistycznej definicji, wydaje si¢ poniekad
nieosiggalny do wykonania z racji skali, powinien on w trakcie pracy badawcze]
pozosta¢ wyznaczonym kierunkiem, planem zblizenia si¢ do ideatu. Dochodzi w takim
przypadku do uporczywych prob zgromadzenia jak najbogatszej faktografii, a
jednoczesnie ujecia jej w ramy, ktére pozwolg czytelnikowi recypowaé prace w
przystepny sposob. Mozna zatem powiedzie¢, ze o ile utarlo si¢ w dziedzinie
historycznoliterackiej — mocno juz archaiczne, jak podaja wspotczesni badacze —
pojecie, ze narracja zarezerwowana powiesciopisarstwu nie przystoi historycznemu
dazeniu do precyzji dziejowej w ,,czysto dokumentalnej” monografii naukowej*, o tyle
stanie na czele zbioru archiwalnego i selekcjonowanie informacji jest nieodzowne.
»Sztuka syntezy, jest w duzej mierze sztuka zmiany ogniskowej — jesli mozna postuzy¢

>4 ponadto,

si¢ takim pordéwnaniem — ruchu transfokatora 1 kompozycji planéw
monografista — z catlym zakresem swej wiedzy i umiejetnosci — musi skupié si¢
koniecznie na ,,przemysleniu jednego z najtrudniejszych i najbardziej kontrowersyjnych
problemow (...), problemie relacji wigzacych dzieto 1 jego tworce”™.

Podazanie sladami Castelbajaca—Czlowieka 1 Castelbajaca—Autora51, ktore sa a

priori drogg w tym samym kierunku, poniewaz ,,kazde dzieto jest sladem przeciecia si¢

®F. Ankersmit, Narracja, reprezentacja, doswiadczenie. Studia z teorii historiografii, Warszawa 2004, s.
38.

¥ M. Zmigrodzka, Osobowos¢ i zycie pisarza w monografii historycznoliterackiej, ,,Pamietnik Literacki:
czasopismo kwartalne po§wigcone historii i krytyce literatury polskiej” 1975, nr 66/4, s. 5.

*® Wiecej o dezaktualizacji podzialéw na biografie literacka i dokumentalna, patrz: J. Madejski, Biografia
struktury — struktura biografii. Dopiski do teorii Janusza Stawikiskiego, [W:] Dzieta — jezyki — tradycje,
red. W. Bolecki, R. Nycz, Warszawa 2006, s. 28-44; A. Catek, Biografia naukowa: od koncepcji do
narracji. Interdyscyplinarnosé, teorie, metody badawcze, Krakow 2013, s. 91-108.

). Ziomek, Metodologiczne problemy syntezy historycznoliterackiej, [w:] Problemy metodologiczne
wspolczesnego literaturoznawstwa, red. H. Markiewicz, J. Stawinski, Krakow 1976, s. 36.

** M. Zmigrodzka, op. cit., s. 6.

> W celu uporzadkowania tresci niniejszego tekstu ,,Autorem” nazywana bedzie idea tworcy, artysty
reprezentujaca indywidualng potrzebg tworzenia, tak jak uzywa tego poj¢cia Roland Barthes (R. Barthes,
Smieré autora, thum. M. P. Markowski, ,,Teksty Drugie: teoria literatury, krytyka, interpretacja” 1999, nr
1/2 (54/55), s. 250.), natomiast ,,autorem”, zgodnie z definicjg stownikowa tworce dzieta literackiego lub
naukowego, tez: dzieta sztuki, wynalazku, projektu itp. Patrz: Autor, [w:] Sfownik jezyka Polskiego PWN.
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w osobowosci artysty réznych wpltywow zewnetrznych i wlasciwosei immanentnych”?,
nie jest jednoznaczne z postawieniem znaku réwnosci migdzy tymi dwiema istotami.
Tekst monografii skupia si¢ wiec, w pewnym stopniu, na przeanalizowaniu wytworow,
przyjrzeniu si¢ z bliska relacjom podmiotu, aby w nastepnej kolejnosci uchwyci¢ jego
miejsce w szerszej perspektywie, po czym najczesciej sekwencja ta si¢ powtarza. W
odréznieniu od cho¢by metodologéw, monografisci — i prawdopodobnie wylacznie
badacze tej specjalno$ci — nie majg innego wyjscia, jak zmierzy¢ si¢ z ,,upiorem autora
realnego”53. Innymi stowy, zadanie i tak nie jest latwe, poniewaz juz zakladajace
jedynie dazenie do ideatu, spotyka si¢ z kolejng trudnosciag — zdefiniowaniem tworcy —
odnalezieniem Autora. Jaki sens ma bowiem §ledzenie Autora, jego zycia, jesli tak jak
Barthes podwaza si¢ jego znaczenie dla powstatego dzieta? ,,Wiemy juz dzis, ze tekst
nie jest ciagla sekwencja stow, za ktorg krylby si¢ pojedynczy teologiczny sens
(przestanie Autora—Boga), lecz wielowymiarowa przestrzeniag, w ktorej stykaja si¢ i
spieraja rozmaite sposoby pisania, z ktérych zaden nie posiada nadrz¢dnego znaczenia:
tekst jest tkanka cytatow, pochodzacych z nieskoficzenie wielu zakatkow kultury”>*,

Jak sadzi Barthes, podazanie za narracja Autora, jest odbieraniem sobie
mozliwos$ci petlnego obrazu. W sukurs autorowi miala, od czasow romantycznych, i§¢
recenzja 1 klasyczna krytyka tego, ktory szanowal wytacznie perspektywe tworcy, a za
nic miat czytelnika (widza, red. SzO). Z tych wzgledéw, badacz zaproponowal dwa
rownolegte rozwigzania: zastgpienie autora skryptorem, ktérego celem bylby czysty
gest tworzenia, pozbawiony pragnien, kapryséw 1 uczu¢ tozsamych autorowi>> oraz,
»(...) jesli pisanie (lub tworzenie w ogoéle, red. SzO) ma mie¢ przed sobg jakgkolwiek
przysztos¢, nalezy odwroci¢ mit: narodziny czytelnika trzeba przyptaci¢ $miercig
Autora”™®,

Wedtug Barthesa, najcenniejsza jest wlasnie perspektywa widza niezwigzanego
z powstalym dzietem. Dzigki tej niezaleznosci, jest on w stanie rozpatrywac¢ dzieto w
otwartym planie dorobku kultury, odczytywa¢ nie zacytowane nawigzania, ktore

George Kubler nazwatby ciggami form®”.

>? Biografia — Geografia — Kultura literacka, seria: Z dziejéw form artystycznych, red. J. Ziomek, J.
Stawinski, T. XL, Wroctaw 1975, s. 114-115.

> M. Zmigrodzka, op. cit., s. 7.

>*R. Barthes, op. cit., s. 250.

> Ibidem, s. 249-250.

*® |bidem, s. 251.

*’ G. Kubler, Ciggi form, [W:] Ksztalt czasu. Uwagi o historii rzeczy, thum. J. Hotowka, Warszawa 1970,
S. 54-63.
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Postulaty Barthesa, cho¢ burzace dotychczasowe schematy
historycznoliterackie, porzadkuja wiele kwestii 1 zdecydowanie krytykuja wady starego
tadu. To miedzy innymi na kanwie tego eseju odbywata si¢ zmiana, ktora Zmigrodzka
podsumowuje przywotlaniem pojecia ,,dzisiejszej monografii” rdznicujacej si¢ od
,.ostawionej poprzedniczki™®. Do decyzji monografisty pozostaje jednak ustalenie, jak
wypracowaé cele dziedziny, jednoczesnie nie sprzeniewierzajac osiagnietych postepow
metody.

W kontekscie niniejszego tekstu, podjete zostajg tropy - miedzy innymi Federico
Ferrariego i Jean-Luca Nancy®. Przede wszystkim, badacze, tak jak Barthes,
uwidaczniaja problem (nie)obecnosci Autora, a jednoczes$nie uczulajg, ze ,,cata dyskusja
istnienia 1 nieistnienia Autora, wynika z btgdu mylenia dwoch réznych pojeé: wytworcy
wytworu oraz Autora utworu, dzieta. Mozna by bylo $miato powiedzie¢, ze mylimy
autora znajdujacego si¢ poza dzielem z innym Autorem, ktory nie moze znajdowac si¢
nigdzie indziej, niz w dziele”®. Autorem poza dzielem i wytworca jest Castelbajac—
Cztowiek, nazwany wyzej upiorem autora realnego. Jego decyzje zawodowe 1 prywatne
przektadaja sie na miejsca, w ktorych pracuje oraz wytwory, ktére produkuje. To
sugerowanie si¢ wytacznie jego biografig i1 jego perspektywa w interpretacji dziet,
Barthes uznaje za ograniczajace. Wedlug Ferrariego 1 Nancy, Autor, ktory nie moze
znajdowac sie nigdzie indziej niz w dziele, to wizualne $wiadectwo tworzenia i ,,choé
figura Autora nie reprezentuje nic innego anizeli ide¢ tworzenia (...) to pojawia si¢
jednak pytanie: kto jest podmiotem gestu?”Gl. Zaktadajac, ze figura Autora jest
wylacznie reprezentacja samego aktu tworzenia 1 nie posiada twarzy, to podmiotem
odpowiedzialnym za gest, ktorego szukaja widzowie jest, paradoksalnie®®, niewidoczny
w tych dzietach Castelbajac—Autor. Jak pisza Ferrari 1 Nancy, nikomu nigdy nie uda si¢
dostrzec w obrazie, rysunku — oblicza Autora. ,,Jednak réwniez nikt nigdy nie bedzie w
stanie patrze¢ na portret sygnatariusza jakiegokolwiek dzieta, nie doszukujac si¢ w nim

jakiejkolwiek obecno$ci. Je§li wzrok nie dostrzeze, takze wyobraznia zaczyna

> M. Zmigrodzka, op. cit., s. 7.

> F. Ferrari, J.-L. Nancy, Ikonografia autora, thum. P. Tarasewicz, Gdansk 2020.

% |bidem, s. 6.

*! Ibidem, s. 13 i 17.

*2 Obecnos¢ paradoksu w sztuce porusza Victor Stoichita, zadajac na tamach poszczegdlnych rozdziatow
swoje ksiazki pytania: Jak obraz moze przedstawia¢ swoj spod? Jak wyobrazenie moze stanowié zarazem
katalog swej wiasnej zawartosci? Jak obraz moze przedstawia¢ inny obraz? oraz pytanie najblizsze
cytujacemu tekstowi, Jak autor dzieta moze byC przedstawiany przez swe wilasne dzieto (w jego
wnetrzu)?, patrz: V. Stoichita, Ustanowienie obrazu, thum. K. Thiel-Jahczuk, Gdanska 2011, s. 314-317.
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poszukiwaé i polegnie wypatrujac w nieskonczono$é jakiej$ formy albo sylwetki”®*.To
implikuje pytanie, skoro wiesci si¢ $mier¢ Autora, a sam tworca jest niedostrzegalny we
wilasnych utworach, poniewaz sa one samodzielnymi warto$ciami w globalnej sieci
cytatow: Jaki jest sens jego dalszych poszukiwan?

Ferrari i Nancy uznaja, ze cho¢ portret Autora rzeczywiscie nie zdradza
znaczenia dzieta, to mozna potraktowaé go jako rodzaj sygnatu lub zespdt sygnatow
odsylajacych do dzieta. ,,Wszystko to dostarcza roznych punktow widzenia,
wskazdwek, zarysowanych gestow, ktore stanowig dodatek do dzieta, cho¢ si¢ z nim nie
facza, ktore (...) wspottworza jego wyglad. (...) (Portret, red. SzO) z dzietem staje si¢
dla niego rodzajem przystawki, wprowadzajacym dzieto albo przewodzacym nam przy

wyjsciu z niego ku wylewajacym si¢ dalej, poza nie, sensom”®*

. W tym zgadzaja si¢ ze
soba postulaty zaro6wno Barthesa jak i duetu Ferrari-Nancy — dzielo znaczy wiele
wigcej, niz to co reprezentuje portret jego tworcy, jednak ,.trudno si¢ nie zgodzi¢ z
bezwzgledna prawda, ze to jaki$ on / jaka$ ona pisze (tworzy, red. SzO)”®.

Odnoszac powyzsze ustalenia do niniejszego tekstu, wynika z tego, ze wszelkie
cytaty i ciggi form, ktére nadbudowuja si¢ w dzietach od momentu ich powstania,
wzbogacajg potencjalnie (nie)obecng sylwetke Castelbajaca—Autora, a mimo
nieprzebranej chgci badaczy do ostatecznego odstgpienia od roli Castelbajaca—
Cztowieka, jest on jednak poszukiwang i oczekiwang przez odbiorcow czgscig gestu
artystycznego. Ponadto, jego historia Zycia stanowi przystawke, uwerture lub epilog w
obliczu kontemplowanego dziela.

Podtrzymujac zapowiedziang wyzej che¢ oddania sprawiedliwos$ci historyczne;,
nasuwa si¢ pytanie: Jak jednocze$nie pozostawiajac w maksymalnym napigciu strung
czutosci narzedzi metodologicznych tego badania przesledzi¢ histori¢ artysty, unikajac
postawy klasycznego krytyka ,,wykletego” przez Barthesa? Jak unikna¢ po$wigcenia
uwagi jedynie perspektywie autora? Wszystko wskazuje na przyjecie postawy widza,
cho¢ jesli zaktadaé, ze w ontologicznej hierarchii monografista, historyk, badacz z gory,
przypisani s3 do kategorii krytykdw, zadaniem bedzie dotozenie wszelkich staran, aby
te perspektywe widza/uczestnika w jaki§ sposob rozpatrzy¢. Jak, w takim razie,

przedstawi¢  sylwetke  Castelbajaca—Czlowicka 1 uchwyci¢  nieuchwytnego

® F. Ferrari, J.-L. Nancy, op. cit., s. 8.
* Ibidem, s. 27.
® Ibidem, s. 15.
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Castelbajaca—Autora? Co zostalo juz wspomniane ,autor nie wytwarza dziela, ale
przeciwne twierdzenie jest prawidlowe: dzielo wytwarza swego autora”®.

W obrebie omoéwienia znajdg si¢ wiec artykuty, recenzje 1 wywiady — zrodta,
ktore przedstawig proces wzbogacania si¢ dziet artysty poprzez nawarstwianie znaczen,
a zatem rownoczesnie przedstawig wizerunek rozwijajacego si¢ tworcy. Chronologia
wydarzen z zycia, postuzy natomiast do wskazania ciggu przyczynowo - skutkowego
poszczegbdlnych prywatnych i zawodowych decyzji, ktére mialy wplyw na ksztatt
dotychczasowych pieédziesigciu lat tworczosci projektanta. Rola arbitralnej weryfikacji
zachodzacych w ciagu jego zycia zmian, rowniez przypadnie spojrzeniu obserwatorow.
W tym przypadku, artystow — portrecistow, ktérzy uchwycili i zatrzymali w czasie
wlasny obraz Castelbajaca — portret autora.

Jak uznaja Ferrari 1 Nancy: ,Kazdy portret autora stara si¢ uchwyci¢ co$
podobnego (...). Kazdy malarz czy fotograf, ktory chce stworzy¢ portret (...) stara si¢
przyttumi¢ osobista powierzchowno$¢ twarzy, aby moglo wydoby¢ si¢ z niej dzieto.
Tymczasem mozna to zrobi¢, jedynie kreslac rysy portretu 1 co za tym idzie, zapalajac
jednocze$nie w twarzy niewyrazne $wiatto jakiego$ podmiotu, jakiego$ kogos, ktorym
autor musiat byc’:”67 1 cho¢ nawet portret nie jest w stanie przedstawi¢ sylwetki autora
per se, to jest jego idiosynkrazja, ikonograﬁe}Gs. Aby zapewni¢ juz we wstepie, ze nie
planowane jest popadanie w zadng ze skrajno$ci metody, glos Castelbajaca takze
zostanie zauwazony. Wsrdd przytaczanych dziel, znajda si¢ roOwniez migdzy innymi
autoportrety. Ich rola jest o tyle szczegodlna, ze jako odregbny gatunek malarski, wespot
jeszcze z mapami i lustrami, posiadaja wyjatkowa warto$¢ semiotyczna®®. W kwestii
tych autorefleksyjnych obrazéw, juz migedzy Montaigne’a i Kartezjuszem znalezé
mozna rozdzwigk, w ktérym ten pierwszy w catosci oddaje si¢ swym dzietom’, a drugi
jedynie tylko przenosi siebie do pisma’.

W koncu, co dotyczy strukturyzacji materiatu, rozdziat zostat podzielony na
cztery czesci odpowiadajace kolejnym okresom w zyciu tworcy, ktoére istotnie roznig si¢

migdzy soba. Kazdy rozpoczynat si¢ i zakonczyt milowym wydarzeniem, prowadzac do

* Ibidem, s. 29.

*" Ibidem, s. 21-22.

* |bidem, s. 29.

* V. Stoichita, op. cit., s. 215-216 i 232-233.

® M. de Montaigne, Préby. Ksiega druga, thim. T. Boy-Zelenski, Warszawa 1957, s. 18; J. Starobinski,
Montaigne en mouvement, Paryz 1982, s. 41.

' R. Descartes, Reguly kierowania umystem. Poszukiwanie prawdy poprzez swiatlo naturalne, thum. L.
Chmaj, Kety 2002, s. 47.
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znaczacego zwrotu w zyciu projektanta. Semiologia tytuldéw jest wazng czeScia
tworczosci artysty, dlatego takze w tekScie jemu poswigconym, ten charakter musi
zosta¢ zachowany. Imi¢, nazwa, przydomek — dla jednych rzecz marginalna, dla
projektanta - symboliczna i determinujgca. Na podstawie przeprowadzonych kwerend
uwidacznia si¢, ze kazdy z okreséw nazwa¢ mozna od imienia, nazwy lub pseudonimu,
z ktorymi Castelbajac w danym czasie najbardziej si¢ utozsamiat.

Pierwsza cz¢$¢, Jean-Charles. Dziecinstwo i mlodosé, od imienia nadanego
mu podczas chrztu, imienia ktorym zwracali si¢ do niego jego opiekunowie, zar6wno
rodzina jak i wychowawcy z urzedu, odpowiada trudnemu okresowi dorastania, w
ktérym autor musial stawi¢ czola samotnos$ci i dorosnaé szybciej niz jego réwiesnicy.
Cze$¢ druga, JC de Castelbajac, pochodzi od nazwy firmy, ktora zatozyt oraz wiasnej
marki, ktorg prowadzit. Pod tym szyldem odbywaly si¢ niepowtarzalne wydarzenia,
projekty i wspotprace. To okres wielu drog, ale jednego celu - zaznaczenia swej
obecno$ci na mapie $wiata mody, nie rezygnujac przy tym z wlasnego stylu stojagcego
poza kanonem. Cze$¢ trzecia, JC/DC. Przelom milenium i czasy wspoélczesne, w
tytule odwotujaca sie do jego pierwszego tak globalnie upowszechnionego pseudonimu
artystycznego, dotyczy wyjsciowego etapu dla jego dojrzatej kariery, okresu wielkich
zmian biznesowych i prywatnych. Ostatnia, czwarta czgs¢ pt. JCC+. Nowy poczatek,
to czas ,,nowego zrozumienia”. Czas, w ktory autor wszedl, po przewartosciowaniu
wielu spraw, z nowym modelem na Zzycie, mimo podesztego wieku, zyskujac druga
mtodo$¢ 1 czerpigc ze wszystkiego, co jako wartos¢ dodang — kryjaca si¢ pod znakiem
»T~ w aliasie z tytulu — moze przynies¢ kazdy kolejny dzien. To wlasnie te portrety
autora — stowa i obrazy — bedace swiadkami historii postuzg za drogowskazy w misji

monografisty.
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1.1. Jean-Charles. Dziecinstwo i mlodos$¢

Moja wyobraznia zostala zbudowana wokoét mocnych i kolorowych obrazow we
wszechswiecie, ktory okreslitbym raczej jako szary. Z tego przyjetego przymusu

narodzila si¢ wolnosé.”

Swiat peten niezgodnosci. Taki obraz wieku dorastania rysuje si¢ z opowiesci i
pamiatkowych zdje¢, ktérymi Jean-Charles de Castelbajac dzieli si¢ ze swoimi
odbiorcami od lat™. Na przyktad otoczony rodzing chtopak, wiele lat spedza w szkole z
internatem — a takze — uczen szkoty militarnej, ktory rozpoczyna spektakularng kariere
modowa. W wideo wywiadach wida¢ to wyraznie — wspomnieniom najczesciej
towarzyszy usmiech — cho¢ pewne historie wcigz wzbudzaja mieszane uczucia. Urodzit
si¢ 28 listopada 1949 roku w Casablance, w Maroku, jako Dider Jean-Charles szesnasty
markiz de Castelbajac’ (il. 2-4.), syn z drugiego matzenstwa Louisa de Castelbajac’ i
Jeanne Blanche de Castelbajac z domu Empereur-Bissonet’. To tutaj spedzil pierwsze
pie¢, beztroskich lat zycia i jeszcze jako dziecko, nikomu nie znany Jean-Charles

zmierzyt si¢ z wielka, zyciowa zmiang. Do Casablanki wraca mys$lami, miedzy innymi

s, Barnay, Il faut étre résolument moderne. Rencontre avec Jean-Charles de Castelbajac,

»ITransversalités” 2008/4, nr 108, Paryz 2008, s. 115.

7 Na przestrzeni lat Jean-Charles de Castelbajac udzielit, i nadal udziela, niezliczong ilo§¢ wywiadow
telewizyjnych, radiowych i prasowych. Rozmowy przeprowadzane z artysta w jezyku francuskim,
angielskim i wloskim sa wydawane, a takze przedrukowywane nie tylko w znanych magazynach
branzowych, gazetach codziennych i lokalnych, ale takze (zwtaszcza od 2000 roku do chwili obecnej)
publikowane na popularnych i niszowych portalach internetowych na catym §wiecie. Spo$érod dostepnych
materiatdw archiwalnych autor niniejszej rozprawy dotart do Zrodet w jezykach z catej Europy (w
przewazajacej ilosci z Francji, Wielkiej Brytanii, Wioch oraz Hiszpanii), Azji (zwlaszcza Korei
Potudniowej), Australii i Nowej Zelandii oraz obu Ameryk (zwlaszcza ze Stanow Zjednoczonych i
kanadyjskich wydawnictw francusko- i anglojezycznych). Spoéréd dostepnych autor skupit si¢ na
publikacjach w jezykach dla artysty znanych biegle, w ktorych artysta wypowiadat si¢ osobiscie, a wigc
tresciach wydanych nie narazonych na mozliwe niescistosci wynikajace z nieprecyzyjnego thumaczenia.

™ Tytul wspolczesnie uzywany jako titre de courtoisie w ramach prawa o uznawaniu w Republice
Francuskiej tytulow przyznawanych przed postanowieniami III Republiki z 1870 roku przez 6wczesnych
suwerenow Francji lub suwerenow panstw, ktorych tytuly Francja w momencie ich przyznawania
uznawata. Patrz:
D. i M. Frémy, Quid 2001, R. Laffont, 2001, s. 568; P. de Clinchamps, La noblesse, Paryz 1978, s. 59.

™ Louis de Castelbajac, wlasciwie Louis Auguste Marie Gaston trzynasty markiz de Castelbajac.
Urodzony 12 pazdziernika 1908 roku w Paryzu (Francja), zmarl w 1964 roku w Algierze (Algier). W
kwietniu 1933 roku w Algierze wzial $lub z Francoise d’Esterno, z ktérg miat dwoje dzieci, Anne de
Castelbajac-Bernet i Michela de Castelbajac-Berneta. Po rozwodzie w lipcu 1946 roku, ponownie ozenit
si¢ w 1949 roku z matka artysty Jeanne Blanche Empereur-Bissonet, z ktora w zwigzku malzenskim
pozostat do $mierci; Patrz : Louis de Castelbajac [w:] https://gw.geneanet.org/LouisdeCASTELBAJAC-
BERNET (dostep z dnia 19 czerwca 2019).

’® Jeanne Blanche de Castelbajac, whasciwie Frangoise Jeanne de Castelbajac z domu Empereur-
Bissonet. Urodzona 17 maja 1922 roku w Paryzu (Francja), zmarta 27 maja 2013 roku. Wraz z m¢zem
Luisem de Castelbajaciem mieli dwoch synéw, Didera de Castelbajac-Bernet i Jeana-Charles’a de
Castelbajaca; Patrz: Jeanne Blanche de Castelbajac [w:] https://gw.geneanet.org/JeanneBlanche
EMPEREUR-BISSONET (dostep z dnia 19 czerwca 2019).
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w kampanii swoich perfum Beautiful Day ( ang. Pigkny Dzien) z 2017 roku.
Wspomnienia z dziecinstwa budzg w nim zapachy migdatéw, mleka, jasminu, konwalii,
kwiatu pomaraﬁczy77. Pozostajac pod opieka miejscowej fatmy, nawykl do
intensywnego smaku musztardy 1 harissy, ktorag to fatma dosypywata mu do mleka w
butelce. Z przyzwyczajenia do tych esencjonalnych przypraw, lata p6zniej, wysyltat z
internatu pro$by do rodzinnego domu o paczki z tymi przysmakami'®. Casablanke
zapamigctat jako ,,biale miasto”, a poprzez to poréwnanie przywotuje pami¢cig swoich
najblizszych - babke Blanche™ i matke Jeanne Blanche.

Poznawanie tworczosci Jeana-Charles’a de Castelbajaca to ciagla pogon za
signifié®. Artysta postuguje si¢ znakami symbolicznymi i ikonicznymi®, ktore odbiorcy
z tatwos$cig sg w stanie rozpoznad, jesli tylko pozostaja w strefie tego samego co autor
kregu kulturowego. Aby jednak rzeczywiscie otworzy¢ usta obrazom®® Castelbajaca,
konieczne jest poznanie szczegotéw jego biografii. To umozliwia dostrzezenie
wplecionych przez niego w fabuly dziet znakéw indeksowych®, ktore otwieraja przed
widzem kolejne warstwy odautorskich retrospekcji. Nie inaczej ma to miejsce w
jednym ze wspodtczesnych rysunkéw jego autorstwa, w ktorym bezposrednio odwotuje
si¢ do whasnego dziecinstwa. (il. 5. 1 6.). To dzielo jest szczegdlne w swoim rodzaju,
gdyz na podstawie dostepnych materiatow archiwalnych wynika, Zze to autoportret,
ktory przedstawia wizerunek artysty w najmtodszym jak dotad wieku.

Wykonany czarnym flamastrem na bialym papierze szkic, po raz pierwszy zostat
opublikowany jako przedruk na tamach popularnonaukowej ksigzki-albumu pt.
Fashion, Art and Rock’n’Roll z 2016 roku. Rysunek jest oszczedng w formie, linearng

podobizng mlodego chlopca o nagim torsie, ktory ujety w potpostaci siedzi bokiem i

7 A. Lambillon, Jean-Charles de Castelbajac, la poésie de l'enfance, ,.grazia.fr> 2017, z 14 maja, dostep:
https://www.grazia.fr/mode/jean-charles-de-castelbajac-la-poesie-de-I-enfance-853903 (z 19 czerwca
2019).

® M. Hocepied, L’ enfance de Jean-Charles de Castelbajac, ,,Recto Verso Magazine” 2019, dostep:
http://rectoversomagazine.com/lenfance-de-jean-charles-de-castelbajac/ (z dnia 19 czerwca 2019).

7 Blanche Milan, urodzona ok. 1900 roku. Od ok. 1890 roku zona Fernanda Empereur-Bissoneta, matka
Jeanne Blanche Empereur-Bissonet, Patrz: Blanche Milan, dostep:
https://gw.geneanet.org/BlancheMILAN (z 19 czerwca 2019).

% Ch. S. Peirce, Peirce on Signs: Writings on Semiotics by Charles Sanders Peirce, red. J. Hooper,
,,Chapel Hill: University of North Carolina Press” 1991, s. 141-143, 253-259; oraz wyd polskie, Wybiér
Pism Semiotycznych, thum. R. Mirek | inni, Warszawa 1997, s. 99-105, 197-201.

*! Ibidem.

# To zwigzane ze starozytnymi rytualami funeralnymi pojecie symbolicznie odzwierciedla w tym
miejscu odnalezienie rzeczywistego znaczenia obrazow Castelbajaca. To interpretacja odpowiedniego
»podejscia” do dziet artysty, ktore ,,wskrzesza” poprzez pozostawione w dzietach znaki jego pamigtkowa
warto$¢ znaczen. Wigeej o mowiacych obrazach, patrz: H. Belting, Antropologia Obrazu. Szkice do nauki
0 obrazie, thum. M. Bryl, Krakow 2007, s. 192-200.

 Ch. S. Peirce, op. cit.
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patrzy pozbawionymi Zrenic oczyma w kierunku widza. Obraca si¢ przy tym przez
prawe rami¢. Blisko prawej krawedzi pola obrazowego widaé, ze chtopiec w tym
momencie sam takze wykonuje rysunek. Jedynie na chwile oderwal wzrok od zajecia,
jakby na wezwanie do pozowania. Wcigz jeszcze w lewej dloni trzyma otéwek lub
kredke, rysikiem oparty o kartke. Jako odbiorcy widzimy, ze wtasnie zdotat prosta linig
doprawi¢ usta naszkicowanej sylwetce o umownych cechach ludzkiego szkieletu. W
czasie tej zabawy, dziecko garbi si¢ nieznacznie. Przy lewej krawedzi pola obrazowego,
gdzie biegnie w lekkim tuku pojedyncza linia wyznaczajaca plecy dziecka, znajduje si¢
odreczny napis LE FLEUVE VA VERS LA MER... (fr. rzeka ptynie do morza...). W tym
pozbawionym tta i grawitacji przedmiotdw rysunku, nie sposdéb wyczytaé wigcej
informacji na poziomie preikonograficznym®. Posiadajac jednak dostep do
wykorzystanego materialu zrodtowego — pierwowzoru — klasyczna analiza warstw
ikonograficznej i dalej ikonologicznej®®, zdradza autorskie intencje artysty. W
zestawieniu rysunku ze zdjgciem portretowym autora z nicejskiej plazy z 1952/53 (?)
roku, potwierdza si¢ hipoteza, Ze jest to autoportret na podstawie pamigtkowej fotografii
- czgsty motyw w tworczos$ci artysty. Porownanie zdjecia 1 rysunku unaocznia pewng
szczeg6lng rdznice: Przede wszystkim dziecko na zdjeciu uchwycone zostato jedynie z
uniesiong lewa dlonig, a nie tak jak na rysunku - w trakcie rysowania. Sprawag
powszechnie wiadomg jest natomiast leworgczno$¢ artysty i jego zainteresowanie
rysunkiem od najmtodszych lat, o czym wigcej przeczytamy w dalszej cze$ci rozdziatu.
To potwierdza intencyjne dokonanie reinterpretacji zdjgcia przez autora, w celu
sportretowania siebie, w sobie najblizszej czynnosci. Ujecie podczas rysowania, z
otowkiem/kredka w lewej dloni, zdradza potrzebg¢ ustanowienia wizerunku, alegorii
samego siebie. Jest to powolanie wlasnego przedstawienia z kongruentnymi atrybutami
bardziej, niz rzetelne odzwierciedlenie fotograﬁi86. Tym bardziej, ze wykorzystany cytat
takze skojarzony jest z symbolicznym wyrazem, a nie jest jedynie odautorskim
komentarzem. Sentencja: ,,(8)Wszystkie rzeki ptyng do morza,/ a morze wcale nie

wzbiera”; pochodzi z fragmentu Ksiegi Eklezjastesa87. Ksigga ta, zwana réwniez Ksiega

# Erwin Panofsky, Studia z historii sztuki, wyb. Jan Biatostocki, Warszawa 1971.

® Ibidem.

% Powolanie wizerunku z przypasowanymi atrybutami w nawiazaniu do mitologicznych, a w przypadku
Castelbajaca zapewne biblijnych tradycji. Ikonologia rozpoznawania okre§lonych postaci lub cnét na
podstawie ogoélnie przyjetych cech i przypisanych przedmiotow, a nie na podstawie rzeczywistych czy
cho¢by nawet powszechnie uznanych rysopisow twarzy i sylwetki, patrz: C. Ripa, lkonologia, ttum. 1.
Kania, Krakow 2004.

¥ Ksiega Kocheleta 1, 3—11, [w:] Pismo Swiete Starego i Nowego Testamentu. Biblia Tysigclecia, wyd. 5
popr., Poznan 1999.
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Koheleta, to traktat religijno-filozoficznego o poetyckiej formie, ktérego motywem
przewodnim jest stowo vanitas (fac. marnos¢). W cytowanym fragmencie, Kohelet
rozwaza ,,marno$¢” i ulotno$¢ ludzkiego dazenia w obliczu odradzajacej si¢ natury. Na
tej podstawie, przedstawienie mtodego chlopca koresponduje z narysowanym przez
niego szkieletem. W tym miejscu nie sposdb wymingé pytania: Dlaczego? Pytania
réwnoczesnie skierowanego na zasadno$¢ takiej interpretacji autoportretu jak i
przyczyne, postuzenia si¢ w tym przypadku metoda ikonograficzng - metoda dla
niektorych uznang za ,,archaiczng”. Przez wielu uznawang za nie przystajaca do sztuki
innej niz renesansowa, sztuki, wokot ktorej metoda zostata przez Panofsky’ego
opracowana®. Odpowiedzi na te pytania przynosza stowa samego artysty. Przede
wszystkim, dazenie do osiggania tradycyjnego mimesis, nigdy nie bylo celem
Castelbajaca. Z jednej strony ze wzgledu na $wiadomo$¢ wilasnych ograniczen, z
drugiej z racji na zupelnie inny obszar artystycznych zainteresowan. W trakcie jednego
Z wernisazy przyznaje: ,,(...) Poniewaz jako maty chlopiec zostalem postany do szkoty z
internatem bardzo wcze$nie, od piagtego do siedemnastego roku zycia, to moja wiezig z
nadzieja bylo rysowanie. Rysowatem jednak bardzo Zle i niezdarnie poniewaz jestem
leworgczny. W koncu wycwiczylem t¢ lewa reke tak aby tworzy¢ co$ jak najbardziej
wyrazistego 1 tak naprawde¢ z tej niedoskonatosci zrodzit si¢ moj styl. (...) Od zawsze
lubic przypadkowo$¢ w procesie tworzenia”®. Intuicyjny, szybko nakreslony
autoportret, jest zatem wyrazem wypracowanego i przyjetego stylu, w ktdrym nie ma
czasu, ani mozliwosci do tworzenia realistycznych odwzorowan. Cyzelerska precyzje,
dzigki ktorej nie sposob bytoby nie rozpozna pierwowzoru, zastepuje tu chwila
inwencji, wtorowana trafnie dobrang symbolika. W wywiadzie dla Magazynu ,,Tank”
Castelbajac przyznaje: ,,Bior¢ archetypy historycznych symboli czy dziet sztuki i

przenosz¢ je do swojego $wiata.(...) Kazdy z moich symboli ma znaczenie, a jest ich

* Debata o wspolczesnej stosownosci metody Panofsky’ego rozpoczela si¢ wraz z rozkwitem w latach
60. nowej historii sztuki (New Art History). Niewprawnych historykow sztuki stosujgcych metode
nazywano theme chasers (ang. banalizatorami tematow), a cholby Svetlana Alpers podawata w
watpliwos¢ przewodnig mys$l analizy, w ktorej zaktada sie, ze wizualne symbole zawsze posiadaja lub/i
wyrazaja okre$lone z gory znaczenie., patrz: T. J. Clark, The Conditions of Artistic Creativity, ,,Times
Literary Supplement” 1974, z 24 maja, s. 561-162; S. Alpers, The Art of Describing: Dutch Art in the
Seventeen Century, ,,University of Chicago Press”, Chicago 1983, s. 18-20.

# (..) Parce que étant petit garcon m’a mis en pension trés tot de cinq ans a dix-sept ans, mon lien
vers I’espérance ¢a a été le dessin. Je dessinais tres mal et trés maladroitement parce que j’étrais gauche.
Jai cultivé cette main gauche pour en faire quelque chose d’expressif au maximum et en fait son
imperfection a fait naitre mon style. (...) J’ai toujours aimé dans mon processus de creation les
accidents”., patrz: Jean Charles de Castelbajac présente Dessin Destin a La Panacée pour Drawing room
017, V4 12 wrze$nia 2017, dostep : youtube/JeanLucCougy:
https://www.youtube.com/watch?v=vttwmKe0ea0 (z dnia 09 lipca 2019).
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wiele”®. Zatem w tym przypadku, mozna zakladaé, ze $ledzenie artysty metoda
ikonograficzng powinno dostarcza¢ satysfakcjonujacych rezultatdéw. Zwlaszcza w
oparciu o zrodia biblijne, bo jak na tamach ,Independent” napisat lan Phillips po
wizycie w atelier projektanta: ,,(...) Castelbajac jest rowniez ewidentnie religijny. W
recepcji jego pracowni projektowej stoi krzesto z aniotem w ré6zowym swetrze. Na
Scianie wyciety jest modlacy si¢ aniol, a w jego gabinecie znajduje si¢ olejny obraz
mnicha, ikona Matki Boskiej z Dziecigtkiem oraz pluszowego misia ze skrzydtami
aniola™™. Osiggnigty w autoportrecie motyw wanitatywny, sktania rowniez do refleksji
nad sprawg rychlego konca sielankowej mtodosci sportretowanego mtodzienca. Jest to
ostatecznie reinterpretacja wakacyjnego zdjecia piecioletniego Jeana-Charles’a na
plazy. Jeszcze w tym samym roku zycia, zostanie wyslany do wyzej wspomnianej
szkoty z internatem.

Dla Jeana-Charles’a de Castelbajaca z miastem urodzenia zwigzane jest jeszcze
kilka przezy¢, ktore powracaja w jego, potocznie zwanej, sztuce pamigtnikowej. W
rozmowie z Dorane Vignando, artysta przywoluje te najlepiej zapamigtane®.
Casablanca, to dla niego z jednej strony pigkno miasta i krajobrazoéw, z drugiej - krucha
1 ulotna chwila dziecinstwa petlnego swobody, bliskosci 1 koloréw. Odradzajg si¢
historie z plaz: ,,To najdoktadniejsze wspomnienie z mojego dziecinstwa. Pamigtam
dlugie spacery z rodzicami w kierunku Sindibad, tego dzikiego wybrzeza, na ktorym
ptywatem. Pozostaje dla mnie domem minionych lat, gdzie ogladatem galopujace przez
plaze konie”®. Do wydarzen znad przymorza Atlantyku, Castelbajac dodaje takze
powroty na cypel d’El Hank, w zachodniej czes$ci miejskiego portu: ,,Potozona na klifie
latarnia morska w AinDiab, (tj. latarnia d’El Hank, region Casablanca-Settat, red. SzO)
zwrocona w stron¢ oceanu, jest dla mnie jednym z najpigkniejszych miejsc na
wybrzezu. Za czasoOw moich rodzicoéw miejsce to nazywato si¢ La Cabanon. Stynie nie
tylko ze swojej historii ale takze mozna tam zje$¢ najlepsze rybne specjaly w calym

miescie. Teraz moj syn Louis-Marie, jezdzi tam na positki i przyjqcia”94. W tym

% Skateboards and Symbols, ,,Tank Magazine” 2020, z czerwcea, dostep:
https://tankmagazine.com/tank/2020/06/jcdc (z dnia 08 sierpnia 2020).

LI, Phillips, You're looking divine today, Father..., ,Independent” 1997, z 12 sierpnia, dostep:
https://www.independent.co.uk/life-style/fashion/news/you-re-looking-divine-today-father-1245210.html
(z dnia 08 sierpnia 2020).

> D. Vignando, Le Casablanca de Jean-Charles de Castelbajac, ,,L’Obs Le Magazine” 2013, z 16
sierpnia, dostgp: https://o.nouvelobs.com/mode/20130816.0BS3441/le-casablanca-de-jean-charles-de-
castelbajac.html# (z dnia 08 lipca 2019).

* Ibidem.

** Ibidem.
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najpewniej nalezy upatrywac zrddel sympatii artysty do wszelkiego rodzaju watkow
marynistycznych, ktére na przestrzeni lat pojawiaja si¢ cyklicznie w jego tworczosci.
Sposrad nich, najchetniej powraca do motywow fal, statkéw widocznych na horyzoncie,
elementéw kapitanskiego munduru i1 klasycznego, kultowego marynarskiego wzoru w
poprzeczne, biato-niebieskie pasy. Zwigzek Castelbajaca z tym motywem jest na tyle
wyrazny, ze jego sylwetka w marynarskim t-shircie, stala si¢ wrecz jedng z jego
ikonicznych stylizacji. Zupehie tak, jak w przypadku wizerunku jego wieloletniego
przyjaciela 1 kompetytora w branzy, projektanta Jana Paula Gaultiera, czy jednego z
jego artystycznych autorytetow — Pablo Picasso. Roznica jest tylko taka, ze Gaultier i
Picasso faktycznie czesto sa/byli widziani w marynarskich koszulkach w biato-
niebieskie, lub bialo-czarne pasy, a Castelbajac nieszczegdlnie. Mimo to, na podstawie
samej tylko sympatii i czestych inspiracji tym motywem, wizerunek Jean-Charles’a de
Castelbajaca w pasiastym t-shircie stat si¢ rozpoznawalny. Stal si¢ on na tyle
ponadczasowy, ze Castelbajac doczekat si¢ migdzy innymi takich wtasnie portretow (il.
7.18))

Portret pod tytutem JC/DC autorstwa Oscara Marooi to wirtualny kolaz,
stworzony technikg grafiki komputerowej. Przedstawia ujete frontowo popiersie Jeana-
Charlesa de Castelbajaca na plaskim, biatym tle. Fotograficzne ujecie twarzy artysty,
zostalo wycigte ze zdjecia pierwotnego 1 przeklejone w miejsce glowy
klasycystycznego, rzezbiarskiego popiersia, ktore rowniez wycigte ze zdjgcia
wyjSciowego w opisywanym kolazu, stanowi tors portretowanego. Zabiegiem
spajajacym calos¢ kompozycji, sa odautorskie elementy rysunkowe. Nad glowa
portretowanego dorysowano zo0tta aureole, na policzkach wisniowe kropki
przypominaja rumience. Nad ramionami, dodano niewielkie, zolte skrzydelka, a na
piersi, t-shirt w czerwone i niebieskie pasy z kultowym logiem Comme de Gargon
PLAY®. Serce z oczami, stalo si¢ znakiem rozpoznawalnym linii odziezowej PLAY,
ktora marka Comme des Garcon reklamowata hastem: ,,A sign, a symbol, a feeling”
(ang. znak, symbol, uczucie, thum. Sz.0), co odzwierciedla - w przypadku tego portretu
- zalozenia artystyczne samego Castelbajaca. Rysunkowe impresje, z jednej strony

nawigzuja do kreskdwkowych motywow tworczosci portretowanego, z drugiej - dodaja

* Logo przedstawiajace symboliczne czerwone serce z kreskowkowymi, migdatowatymi oczami o
czarnych Zrenicach to projekt polskiego artysty Filipa Pagowskiego, ktory w 2002 roku wykonat je na
zlecenie Rei Kawakubo, projektanta marki Comme des Gargon. Serce z oczami stalo si¢ znakiem
rozpoznawalnym nowej linii odziezonej PLAY, ktorg marka Comme des Gargon reklamowata hastem ,,a
sign, a symbol, a feeling” (ang. znak, symbol, uczucie). wigcej o marce Comme des Gargon patrz: A.
Bolton, Rei Kawakubo/Comme des Gargons: Art of the In-Between, Nowy Jork 2017.
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portretowi cech charakterystycznego dla popkultury krajow azjatyckich, stylu kawaii®®,
co rowniez odzwierciedla estetyczne inspiracje Castelbajaca. Druga grafika
komputerowa, to dzieto Cedrika Toselliego, ktora zostata przygotowana na potrzeby
wywiadu w ,,Behind the blinds” z 2015 roku. W tym przypadku to duzo skromniejszy,
bardziej klasyczny rysunek portretowy. Ujeta w potpostaci sylwetka portretowanego,
wyrysowana jest cienkimi, cigglymi, czarnymi kreskami i subtelnymi plamami btekitu,
ktore uwydatniaja poczucie glgbi w obrazie. Castelbajaca pozna¢ mozna po
realistycznie odzwierciedlonych rysach twarzy oraz rodowym sygnecie na serdecznym
palcu prawej dloni. Cecha wspolng dla obu portretow, jest jednak marynistyczny T-
shirt, tym razem w biato-blekitne pasy z z6ttg lamowka wokot szyi. Marynarski motyw,
wiaze si¢ takze z napisem na piersi ,,Petit Bateau x JC DE CASTELBAJAC”, ktéry
oznajmia gléwny temat wywiadu w ,,Behind the blinds™®" o kolaboracji projektanta z
francuskg marka odziezowa Petit Bateau (fr. mata t6dka, maty statek).

Jednym z bardziej wymownych tematow podczas wywiadu dla ,,Behind the
blinds” jest pytanie o podstawe artystycznej kreacji Castelbajaca. Dziennikarka
Sandrina Fasoli pyta, czy jego rozpoznawalny styl jest wyrazem jego wewngtrznego
dziecka czy tez wizja dorostego na wlasne dziecinstwo. Artysta odpowiada: ,,Ja zawsze
bede dzieckiem, poniewaz moje zycie zdecydowato za mnie abym rozpoczat je jako

dorosly”98

. Dlatego wlasnie wspomnienia Castelbajaca ze wczesnego dziecinstwa,
opieraja sie przede wszystkim na czasie spedzonym z najblizszymi. Zycie w
Casablance, to jedyny okres jego dziecinstwa, w ktorym nie czut si¢ osamotniony.
Wspomnienia si¢gaja tez do Parku Ligi Panstw Arabskich. Szeroka aleja palmowa, od
czasu zalozenia w 1918 roku do dzi$, jest jednym z najbardziej ambitnych zalozen
parkowych Casablanki. Pozostaje jednocze$nie duma dla mieszkancow miasta i
pierwszoplanowa destynacja turystyczng. ,,NazywaliSmy go wtedy parkiem Lyautey, w
nawigzaniu do marszatka Lyautey’a, ktory zaprojektowat miasto w latach

dwudziestych. — mowi Castelbajac — Spacerowali$my tam z mojg babcig, poniewaz to

byto zielone ptuco Casablanki. Pami¢tam jak upadtem w tym parku w wieku trzech lat.

% Styl kawaii jest czeScia wspolczesnego, japonskiego nurtu kulturowego o tej samej nazwie.

Charakteryzuje go subiektywny styl zycia skupiony na postrzeganiu i ujmowaniu otaczajacego $wiata

jako uroczego, sympatycznego i ujmujacego, wiecej o Kawaii patrz: K. Adamowicz, K. Sosnowska,

Oblicza kawaii, Warszawa 2018.

¥ S, FASOLI, // JCDC X PETIT BATEAU //, [w:] ,Behind the Blinds”, dostep:

Qsttpszllwww.behindtheblinds.be/btb—story/tag/Jean+CharIes+de+CasteIbajac (z dnia 19 czerwca 2019).
Ibidem.
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Do dzi§ mam jeszcze blizn¢ na czole, to moj orientalny znak, nieusuwalny”gg. Jednak
mimo bogatych smakow orientu, zabaw na piaszczystych plazach 1 ogrodowych
spaceroéw, czy nawet pamigtkowej blizny, nic tak bardzo nie liczy si¢ w pamigci artysty,
jak wspomnienie rodzicéw, a w tym czasie - w szczegdlnosci wspomnienie ojca. ,,MQj
ojciec byl inzynierem tekstylnym, zafascynowanym muzyka fortepianowa i historig.
Pamigtam z czasow kiedy bylem malym chlopcem, jak mdj ojciec grat arie
fortepianowe Debussy’ego przed krolem Maroka, siedzac przy tym na pachngcej
skorzanym obiciem puﬁe”loo. Jego historia swdj poczatek ma jeszcze we Francji.
Rodzinny majatek Castelbajac nie zachowat si¢'®*. Ojciec artysty, Luise de Castelbajac,
opuscit wiec Paryz w poszukiwaniu wiasnego miejsca. W 1933 roku, w Algierze wziat
$lub z Francoise d’Esterno. Mieli dwoje dzieci: Anne oraz Michela, ktoéry zmart jeszcze
w wieku mlodzienczym. Luise rozwiodt si¢ z pierwsza zong w Paryzu w 1946 roku, po
czym osiedlit w Casablance. To w tym miescie poznal Jeanne Blanche Empereur-
Bissonet, ktéra przeprowadzita si¢ do Casablanki z Paryza, aby zamieszkaé z
krewnymi. Rodzice artysty zawarli zwigzek matzefiski w 1949 roku. Jeszcze w tym
samym roku, na $wiat przyszedt Jean-Charles de Castelbajac. W 2013 roku, podczas
pierwszej od czasow dziecinstwa wizyty w Casablance, w holdzie dla ojca, artysta
sporzadza rysunek kreda na S$cianie kamienicy przy ulicy I’Esterel 102. Ten
streetartowy gest pamigci, nie zachowat si¢ z racji charakterystycznej dla Castelbajaca,
nietrwatej, ulotnej techniki wykonania. Jedynym archiwalnym wspomnieniem tego
spontanicznego dzieta, jest krotka wzmianka w wywiadzie z tamtej wizyty 2.
Projektant miat narysowa¢ wtedy na murze jednego ze swych klasycznych aniotow 1
podpisa¢ go Daddy (ang. Tata). Nie jest pewne, czy artysta dorastat pod tym adresem
do piatego roku zycia. Niezaleznie jednak od tego, byta to bez watpienia wzruszajaca i
sentymentalna podréz do przesztosci. Podczas spaceru ulicami Casablanki, w poblizu
zamknietego w 2012 roku kina Rialto, artysta wspomina: ,,Kino byto jedng z pasji
mojego ojca. Czesto zabieral mnie na starego Robin Hooda czy pirackie filmy z

Errolem Flynnem. Opowiadal o epickich historiach. To w niedziele chodzilismy do kina

*D. Vignando, op. cit.

190 ].-C. de Castelbajac, Dessins..., s. 11.

Migdzy innymi w wywiadzie przeprowadzonym podczas ISTANBUL’74 w czerwcu 2016 roku, w
trakcie panelu pytan do prelegentow, Jeean-Charles de Castelbajac przywotujac wspomnienia z
dziecinstwa odpowiada: ,,M0j ojciec w tym czasie stracit fortung”., patrz: Love Letters Jean Charles De
Castelbajac & Robert Montgomery, Ali Tufan Koc, dostep:
https://www.youtube.com/watch?v=0841Gg_sTno (z dnia 21 czerwca 2019).

2 D. Vignando, op. cit.
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Rialto. Pamictam orkiestre, balkony i te niepowtarzalng atmosfere tego miejsca™ %,

Podczas wizyty w miescie, Castelbajac zatrzymat si¢ w hotelu Sofitel Tour Blanche. W
uznaniu dla swojego rodzinnego miasta, stworzyt na jednej ze $cian hotelowego baru
pamiagtkowa instalachlm.

Projekt pt. Fatal Oriental Synchronicity (il. 9.), stworzony na zaproszenie Sofitel
Luxury Hotels, to jednobarwny neon, zainstalowany na jednej ze $cian baru Le Casart,
znajdujacego si¢ w hotelu Sofitel Casablanca Tour Blanche. Napis zostal podswietlony
stalym, biatym §wiattem, z wykorzystaniem bezszeryfowego fontu. Catos¢ sktada si¢ z
czterech linijek tekstu wyréwnanych do lewej. Tre$¢ pracy, to subtelna parafraza tekstu
z kultowego filmu Michaela Curtiza pt. Casablanka z 1942 roku, wypowiedzianego
przez posta¢ grang przez Humphreya Bogarta: ,,Ze wszystkich baréw we wszystkich
miastach na catym $wiecie? Ona musiata wejs¢ do mojego” (,,Of all the gin joints in all
the towns in all the world? She walks into mine.”). W wersji oryginalnej wypowiadanej
przez ekranowego Ricka, w cytowanej frazie nie pada pytanie. To dotujace stwierdzenie
zrozpaczonego bohatera optakujacego matzenstwo llsy, stato si¢ klasycznym portretem
przygngbionego kochanka i jedng z kultowych fraz kojarzonych z filmem, a przez to i z
catym, tytulowym miastem. Dla Castelbajaca, ten fragment to odzwierciedlenie
przypadkowego spotkania, ktore przeradza si¢ w zazyla znajomo$¢ bohaterow
odgrywanych przez Bogarta i Ingrid Bergman. To synonim relacji, ktora zwigzala
rodzicow artysty 1 wspomnienie Biatego Miasta — miejsca w ktoérym si¢ poznali 1 zyli

(il. 10§ 11).

Projektant wielokrotnie powtarza, ze to wilasnie z relacji z ojcem pochodzi jego
zamitowanie do historii ludzi 1 miejsc. Od dziecka jego sztuka zwigzana jest mocno z
ludzmi, ktérych spotyka. Tej mysli towarzyszy jego wieloletnie motto, ktére ujat
miedzy innymi na jednym ze swoich wspotczesnych rysunkéw warsztatowych (il. 12.).

Praca bez tytutu, wykonana technikg markeréow z farba plakatowa na papierze o
wymiarach 210x297 mm, przedstawia uproszczony kontur glowy, szyi i ramion w
ujeciu portretowym z wielobarwnym, odrecznym napisem w jezyku francuskim w

miejscu twarzy. Narysowana sylwetka, nie nosi zadnych znamion plci ani innych cech

" |bidem
' Fatal Oriental Syncronocity by Jean-Charles de Castelbajac for Sofitel, dostep:

https://www.2luxury2.com/fatal-oriental-syncronocity-by-jean-charles-de-castelbajac-for-sofitel/ (z dnia
19 czerwca 2019)
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charakterystycznych, ktéore moglyby odbiorcy sugerowa¢ osobg przedstawiong.
Potokragta linia, poprowadzona powyzej dolnej krawedzi pola obrazowego, pomiedzy
dwiema szeroko rozstawionymi, rownolegtymi liniami symbolizujagcymi szyje, sugeruje
jedynie, ze portretowany okryty jest jaka$ forma odziezy, posiadajgcg potokragly
koklierzyk lub nosi jaki§ rodzaj naszyjnika. Cechy te, odgrywaja role¢ niemalze
marginalng. Osig tematu dla tego rysunku jest napis, wspominane wyzej motto: ,,Co
pochodzi z mojej dtoni, rodzi si¢/urodzito si¢ w moim sercu” (,,Ce qui vient de ma main
est né dans mon coeur”). Laczac narysowang posta¢ z napisanym na srodku jej twarzy
hastem, tworzy si¢, oczyszczony ze wszelkich zbgdnych znakow, obraz-przestanie,
autoportret artysty. Calo$¢ wiencza wpisane w narozniki strony symbole: haczek
(lewo-gora), asterysk (prawo-gora), serce (lewo-dot) oraz krzyz/plus (prawo-dél)lOS.
Praca zostata podpisana inicjatami JCC+ oraz datg powstania 1.5.20. 20 maja
2020 roku, artysta raz jeszcze opublikowal zdjgcie tego autoportretu na swoim profilu w
serwisie Instagram. Tym razem, w parze z duzo wczesniejszym rysunkiem, datowanym
na 20 czerwca 1990 roku. W tym dyptyku, zatytutowanym Ma devise+, ( fr., Moja
dewiza+) (il.12.) artysta rozszerza obraz swojego credo. Zadecydowal, aby aktualne
motto powigzac¢ z tozsamosciowg autorefleksja sprzed lat, zawarta w poetyckim tekscie,
zapisanym na drugiej pracy. W tej osobistej prezentacji, znalazto si¢ uzupetienie jego
wizerunku jako wspotczesnego artysty. Opublikowane zdjecie rysunku z lat 90.,
przedstawia fragment zapisanej strony. W kadrze, w calosci ujety zostal recznie
napisany czarnym markerem tekst, wyrdwnany do lewej krawedzi strony oraz szkic
lewej dtoni z mankietem, trzymajacej czarng kredke lub otowek, usytuowany blisko
prawej krawedzi strony. W polu zdjecia zmiescity si¢ takze: zapisane re¢cznie, w prawej
gornej krawedzi zdjecia, imi¢ Platon, zapewne bedace podpisem do tresci powyzej,
ktéra nie zmiescita si¢ na fotografii oraz sygnatura autora wraz z data powstania w
prawym dolnym rogu strony. W tresci rysunku czytamy:
»Moja
lewa rgka
tak odmienna
od akceptowalnych udrek
wysublimowanych kpin
opoznionych cnot

nadzieja ma majatek
marginalna bez pragnienia

105 . IS ] . . . , ;e , . .o
Znaki szczegodlnie wazne, nieustannie powtarzane w tworczosci artysty, o ktorych wiecej, jako o

swego rodzaju artystycznej heraldyce znajduje sie w kolejnych rozdziatach.
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Dlaczego lewa?
Nie podobna, mato taka sama

sprytny i naiwny sprzet

Ona jest moja i leniwa

Moj czasownik jest zarysowany

Moje stowa sg rysunkami/ zdania portretami
Moja prawa r¢ka niezdarna i troche powolna...

» 106

W dyptyku Ma devise+, juz zaledwie tytul wyraza kilka, fundamentalnych dla
artysty intencji, ktore wymagaja omowienia jeszcze przed przystgpieniem do
zasadniczej cze$ci utworu. Kluczowe jest wykorzystanie w tytule stow moja dewiza,
ktore w przypadku Castelbajaca, posiadajg konotacje wspodtczesng i historyczng. To
natomiast implikuje dwie $ciezki interpretacji, poniewaz idac za stowami Hansa-Georga
Gadamera, nadaje dzietu charakter Obrazu. ,,Obraz eksponujac wiasny byt, pozwala

S, 107
przez to zaistnie¢ temu co odwzorowywane”

. Wlasnym bytem tego Obrazu, sa
uchwycone przez Castelbajaca na obu zdjeciach najwazniejsze aktualne, wlasne
refleksje dotyczace tworczosci. Z kolei przedmiotem odwzorowanym, jest szlachecka
dewiza Rodziny. Poprzez nadany tytul, dyptyk staje si¢ przestrzenia prezentacjilos, w
ktorej autor umacnia znaczenie stworzonych przez siebie sentencji — motto i lirycznego
tekstu — przyjmujac je na rowni z historyczng dewizg Rodu Castelbajac. Jego wlasne,
wspotczesne rozwazania, stajg si¢ tak samo wazne, jak stowa sprzed wiekdéw. Niosg w
sobie nie tylko bagaz moralizatorski, ale takze pamig¢¢ o przodkach, ktérzy pod hastem
tejze dewizy rodowej zyli. To takze pami¢¢ o majestacie Urzedu, ktéry na mocy
owczesnego prawa, t¢ sentencje Rodzinie Castelbajac nadal, wraz z pozostatymi
godno$ciami.

Rodowdd linii Castelbajac109 sigga okoto 1000 roku™*

. Rod zostat uznany za
szlachecki w 1666 roku na podstawie ztozonych dowodéw historycznych. Castelbajac,

Castelbayac, Castelbayard, Chatel-Bayard, Castrum-Boayacum, Castro-Bayaco — to

1% Ma/ main gauche/ main si différente/ Aux tourments acceptés/ dérisions sublimées/ vertus décalées,/

fortune espérée/ marginale sans désir/ Pourquoi gauche?/ Pas semblable, peu pareille/ habile et naif
appareil/ Elle est mienne et indolente/ Mon verbe est trait/ Mes mots sont dessins/ les phrases portraits/
Ma main droite, maladroite et un peu lente... ”, patrz: (il. 12).

97 4 -G. Gadamer, Prawda i metoda. Zarys Hermeneutyki Filozoficznej, ttum. B. Baran, Warszawa 2004,
s. 207.

"% Ibidem.

1% patrz: Castelbajac (de), [w:] G. Chaix d'Est-Ange, Dictionnaire des familles francaises anciennes ou
notables a la fin du XIXe siecle, t. V111. Bus-Cas., Paryz 1909, s. 388—392.

"% W zachowanych dokumentach mozna najdalej dotrze¢ do: Arnauda-Raymonda, rycerza i barona de
Castelbajac w archiwaliach z 1078 rok, patrz: G. Chaix d'Est-Ange, idem, s. 388; lub Bernarda barona de
Castelbajac w aktach z 1080 roku. Patrz: N. V. de Saint-Allais, Nobiliaire universel de France, ou
Recueil général des généalogies historiques des maisons nobles de ce royaume, T. 7, Paryz 1816, s. 173.
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nazwiska tozsame tej dhugowickowej rodzinie, pozostajacej baronami Bigorre''!.
Tradycja jest wspomnienie o pochodzeniu od Eneco Aristy''?, hrabiego Bigorre i
pierwszego krola Nawarry, ktory podbit Saracenéw okoto 829 roku — zgodnie ze
swiadectwem m.in. hiszpanskiego historyka, Pierre de Marca i1 innychlls. Wedlug
wspomnianych, Arista wziagt srebrny krzyz na lazurowej tarczy za swoje miano, ktore
od tej chwili zawsze nosili kolejni krolowie Nawarry i Aragonii oraz baronowie
Castelbajac w Bigorre. Herbem rodu jest lazurowa tarcza ze srebrnym krzyzem greckim

i znajdujacymi si¢ nad nim trzema zlotymi kwiatami 1ilii*** (il.13). Rodowa dewiza sa

stowa: ,,Lilia in cruce floruere” (fac. ,,Lilia w krzyzu rozkwita”, thum. SzO)'*°.
Odniesienia do bogatego rodowodu w twoérczosci Castelbajaca majg miejsce
zarOwno w przestrzeni hermeneutycznej, jak i semiotycznej. To wspomnienia symboli,
wybitnych cztonkéw rodziny czy historycznych sojusznik(')w116. Przyktadowo, do znaku
herbowego odnosi si¢ symbol ,,+” ujmowany w przewazajacej wigkszosci dziet artysty,
jego sygnaturach, a takze tytulach prac. Ma to miejsce rowniez w tytule omawianego
zespolu Ma devise+. Znajac juz odwolania estetyczne, do ktorych artysta zdazat w
tytule niniejszego dziela, wyrazniej przedstawia si¢ tre$¢ zawartego tekstu lirycznego. Z
pewnoscig narracj¢ podmiotu lirycznego w utworze, mozna utozsami¢ z autorefleksja
autora. Przedmiotem rozwazan staje si¢ lewa reka kreatora i1 emocje, ktore
zdominowane s3 negatywnymi konotacjami kulturowymi''’. Poprzez rozwazania
podmiotu lirycznego, autor zestawia wymagania spoteczne i cigzace na nich pigtna z
wlasng samooceng 1 drzemigcymi mozliwosciami. Ze wzgledu na to, ze lewa reka shuzy
mu do ,,uwieczniania” wlasnej tworczosci 1 mysli, jest dla niego ,,przedmiotem czynu”,
narzedziem ,,stawania si¢”, ta dlon zdaje si¢ by¢ odzwierciedleniem samego artysty.

Rysunek dtoni z rysikiem po prawej stronie omawianego tekstu, prezentuje si¢ niczym

"N. V. de Saint-Allais, idem, s. 172.

Y2 . Barrau-Dihigo, Les origines du royaume de Navarre, d'aprés une théorie récent, [w:] Revue
hispanique: recueil consacré a l'étude des langues, des littératures et de I'histoire des pays castillans,
catalans et portugais, wydanie francuskie, t. 7, nr 21-22, 1900, s. 141-222; R. Collins, The Basques, ed.
2, Hoboken 1990, s. 41, 146.

3 N. V. de Saint-Allais, idem, s. 173. oraz Pierre de Marca, Histoire de Béarn , contenant l'origine des
rois de Navarre, des ducs de Gascogne, marquis de Gothie, princes de Béarn, comtes de Carcassonne, de
Foix et de Bigorre, avec diverses observations géographiques et historiques, concernant principalement
lesdits pais, Paryz 1640,

" patrz: de Castelbajac, de Montastruc, de Bernet, de Casteljaloux [w:] H. de Morenas, Grand
armorial de France, vol. 2, Paryz 19438, s. 343.

> G. Chaix d'Est-Ange, op. cit.

1® Przyktady nawigzan szczegotowo zostaly omowione wkolejnych rozdziatach.

O tym szerokim problemie wiclowickowe]j dyskryminacji wigcej m.in. w: J. Fincher, Lefties: The
Origins and Consequences of Being Left-Handed, Nowy Jork 1993; Melissa Roth, The Left Stuff: How
the Left-Handed Have Survived and Thrived in a Right-Handed World, Nowy Jork 2009.
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symboliczna manus Dei''®. Jest jednak pewne, ze reka z rysunku — reka artysty — nie

ma w sobie tego majestatu — jest lewa. Lewa w sensie dostownym, anatomicznym, ale
robwniez i moze przede wszystkim lewa w potocznym, kulturowo pejoratywnym
pojeciu. Artysta tak blisko zwigzany z Bogiem, cho¢by poprzez rodowe godnosci, ale
takze jako zdeklarowany katolik, jest przedmiotem odwiecznych ponizen leworgcznos$ci
nawiazujacych w przeszlosci nawet do demonicznego pochodzenia'®. Przez lata, co
wiecej, jeszcze w okresie powojennym, chocby w prasie codziennej, mozna byto
natrafi¢ na pelne zdumienia artykuly o ,,zaskakujacych” realiach zycia leworecznych w
»praworecznym $wiecie”, powotujace si¢ na $redniowieczne bajania o ,,nieczystosci
lewej doni” i diabelskim zwiazku z leworecznoscia'®’. Z jednej strony, zwigkszata sig
swiadomo$¢ spoleczna, a wraz z nig coraz cze¢sciej zaczely drukowacd si¢ nieprzychylne
recenzje tematycznych ksigzek, z drugiej — pelne obrazliwych teorii publikacje,
uznawane byly w pelnym dostepie wydawniczym®™!. Nieprzychylne komentarze i kpiny
uderzajace w leworecznos¢, dotycza Castelbajaca bezposrednio. On sam $wiadom jest
swoich ograniczen. Méwi o sobie, ze jego rysunki sg dzietami impresji, a nie
wypracowania, ze zwlaszcza w dziecinstwie rysowat bardzo Zle, wlasnie ze wzglgdu na
SW0j3 lewor@cznoéém. W tekscie z notatki z 20 czerwca 1990 roku, artysta przekazuje
odbiorcom taki oto obraz siebie, tytulujac go swoja dewizg. Momenty zwatpienia i
zawahanie konczace pierwsza cze$¢ lirycznego tekstu z rysunku, zostaja ostatecznie
poskromione i zaakceptowane w drugiej czgsci, wraz ze wszystkimi wadami. Autor daje
tym samym sygnat, ze jego artystyczne credo rozposciera si¢ szerzej niz wytacznie w
obrebie przyjetego motta, przypomnijmy — ,,ce qui vient de ma main est né dans mon
coeur”. Jego praca, to dla niego czg$¢ wlasnej, wywalczonej tozsamosci, przeniesiona
na sztuke.

Idac tropem George’a Kublera, w tym miejscu, koniecznym do odnotowania jest

. . . 12 . . . .
jeszcze dzieto pierwsze % dla omawianego motta artysty. To wazne, poniewaz w

Y8 Justyna Sprutta, Reka jako uobecnienie Ojca, [W:] Symbolika dloni w ikonie. Studium teologiczno-

ikonograficzne, [w:] ,,Poznanskie Studia Teologiczne UAM”, T. 17, Poznan 2004, s. 181-182.

9 Characteristics. Left in Right-Handed World, ,, TIME” 1969, z 10 stycznia, Vol. 93, nr 2, Nowy Jork
1969.

2% 1bidem.

2! Ch. Lehmann-Haupt, Books of The Times; Sinister Aspects of Left-Handedness, ,,New York Times”
1992, z 23 stycznia.

22 Wspomina o swojej leworecznosci m.in. w czasie prelekcji do wernisazu wystawy Dessin-Desti,
Drawing room 017 — La Panacée Montpellie,dostep: https://www.youtube.com/watch?v=vttwmKe0ea0
(z dnia 8 lipca 2019).

2 Pprzedmioty pierwsze i repliki, [w:] G. Kubler, Krztalt czasu. Uwagi o historii rzeczy, thim. J.
Hotéwka, Warszawa 1970, s. 63—-84.
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pierwszym wykorzystaniu, autor nie uzyt go jako prezentacji postawy osobistej, a
pehito ono role zawotania, przestania ,,dla wszystkich i o wszystkich” (il.14).

Dzieto bylo nascienne, wykonane technikg al secco graffiti. Stanowilo w
zasadzie malunek alla prima, wykonany czarng farbg akrylowa, o wymiarach okoto
4x2,5 m. Miato charakter achromatycznego, kreskowkowego, konturowego szkicu i
przypominato spontaniczny, ekspresyjny rysunek ,,z ostatnich stron mtodzienczego
zeszytu”. Ten niezatytutowany malunek, byt cz¢scig wiekszego zespotu malarskiego,
ktory powstal na pozostatych $cianach tej samej sali wystawienniczej. Malunek
przedstawial szczupla, humanoidalng istotg, stojaca w wyprostowanej pozie z rgkami
utozonymi wzdhiz ciala. Cechami szczegélnymi, ujetej w kadr amerykanski postaci,
byly wyrastajace znad ramion niewielkie, symetrycznie roztozone skrzydta oraz przede
wszystkim gtowa o ludzkiej twarzy i o charakterystycznym dla fikcyjnej, kreskowkowe;j
postaci Myszki Mickey, profilu glowy. Pozbawiona emocji twarz, nosita cechy znane z
rysunkéw i malarstwa choéby Picassa’®, bedace nawiazaniem do stylistyki masek

h'®, a dalej - takze do antycznych, w tym mezopotamskich'?®. Nos i brwi

afrykanskic
ujete jedna linig, potokragle oczy o pustych Zrenicach i usta, o0 mocno zarysowanych
wargach. Czolo 1 bokobrody, wypelnione jednolita plamg czerni, laczyly si¢ z duzymi

127 N r .
. Mimo, ze

kotami namalowanymi po obu stronach glowy jako uszy Myszki Mickey
twarz posiadata nos, profil pyszczka zwrécony w prawa strong takze zakonczony byt
niewielka, owalng, czarng kropka tworzacg sterczacy nosek. Posta¢ byla ubrana w T-
shirt i spodnie z typowymi dla jeansu obszytymi kieszeniami. Dodatkowo, miata ona
ubrane rgkawiczki, ktore sg jednym z atrybutow kreskowkowego bohatera autorstwa
Walta Disneya. Najwazniejsze przestanie zostalo umieszczone w pustej przestrzeni
frontu koszulki. Sentencja wygladata jak nadruk lub odrgczny napis, ktére kojarzone sa

z punkowag i punkrockowa subkulturg*?, Napis brzmiat: ,,Ce qui vient de ta main nait

dans ton coeur” (fr. ,,Co pochodzi z twojej dtoni, rodzi si¢/urodzito si¢ w twoim sercu”).

"2 patrz : Pablo Picasso, Portret Francoise, olej na plotnie, 1946, Muzeum Picassa, Paryz.

' patrz : Maska Fang, artysta nieznany, rzezbione drewno zdobione rafia i pigmentem, Gabon, przelom
XIX i XX w., Smithsonian Muzeum Narodowe Sztuki Afrykanskiej, Waszyngton D.C.

126 patrz: Dama z Uruk, artysta nieznany, rzezbiony wapien, Warka, okoto 3200 p.n.e., Muzeum
Narodowe w Iraku, Bagdad.

?7 patrz: W. Disney, Steamboat Willie, film kreskowkowy, 1928, [w:] Walt Disney Archives, dostep:
https://d23.com/search/Steamboat+Willie?sfilter%5B0%5D=all &sorder=relevance&sperpage=12 (z dnia
08 lipca 2019).

?® Wprowadzone i wypromowane przez punckowcéw odrecznie pisane hasta na odziezy od polowy
latach 70. XX w. byly jednym z najpowszechniejszych przejawoéw kultury buntu. Wspotczesnie staty si¢
czegScig kultury mainstreamowej i upowszechnity si¢ w kolekcjach sezonowych najpowszechniejszych
marek odziezowych. patrz: W. Kopalinski, Sfownik wydarzen, pojec i legend XX wieku, Warszawa 2004,
S. 343-344.
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Warto$¢ tego zdania, artysta podkreslit w swoisty sposob. Zostato to juz wspomniane w
odniesieniu do rysunkow na papierze. Castelbajac, niemal zawsze wienczy swoje prace
najczesciej kilkoma, nabierajacymi jakosci symbolicznej, znakami diakrytycznymi. W
tym przypadku, zostaly umieszone na skrajach T-shirtu, a nie na skrajach catej
kompozycji. W ramach tej symbolicznej narracji rodzg si¢ dwie refleksje. Artysta ,,nie
spuentowal” znakami catego przedstawienia postaci, poniewaz nie jest ono zamknigtym
dzietem. Bylo w koncu czegscig wigkszego zatozenia artystycznego, zespotu graffiti na
wszystkich $cianach sali. Z drugiej strony 1 najpewniej przede wszystkim — wiedzac jak
wazna byla dla artysty ta sentencja — zamknigcie tego hasla czterema znakami i data
powstania, miato by¢ pewnego rodzaju nobilitacjg do rangi samodzielnego dzieta. W
tym miejscu, Castelbajac wykorzystal w celu przyciagniecia uwagi do napisu,
charakterystyczny dla wiasnej tworczosci schemat zwiedzania. Autor zdawalt sobie
sprawe z tego, ze jego odbiorcy przyzwyczajeni sg do $ledzenia symbolicznych znakow
diakrytycznych w poszczegolnych pracach, zatem w ten sposodb docenig bardziej role
tego napisu. Chocby podswiadomie, w procesie zwiedzania, dostrzega szczegdlng
warto$¢ jaka artysta chciat si¢ z nimi podzieli¢ w tym motto.

Wszystko odbyto si¢ w dniach 13-17 wrze$nia 2017 roku. Jean-Charles de
Castelbajac bral udzial w 6smej edycji Drawing room, salonu wspotczesnej sztuki
rysunku w La Panacée Montpellier129 — wspolnej inicjatywy wystawienniczej
francuskich galerii artystycznych z Paryza, Genewy, Tuluzy i1 Montpellier. Na
zaproszenie kuratora i dyrektora galerii La Panacée, Nicolasa Bourriauda, Castelbajac
przygotowatl wystawe prac rysunkowych z wiasnej, prywatnej kolekcji dziet sztuki**®
pt. Dessin-Destin (fr. Rysunek — z Przeznaczeniem, ttum. Sz.0.), ktora zostala
ulokowana w Sali Drawing room 017 — La Panacée Montpellier tejze wystawy.
Przestrzeh wystawiennicza, artysta wypehlit nie tylko cennymi pod wzgledem
artystycznym 1 sentymentalnym dzietami, ale takze wspomnianymi wyzej, odrecznymi
malunkami na S$cianach galerii, ktore staty si¢ przedluzeniem artystycznej mysli.
Namalowane 1 napisane na S$cianach graffiti byly tlem, a rdwnoczes$nie
dopowiedzeniem, odautorskim komentarzem, zasadniczej czesci wystawy. Widzowie

mogli jednocze$nie zapozna¢ si¢ z gustem kolekcjonerskim Castelbajaca 1 jego

¥ Dessin-Destin, Collection Jean-Charles de Castelbajac d La Panacée — Montpellier,

»enrevenantdelexpo.com” 2017, z 12 wrzesnia, dostep :
https://www.enrevenantdelexpo.com/2017/09/12/dessin-destin-collection-castelbajac-la-panacee-
montpellier/ (z dnia 15 wrzesnia 2019).

% Wiecej informacji o kolekcji dziel sztuki Jeana-Charlesa de Castelbajaca zawartych jest w dalszej
czgsci pracy.
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osobistymi przemysleniami o zbiorze. Wszystkie rysunki i notatki, kreator sporzadzit
czarng farba akrylowa, co jedynie potggowalo wrazenie niemalze pamigtnikowego
charakteru zapiskow. Wiekszos$¢ scian Drawing room 017 byta wtedy biata, zupetnie
jak w dzienniku artysty — bez rygi. Jedna ze $cian, dla podkre$lenia znaczenia
wiszacych na niej prac, zostala pomalowana na intensywny, niemal razacy,
pomaranczowy kolor. Ponadto, dzigki jarzeniowemu, galeryjnemu o$wietleniu, cata sala
wypelniata si¢ wrazeniem cieplego, stonecznego blasku. Taki akcent w tym pokoju

B (dessins —

pamigtek z minionych lat, ktore artysta przekornie nazwat desSins-suvenirs
fr. rysunki, sins — ang. grzechy, suvenirs — fr. pamiatki), to rowniez cze$¢ jego
artystycznej tozsamosci. Od zawsze mowi o sobie, ze nie jest pastelbajac™*2. To jego
wilasne okreslenie pochodzace od polgczenia stowa pastel (fr. pastele, pastelowy) oraz

nazwiska Castelbajac. Intensywne kolory sg dla niego echem przesztosci.

W 1954 roku, dla Jeana-Charles’a de Castelbajaca rozpoczyna si¢ najtrudniejszy
okres w zyciu, ktory wptynat nie tylko na charakter artysty ale takze, a moze przede
wszystkim, na fundamenty jego stylu i dziatalno$ci. Wsrod niezliczonej iloéci odbytych
wywiadow 1 autorskich tekstow, temat lat 1954—1966 oraz wigzacy si¢ z nimi pobyt w
szkole z internatem, powraca niemal za kazdym razem'®, | Zostatem zaprogramowany
na zolnierza. Poniewaz w mojej rodzinie jesteSmy zolnierzami od 1000 lat. Moi
przodkowie byli rycerzami, muszkieterami. Wyobrazam sobie ich rywalizacje;”134.
Arystokratyczna rodzina Castelbajaca, ma glebokie korzenie we Francji 1 dlugg historig
stuzby wojskowej — podobno jego przodkowie walczyli u boku Joanny d'Arc™®®. W
zgodzie z rodzinng tradycja, Jean-Charles w wieku pigciu lat, zostal wystany do
militarnej szkoly w Mesnicres-en-Bray, w ktorej wczesniej uczyli si¢ zarowno jego
dziadek, jak i ojciec'®®. Czas byt to jednak niespokojny, nie tylko dla mtodego chlopca.

O dziwo, w zadnej z dostgpnych i przeanalizowanych na potrzeby tej pracy publikacji,

B dostep: @jcdecastelbajac, [w:] www.instagram.com, z 10 wrzesnia 2017, (dostep z dnia 15 maja
2019).

32 Jean-Charles de Castelbajac répond a nos questions en dessins, ,,Konbini” 2016, z 5 grudnia, dostep :
https://www.youtube.com/watch?v=BSOPjH4RuH4&t (z dnia 08 lipca 2019).

3 werod dostepnych materiatéw, w ktéorych poruszony zostat temat pobytu artysty w szkotach z
internatem wymieni¢ mozna:

3* The Innerview _ Jean-Charles de Castelbajac, a a world-famous fashion designer _ Part 1, ,,Arirang
Culture”, dostep: https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=Yf15T_5mtkY &list=PLbf-
dHbvCRQqYJJeM2EtXWCnY p2wWUEs-b&index=133 (z dnia 15 maja 2019).

> G.Y. Dryansky, Paris Modern: Style Without Guild, ,,Vogue” 1988, z 1 maja.

13 C. Bézard, Jean-Charles de Castelbajac, Un ange passe, ,, Marie France” 2015, z maja.
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poruszajacych temat wyjazdu z Casablanki, nie pada informacja o éwczesnej sytuacji
spoteczno-politycznej. Jedynie w albumie JC de Castelbajac znajduje si¢ zdawkowa,
odautorska adnotacja w opisie do zdjecia: Niedtugo potem wrocitem do mojej babci w
Nicei, Maroko bylo pograzone w chaosie™>’. W latach 40. i 50. XX w., Casablanca byla
glownym o$rodkiem zamieszek antyfrancuskich. 7 kwietnia 1947 roku, wszczeto
masakre Marokanczykow z klasy robotniczej, dokonang przez senegalskich tyralierow
w stuzbie francuskiej armii kolonialnej, akurat w chwili, gdy sultan Muhammad V, miat
wyglosi¢ w Tangerze przemowienie wzywajgce do niepodlegtosci. Na przetomie 7 i 8
grudnia 1952 roku, w Casablance miaty miejsce zamieszki w odpowiedzi na zabdjstwo
tunezyjskiego zwigzkowca, Farhata Hacheda przez La Main Rogue — tajne, bojowe
skrzydto, francuskiego wywiadu. Najbardziej dojmujace okazaly si¢ jednak wydarzenia
z 25 grudnia 1953 roku — w Boze Narodzenie. W odpowiedzi na przymusowe wygnanie
sultana Muhammada V i rodziny krélewskiej z 20 sierpnia tego samego roku,
zorganizowano bombardowanie Rynku Centralnego w Casablance. Atak doprowadzit
do $mierci osiemnastu osob, a ponad czterdziesci zostalo rannych. Od tego momentu,
dzialania narodowego ruchu oporu wymierzone w interesy kolonialnej Francji w
Maroku, nasilaty si¢ az do powrotu prawowitego wtadcy Maroka w listopadzie 1955
roku. 1 pazdziernika 1955 roku, na skutek wielu, kolejnych atakow 1 spotkania
francusko-marokanskiego o powotanie rady powierniczej, Ben Arafa (tzw. suftan
Francuzow) abdykowal i udat si¢ do Tangeru. 16 listopada tego roku, sultan
Mohammed Ben Youssef — przyszty krol Mohammed V — i jego rodzina, wysiedli na
lotnisku w Rabacie, konczac bitwe o niepodlegtos¢ krolestwa Sharifian.® Sytuacja w
kraju, rzeczywiScie wymusila na rodzinie Castelbajac przeniesienie syna Jeana-
Charles’a do babki Blanche, wtedy mieszkajacej w Nicei (il. 15.), a stamtad juz
bezposrednio do szkoty w Mesnieres-en-Bray. Od tego czasu, nie bylo mu dane
przebywac blisko rodziny. Matka artysty w tym okresie powrdci do Francji. Po 1955
roku zamieszkata w Limoges, aby tam rozwing¢ dotychczasowg dziatalno$¢ swojego
Atelier w branzy odziezowej. Natomiast ojciec projektanta przeprowadzit si¢ do
Algierii, pozostajac w kolonialnych obszarach Francji do konca zycia. Jean-Charles

zamieszkiwal w internatach u oratorian w wieku pieciu lat, a od szostego do

B7].-C. de Castelbajac, Y. Deslandres, M.-S. Carron de la Carriére, op. cit., s. 16.
38 \W. E. Watson, Tricolor and Crescent: France and the Islamic World, Westport 2003, s. 210-211.
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) . . . 139
siedemnastego roku zycia, u ojcéw z Bétharram

140

. Wakacyjne wizyty, odbywaly si¢
najczesciej jedynie dwa razy w roku . W tym czasie, Castelbajac urodzony w
stonecznym, pelnym koloréw i smakow kraju, jeszcze jako dziecko (il. 16.) musiat
nauczy¢ si¢ zycia w surowych warunkach i nieprzystepnej, chtodnej atmosferze (il. 17.).
Tego dorastania, z catg pewnoscig nie ulatwialy przysytane przez matke prezenty. Cho¢
darowane z dobroci serca, tak bardzo nie przystawaty do standardow przytuliska, ze
jedynie poglebiaty wyobcowanie syna. ,,JJednym z pierwszych wspomnien, ktére do
mnie wraca, jest prosba do mojej mamy o pudetko do przechowywania rzeczy w
refektarzu. Chcialem drewniane pudetko, tak jak inne dzieci, ale przystata mi niebieskie
zrobione z plastiku. To byt poczatek lat 50., poczatek ery plastiku. Znalaztem si¢ wigc
twarzg w twarz ze $ciang pokryta drewnianymi skrzynkami dwustu pensjonariuszy, sam
na sam z moim kolorowym, plastikowym pudetkiem...”**!. Do podobnych sytuacji
dochodzito przynajmniej jeszcze kilkukrotnie. Nastepnym razem w paczce czekaty zolte
skarpety, jeszcze innym - koc-narzuta na to6zko, ktory powinien byé bezowy, a byl
czerwony w kobaltowa krate. W Mesni¢res-en-Bray takze pewne wydarzenia i
spotkania odcisnety si¢ w pamieci Castelbajaca bardziej, niz pozostate dni. Do dzi$
wspomina feralne przygotowania do szkolnego spektaklu, w ktérym nikt nie chciat
wystucha¢ jego zdania, uzna¢ jego preferencji. ,,Majac 10 lat ukradtem rower
concierge’a internatu. Nie znaleziono mnie przez trzy dni. Dobrze to przygotowatem.
Ucieklem z jednego waznego powodu: chcieli mnie przebra¢ za Japonke na szkolne
przyjecie w ramach Madame Butterfly, podczas gdy nastepna klas miata odgrywac

. , . . . r 7199142
Trzech Muszkieterow! Co za niesprawiedliwos¢!”

Innym razem, to znowu
niespodziewana wizyta ojca i nagla, nieplanowana wycieczka do Wielkiej Brytanii.
Louis de Castelbajac postanowit zabra¢ syna na tradycyjne, angielskie polowanie.
Wyprawa okazata si¢ dla kilkuletniego chlopca bardzo wyczerpujaca, a przyniosta
zachwyt w zupelhie innym wymiarze, niz planowany. ,,Na miejsce trzeba byto doptynac
lodzig 1 pamigtam, ze tego dnia padat siarczysty deszcz. Wszyscy uczestnicy spotkali

si¢ przed pigkna posiadtoscia. Wszystko pachnialo przemoczonymi tweedowymi

9's. Dubos, Rugby : En exclusivité dans La Dépéche, Jean-Charles de Castelbajac célebre la victoire

des Bleus, ,, La Depeche” 2014, z lutego, dostep : https://www.ladepeche.fr/article/2014/02/01/1809471-
rugby-exclusivite-depeche-jean-charles-castelbajac-celebre-victoire-bleus.html (z dnia 03 marca 2021).
%' M. Dupuis, Jean-Charles de Castelbajac: "Mon enfance, je lui trouve des similitudes avec ce que les
jeunes  vivent avec le Covid", ,Madame Figaro. Le  Figaro” 2020, dostep:
https://madame.lefigaro.fr/style/jean-charles-de-castelbajac-mon-enfance-je-lui-trouve-des-similitudes-
avec-ce-que-les-jeunes-vivent-avec-le-covid-120221-194963 (z dnia 03 marca 2021).

1 ].-C. de Castelbajac, Dessins..., s. 9-10.

2 M. Hocepied, op. cit.

37



ptaszczami. W koncu wrota zamku si¢ otworzyly i bardzo elegancki gentelman wyszedt
w nasza strong. Wygladal zjawiskowo, jak rézowe flamingi. Mial na sobie
knickerbockery, tweedowa marynarke i peleryng z ludonu, a na glowie kapelusz z
piorkiem. Ja miatem dziesig¢ lat. Nie wiedziatem co powiedzie¢. Mezczyzna mial przy
sobie karabin Berden 1874, najlepsza bron. Trzymal ja przelamana oparta o ramig.
Niemalze jak na obrazach Gainsborrowa. Bylo jednak jeszcze co$§ naprawde
niespotykanego. Na dloniach ubrane miat rézowe rgkawiczki. Roézowe gumowe
rekawiczki jak do zmywania naczyn. Spojrzatem na tego me¢zczyzneg, a potem na
mojego ojca. Nie szepnalem nawet stowa, ale moj ojciec odpowiedziat mi Anglicy... .
Na to ja dodalem od siebie Chciatbym by¢ anglikiem™*®.

To wlasnie w czasie szkoly rysowanie i ucieczka we wlasny, wyimaginowany
Swiat wyobrazni, stala si¢ jedyna pociecha oraz rozrywka w oczach mlodzienca.
,Podstawg dla rozbudzenia mojej kreatywnosci bylo nic innego jak pobyt w internacie.
Bylo cigezko, miatem tylko sze$¢ lat. Stworzylem wiasny wszech§wiat. W matym
blaszanym pudeteczku, zakopanym w parku mojej matki (il. 18.), ukrylem metalowe i
plastikowe zolierzyki, ktorzy inspirowali mnie (podczas pobytu w internacie, red.
Sz.0.) do rysowania bitew”***. W wywiadzie dla ,,Konbini'**, Castelbajac odtworzyt
swoj pierwszy rysunek (il. 19.). Rysunek ma charakter typowy dla widzenia
konturowego®*, co jest charakterystycznym dla Castelbajaca zabiegiem estetycznym, a
jednoczesnie ma podkresla¢ cechy dziecigcych mozliwosci. Nie nalezy oczywiscie
odczytywac jako obrazu w kategoriach wiernego odwzorowania pracy z dziecinstwa w
skali 1:1. Jest to przede wszystkim przywolanie wspomnienia o rysunku. Castelbajac,
zdradza zarys interesujacych go w tym czasie tresci oraz ukazuje mniej wigcej, w jaki
sposob te ,,obrazki dla zabawy” wykonywal. Kompozycja sktada si¢ z trzech, ujetych
czarnym linearnym rysunkiem postaci, na biatym, w Zaden sposob nie
zdeterminowanym, tle. Dwaj bohaterowie sceny, usytuowani sg w gornej czesci pola
obrazowego. Kazdy z nich, blizej przeciwleglych, bocznych krawedzi. Trzecia postac,
znajduje si¢ w dolnej czesci pola i, cho¢ umieszczona jest blisko prawej krawedzi, to jej
odleglo$¢ od osi srodkowej, jest mniejsza od postaci powyzej. Zastosowanie przez
artyste takiego rozwigzania, zamyka wszystkich bohaterow w kompozycji na planie

trojkata, co wspiera wrazenie przestrzeni w obrazie. Sylwetki mierzg do siebie

3 Love Letters Jean Charles De Castelbajac..., op. cit.

C. Bézard, op. cit., s. 35.
Jean-Charles de Castelbajac répond a nos questions en dessins..., Op. Cit.
" W. Strzeminski, Teoria Widzenia, £6dz 2016, s. 61-63.
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nawzajem z réznego rodzaju broni. Posta¢ po lewej stronie trzyma miecz, pozostate -
krotkie bronie lufowe. Wszyscy ustawieni s3 w dynamicznych pozach z uniesionymi
rekami, gotowi do marszu, biegu czy skoku. Centrum kompozycji pozostaje puste,
specjalnie na rzecz trzech przecinajacych si¢ linii. Po jednej czerwona, niebieska 1 zotta
linia biegng w prostej linii od bohatera do bohatera, tworzac trajektori¢ atakow i
strzatow. O dziwo to jedno z najbardziej ekspresyjnych dziet w portfolio artysty. Scena
zatytulowana Walka, to takze bardzo niecodzienny temat dla caloksztaltu jego
tworczosci. Sam artysta wskazuje jednak, ze jest to dziecigca fascynacja militariami, w
czasach zanim nie musial broni¢ otwarcie swojej odmiennosci i mogt oglosi¢ sie
szczerym pacyfista. ,,Mam w pamiegci wiele rysunkoéw, na ktorych przedstawiatem
matych Zolnierzy w walce. Inspirowany bitwg pod Agincourt, z jej armiami
rozmieszczonymi symetrycznie na lewo i prawo, szkicowatem uczestnikéw dwoéch
obozdéw, rozdzielonych mnogoscig elips, w ten sposéb odzwierciedlajac trajektorie
strzatbw. Tak narodzity si¢ sterty arkuszy opowiadajace o tych bitwach, ktore
niewatpliwie byly takze metafora moich wewngtrznych konfliktéw 1 mojej
dwoistosci.”’

Kolory, ktérych Castelbajac uzyl w swoim ,,pierwszym” rysunku, to takze wyraz
jego preferowanej palety. Ta, swojg geneze takze ma w wydarzeniach z pobytu w
Mesni¢res-en-Bray. Artysta wspomina: ,,Kolor to bron, ale kolor jest rowniez
interesujacy pod wieloma innymi wzgledami. O kolorze moglibySmy mowi¢ godzinami.
Kolor to DNA wizji. Kolor mozna przypisa¢ nieswiadomosci. Uzywam kolorow
podstawowych, bo kiedy bylem matym chiopcem w moje; wojskowej szkole z
internatem, mama zawsze przysytata mi rzeczy, ktére nie byly w odpowiednim kolorze
— niebieskie pudelko na lunch, czerwony kocyk w niebieska kratke, zotte ponczochy.
Musialem zredefiniowaé te kolory jako co$ fajnego, bo nikt ich nie uzywat w szkole z
internatem. Dlatego moéwie, ze kolor to bron™ . Pobyt w szkole militarnej, okazat si¢
miejscem walki o wlasng swobodg¢ 1 szacunek wsrdd rowiesnikow, a réwnoczesnie
czasem pierwszego starcia o samoakceptacje. Paradoksalnie, to wlasnie te niedoceniane
cechy, niesmiatos¢ 1 skltonno$¢ do fantazjowania, przyczynity si¢ do odnalezienia
wspominanej powyzej ,,broni”. ,,Po raz pierwszy, w wieku szesciu lat, wyznatem swoja

roznice, gloszac moja mitos¢ do koloru, aby nie poddac¢ si¢ dyktaturze upokorzenia”149.

147

J.-C. de Castelbajac, Dessins..., s. 10
Skateboards and Symbols..., op. cit.
J.-C. de Castelbajac, Dessins..., s. 10

148
149
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Normandzkie horyzonty zdominowane s3 przez stonce wygladajace zza chmur, chtodny
wiatr znad kanatlu La Manche i czgste mgly - artysta nieprzyzwyczajony do takich
pastelowych krajobrazow, zaczatl poszukiwa¢ mniej oczywistych zrodel inspiracji.
Ostatecznie, to subtelny urok teczy po normandzkiej burzy150 1 wielobarwne $wiatla

L i refektarzu®™? staly si¢ dla niego

rzucane przez witraze w zamkowej kaplicy™
wyzwalajace. Natchniony $wiattem 1 kolorem, spedzal wigc czas wymyslajac
historie®>3, a historia dhlugo pozostawata jego najwickszg pasja. ,,Byla moim §wiattem w
tunel. Sposobem do odkrywania tajemnic, zrédtem moich przyjaciéi-duchéw”154.
Fantomy przesztosci staly si¢ codziennos$cig. Heroiczna praca, o ktorej tu mowa, a ktéra
projektant wykonatl bedac jeszcze dzieckiem, to znalezienie bezpiecznego azylu. Kolory
staty si¢ bronig. Pozostalty widma przesladowan i otrzymanych przykrosci, z ktérymi,
jak si¢ okazuje, tatwiej mu bylo si¢ zaprzyjazni¢ niz bez konca uznawaé za wrogdéw. Do
tej pory artysta wykonat wiele dziet nawigzujacych do tych wydarzen, choc
najwyrazniej przejawia si¢ to w kilku, catkowicie pomijanych w dotychczasowym
stanie badan, niepozornych rysunkach.

Obraz farbami plakatowymi na papierze zatytulowany Untitled+ (ang. Bez
tytutu+) pochodzi z 2013 roku (il. 20.). Przedstawia Kilkuletnie dziecko w kadrze do
pasa, trzymajace w prawe]j dioni wstazki trzech balonéw, ktore unosza si¢ ponad nim.
Castelbajac w prostym, szkicowym gescie, przedstawit matego, uSmiechnigtego chtopca
o rozczochranej grzywce, ktorego jedynymi cechami szczegdlnymi, sg niebieskie oczy 1
czarny znak plus/krzyz, ktory na plaszczyznie obrazu, zostal zapisany po prawej stronie
- tuz obok tokcia dziecka. Portretowany, ujety jest ze wzrokiem skierowanym wprost na
widza, podejmujac z odbiorca bezposrednia relacj¢. Lewa dton unosi do gory zginajac
reke w tokciu, co w przestrzeni obrazu thumaczy¢ mozna, jako wskazanie na baloniki.
Tlem obrazu, pozostaje nieopracowana biel podobrazia. Nieopracowana pozostaje

rowniez sylwetka dziecka, w catosci ujeta jedynie konturami. Autor nadal plastycznos¢

postaci, rozmazujgc palcami nie przyschnieta, czarng farbe w kilku miejscach: twarzy,

% To byto osobliwe miegjsce (okolice w Mesnieres-en-Bray, red. Sz.0.) gdzie caty czas padato, a co za

tym idzie na niebie czesto byla tecza. Postanowitem wigc skra$¢ tecze dla siebie”, [w:] Jean-Charles de

Castelbajac répond a nos questions en dessins..., 0p. Cit.

1 W internacie moj pierwszy kontakt ze sztukg mialem podczas porannych mszy, kiedy wschodzace

stonce padato na witraze. Mozna byto wtedy w calej okazato$ci podziwia¢ kolory podstawowe we

fragmentach witrazowych szkietek,” [w:] J.-C. de Castelbajac, Dessins..., s. 15.

%2 Malo tu byto koloru. To byt niewielki zamek. Tam kolory znalez¢é mozna bylo na witrazach w

refektarzu, w rozwieszonych herbach i flagach (...)”, [w:] Jean-Charles de Castelbajac répond a nos

questions en dessins..., op. cit.

1: G. Médioni, Les passions de Jean-Charles de Castelbajac, [w :] ,,l’Express” 2017, z 21 czerwca 2017.
Ibidem.
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na prawym ramieniu oraz prawym boku dziecka. W ten sposob, Castelbajac pozostawit
na obrazie niezmywalny dowod — odcisk — stwarzania. Tto z premedytacja nie zostato
ostonigte podczas pracy, aby zachowac jego nieskazitelno$¢ przed malarskimi rezydua.
Ono takze niesie na sobie znaki zabrudzen, bedace wynikiem tej tworczej pracy. Catos¢
przedstawienia pozostawalaby niczym nie zakléconym portretem matego dziecka,
gdyby nie trzy, fantazyjne baloniki. Kazdy w innym kolorze — zolty, czerwony,
niebieski — sg jedynym odst¢pstwem od przyjetej formuly obrazu. Potraktowane
zgodnie z zasadg widzenia sylwetkowego, nie sg jedynie konturem w konturze, jak
pozostata cze$¢ przedstawienia, ale plaskimi plamami barwnymi, ktére wypehiaja
rbwnomiernie  calg, zajmowang przez siebie, powierzchnie = obrazowa.
Nieprawdopodobne sg takze ich profile. Kazdy balonik przejawia cechy ksztattu
ludzkiej czaszki, ktore dodatkowo narzucaja rysunki na ich powierzchniach. Na kazdym
balonie, czarnymi liniami zaznaczone sg po dwa okrggi 1 po jednej linii przerywanej
odcinkowo. Schematy przywotujg na mysl Halloweenowe maski o pustych oczodotach
z zaszytymi, jak w horrorach, ustami. Ten sielankowy z pozoru portret dziecka, okazuje
si¢ niespokojnym, pelnym grozy przedstawieniem. Dojmujaca che¢ poznania przyczyny
tych lekow, wzbudza ciekawo$¢ widza o tozsamos$¢ portretowanego. W nawigzaniu do
wszystkiego, co zostato do tej pory powiedziane, w portrecie odnajdujemy sylwetke
artysty. Niebieskie oczy i znak +, sg tego niepodwazalnym dowodem. Podpisem jest
réwniez ten sam znak postawiony w tytule. Sam tytul bedacy w koncu nierozerwalng
czescig tego utworu, takze w tych okolicznosciach wzbogaca si¢ o dodatkowe
znaczenie. Tytulowy ,bez tytulu” — nieznajomy, nierozpoznany, anonimowy -—
odpowiada nastoletnim postawom artysty i jego charakterowi. Jedynie taki znak jak +,
bedacy odzwierciedleniem pochodzenia, co zostalo juz omdéwione w dyptyku Ma
Devise+ , potwierdzaja niezmywalng tozsamos$¢. Wskazanie r¢ka na balony w kolorach
podstawowych, to symbol jedynego pocieszenia, jakie zrodzito si¢ dla autora w tamtym
czasie. Okupione wieloma przeciwnosciami, co odzwierciedlajg rysunki trupich
czaszek.

Artysta, nie bedac wolnym od przesladowan, stangl wigc rami¢ w rami¢ ze
swoimi smutkami. Rysunek tuszem pt. Moj przyjaciel z 2012 roku (il. 21.), to obraz
dwoch stojacych obok siebie sylwetek — kilkuletniego chtopca w koszulce w poziome
paski po lewej stronie pola obrazowego oraz nieludzkiej, fantastycznej postaci po
prawej stronie. Przedstawienie dominuje nienazwany niepokdj. Sylwetki ustawione sg

jak do radosnego rodzinnego zdjecia. Fantastyczne stworzenie, wyzsze od dziecka o

41



glowe, obejmuje go swoja prawa reka usmiechajac si¢ przy tym radosnie. Nastrdj sceny
burza jednak pozostate szczegoty. Usmiech potwora odstania rekinie szczeki, jego tapa,
ktorg wspiera dziecko, zakonczona jest szponami. Chlopiec stoi jakby na bacznos¢.
Jego szeroko otwarte oczy, ujete szerokimi plamami tuszu, s3 jak podkrazone.
Nieopracowana przestrzen twarzy, sprawia wrazenie bladej ze strachu. Brak usmiechu,
zwegzone zrenice 1 dojmujaca plama czerni w tle sceny, ktéra pokrywa catg prawg strone
pola obrazowego, spowija dziecko w nieskonczonym mroku. Jak gdyby otchtan miata
go zaraz pochlongé. Biorac pod uwage relacje przestrzenng w obrazie, jedyng barierg
dzielaca chtopca od tej czelusci, jest wiasnie futrzana tapa monstrum — reka tytutowego
Mojego przyjaciela. Temu poczuciu wybawienia od zla z rak potwora, wtoruje takze
przedstawienie tla w obrazie. Stopniowo, z jednolitej plamy czerni, rozjasnia si¢ od
miejsca, ktore stworzenie zajmuje na polu obrazowym, poprzez odcienie grafitu i
szaro$ci, az do bieli przy prawej krawedzi pola. Castelbajac z tak waskim wachlarzem
zabiegbw artystycznych, bardzo sprawnie poradzit sobie z ujeciem tej
wielowymiarowe] sceny. Podkresla to jego wprawe w operowaniu na oszcz¢dnym
ges$cie malarskim 1 widzeniu pelnego programu, jeszcze przed postawieniem pierwszej
linii na podobraziu. To oczywiscie nie jest rownoznaczne z cato$ciowym planowaniem
kompozycji, ale bardziej wyczuciem przestrzeni w obrazie, ktorg artysta stara si¢
kreowaé w sposéb intuicyjny.

Rozwinigciem rysunku MJj przyjaciel jest praca migkkim flamastrem
pedzelkowym z 2013 roku. Moj najstarszy przyjaciel+ (il. 22.) przedstawia tych
samych bohaterow, jednak uznajac pewien nieokreslony, cho¢ niezbyt diugi uptyw
czasu. Postaci stojg obok siebie. W tym przedstawieniu na odwr6t — widmo po lewej
stronie, chlopak po prawej. Uplyw czasu przejawia si¢ w zmianie roéznicy wzrostu
migdzy bohaterami. Teraz sg sobie niemal rowni. Monstrum nadal obejmuje chiopaka.
Jego szpony zastgpita jednak niewidzialna, wspierajgca rgka. Do wyrazenia tego
symbolicznego objecia, Castelbajac postuzyt si¢ ujeciem negatywowym. Wyrysowat
obrys dloni potwora na ramieniu chlopaka. Kontur dtoni pozostawit niedomknigty od
strony tta, faczac w ten sposob biel tta z powierzchnig narysowanej dtoni. W analizie, na
plaszczyznie pola obrazowego, pozostawia to wrazenie, jakby cze$¢ ramienia chtopaka
ostoni¢ta dtonig potwora, byta jedynie wycinkiem tej dioni przez ktéory wida¢ dalsza
czes¢ tta. W tej scenie wyraznie tez odczuwa si¢ zmiang nastroju w stosunku do
poprzedniego obrazu. Postacie oswoily si¢ ze sobg. Nastolatek, bedac teraz niemal

twarzg w twarz z potworem, wymienia si¢ z nim porozumiewawczym spojrzeniem.
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Potwor usmiecha si¢ do chtopaka lub szepce mu co$ na ucho. W tym miejscu mozna juz
uznaé latwos¢ z ktorg artysta prowadzi podejmowane przez siebie narracje. Ten sam,
nadal stojacy niemal na baczno$¢ chtopiec w pasiastej koszulce, nabiera pewnosci
siebie w towarzystwie monstrum, ktore stworzyly jego lgki. Tlo oczyszcza sie
catkowicie. Jest nieskazitelnie biale, co utatwia wykorzystana technika rysunkowa.
Castelbajac zdradza rowniez dalszy ciag tej relacji ze swoimi fantomami. W
przedstawieniu Autoportret z Duchem+ z 2012 roku (il. 23.), pochodzacym z tego
samego cyklu rysunkoéw tuszem co omawiany juz Moj Przyjaciel, artysta przedstawia
siebie wspotczesnie. Na obrazie, w centrum kadru, znajduje si¢ dorosty stojacy prosto
mezczyzna. Przedstawiony w ujeciu %, nonszalancko trzyma rgce w Kieszeniach spodni
1 spoglada przymruzonymi oczami w prawg strong. Jego postawa jest pewna, a sylwetka
dobrze doswietlona. Jedynie przestrzen w tle przejawia cechy pewnej tajemnicy. Tuz za
me¢zczyzng wyrasta znajoma, humanoidalna sylwetka, o dhugich palczastych rekach i
szerokich ramionach. Oddana pojedynczym konturem posta¢ w tle, wypelnia plama
nierOwnomiernie rozmalowanej czerni 1 szaroSci. Jej granice na plaszczyznie pola
obrazowego nie s3 tak oczywiste, jak m¢zczyzny na pierwszym planie. Te cechy
zdradzaja odbiorcy posta¢ fantomowego potwora z dziecinstwa artysty, ktory stoi na
strazy swojego przyjaciela. Symboliczna narracja w obrazie, pozostaje jednak
catkowicie nieczytelna dla widza nie znajacego szczegdtowej biografii artysty. Duch co
prawda nazwany jest otwarcie w tytule rysunku, jednak nic nie zdradza szczegotow tej
relacji. To pokrywa si¢ z pamigtnikowym charakterem dziet Castelbajaca, ktore poza
swoim walorem artystycznym, sg réwnoczesnie dla autora myslodsiewnia, speiniajg
role dziennika. Artysta rzeczywiscie przyznaje si¢ do tego, ze z racji na swoje
ograniczenia manuale wynikajace z leworgczno$ci, zawsze uznawal swoje dzieta za
bardziej pisane niz rysowane. Ta deklaracja dotyczyla, takze tych dziel, ktore nie
zawierajg faktycznych napiséw, a s3 wytworami czysto rysunkowymi. Spisywanie
wspomnien 1 towarzyszacych mu emocji w formie rysunku, jest rOwniez pewnym
przyzwyczajeniem z dziecinstwa w internacie, kiedy pisanie nie bylo jeszcze tak tatwe z
racji miodego wieku, a potrzeba przelania rzeczywistosci na papier byta juz
determinujgca. ,,Rysowalem od zawsze. Sadze, ze rysowanie stawiatem nawet przed

pisaniem. Rysunek byt wtocznia mojej niesmiatosci.(...) Rysunek byt bastionem
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mojego ,,neoautyzmu” i mojej niesSmiatosci. Pozwalal zilustrowaé historie, ktore
wymyslatem, by wypelnié¢ moja samotno$é™ ™.

Doskonale podsumowujagcym watek odnalezienia siebie we wlasnych
utrapieniach z dziecinstwa, jest rysunek dlugopisem na papierze pod tytutem
InstaGrrrrr!. Artysta wykonal go i opublikowal na Instagramie 15 pazdziernika 2012
roku (il. 24.), czyli pot roku od zatozenia w dniu 24 kwietnia pierwszego, osobistego
konta na tej platformie spotecznosciowej. Powstata spontanicznie praca, przedstawia
trzymany w dloni telefon dotykowy z otwartg aplikacjg aparatu fotograficznego. Na
ekranie wyswietlacza wida¢ machajacego do obiektywu potwora, ktéry usmiecha si¢ na
wykonywanym przez siebie zdjeciu. Pozostata czg$¢ rysunku ujmuje ikony ustawien
wyswietlanej aplikacji, ramke telefonu i otwarta, me¢ska, prawa dlon, na ktorej
spoczywa smartfon. Linia konturowa przedstawionego telefonu jest lekka, bardzo
precyzyjna i pozbawiona charakterystycznych dla technik rysunkowych oddechéw na
dokonanie kolejnych pociagni¢¢. To wyraznie wskazuje na wykorzystanie faktycznego
urzadzenia, ktory po przylozeniu do podobrazia postuzyt jako wzornik do obrysowania.
Pozostate elementy obudowy 1 jej cechy szczegodlne, zostaly juz wykonane z wolnej
reki. Majac na uwadze lustrzane odbicia z jakim dziatajg smartfonowe aparaty do zdjec
selfie, mozna uznawa¢, ze potwdr widoczny na wyswietlaczu jest tg postacig, ktora
wykonuje zdjecie, jedna reka machajac do obiektywu, druga podtrzymujac telefon.
Pewnosci o ujeciu w przedstawieniu momentu wykonywania zdj¢cia, a nie jedynie
przegladania go w aplikacji galerii zdje¢, dodaje zgodno$¢ narysowanej aplikacji z
faktycznym wygladem interfejsu aplikacji Aparat w smartfonach firmy Apple Inc., w
modelach z serii od 4 do 5S , dzialajacych na wersji systemu iOS o numerze 5. Jest to
przedstawienie szczegole, poniewaz wyswietlany na ekranie telefonu obraz, jest
przekazywany z kamery do wyswietlacza w czasie rzeczywistym. W ujeciu historyczno
- artystycznym, implikuje to zatem problematyke zwierciadlanego odbicia w dzietach
sztuki. Podejmuje dyskurs o dialektyce obecnos$ci 1 nieobecnos$ci, a zatem paradoksu
przedstawiania luster w malarstwie: ,,Jesli zwykle lustro jest wyobrazeniem dopoty,
dopdki kto$ (lub co$) przed nim stoi, to namalowane lustro w dalszym ciggu to co$ (lub
tego kogos$) odbija, nawet je$li przedmiot odbicia znajduje si¢ juz od dawna gdzie

indziej. W lustrze zawieszonym na $cianie (...) znajduje si¢ jako odbicie i jako

155 J.-C. de Castelbajac, Dessins..., s. 10.
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postac’".

Skoro zatem obiektyw przedstawionego telefonu skierowany jest
bezposrednio w stron¢ widza, otwiera to zarOwno interpretacj¢ portretu, a nawet
autoportretu artysty, ktory jest juz teraz gdzies indziej, ale rownoczes$nie ustawia w tej
relacji ze zwierciadlanym odbiciem samego odbiorce. Stawia to zatem pytanie, czy
InstaGrrrrr! nie jest tak naprawde odbiciem trudnosci i wszystkiego co Fantom
Castelbajaca, Najstarszy przyjaciel, reprezentuje, a co odnalezé moze kazdy odbiorca
tego dzieta w swojej wlasnej, osobistej historii? Taki dialog z widzem Jean-Charles de

Castelbajac bedzie podejmowac jeszcze wielokrotnie.

1.2. JC de Castelbajac. Poczatek kariery i okres rock’n’roll

Wtedy wilasnie udato mi si¢ poskromié moje demony. Teraz znalaztem swoje miejsce i
probuje je utrzymacd. (...) Ostatecznie wszystkie pomysly przychodzily jeden za drugim.
Jakbym otworzyl Puszke Pandory. 7

Jean-Charles de Castelbajac kariere zawodowa rozpoczal bardzo wczesnie. Data
Smierci jego ojca, Jean-Luisa, ktory zmart w 1964 roku, gdy ten miat zaledwie
pietnascie lat, to symboliczny moment rychlego debiutu. Pogrzeb catkowicie zmienit
rzeczywisto$¢ nastolatka. ,,Po jedenastu latach internatu, ma si¢ wrazenie, ze jest si¢
zrobionym z wojska! Jednak wyjechalem bez dyplomu, stwierdzajac, ze oblalem te
szkote™®®, Chlopak przeprowadzit si¢ do matki, ktéra w tym czasie mieszkata juz w
Limoges, francuskim miescie w Nowej Akwitanii. Nieco wcze$niej, Jean-Blanche
pracowala jako modystka w domu mody Le Cygne w Paryzu, gdzie zaskarbita sobie
uwage pracodawcy oraz klientow swym stylem ze stonecznej, podtnocnej Afryki.
Nastepnie, przeniosta si¢ do domu mody Claude Valmont, wiasnie w Limoges, ktory po
kilku latach kupita na wlasno$¢™®®. Mimo realnej mozliwosci, Castelbajac nie wyobrazat
sobie pracy w sektorze modowym, miat za sobg badz co badz zupetnie inne szkolne
doswiadczenie. Przez rok, w wieku od szesnastu do siedemnastu lat, wgdrowat po

miescie, w ktorym nastolatek nie mial nic do roboty. Stuchal w radiu Yardbirds, Pretty

%/, Stoichita, Ustanowienie obrazu, thum. K. Thiel-Janczuk, Gdansk 2011, s. 216.

57].-C. de Castelbajac, L. Cotta, op. cit., 5. 210-211.

By, Constance, Castelbajac : " Je crois en Dieu a ma maniere, rock'n'roll ", ,,Ouest-France” 2015, z 18
maja, dostep: https://www.ouest-france.fr/bretagne/saint-brieuc-22000/art-rock-castelbajac-je-crois-en-
dieu-ma-maniere-rocknroll-3410898 ( z 21marca 2019).

9 F. Miiller, JC de Castelbajac, Paryz 2000, s. 11.
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Things i Antoine™". Przez pewien czas byt wokalista w punkowym, amatorskim zespole

Chaos i uwielbiat piosenki Ronniego Birda'®*

. To wlasnie w tym okresie, zaczgta w nim
kietkowa¢ dusza prawdziwego rock’n’rollowca. Spacery czgsto doprowadzaty go do
miejsc, gdzie znajdowaly si¢ sktady ubran robotniczych. ,,Pamigtam zapach sztruksu 1
ciemnoniebieski kolor ubran, ktory przypominal mi opowiesci Guy de Maupassanta™,
Podobata mu si¢ architektura tych ubran roboczych, ktéora w niedalekiej przysztosci,
stala si¢ pierwsza inspiracjg dla jego projektow. Castelbajac miat to szczescie, ze juz w
pierwszych latach swoich tworczych prob, mogt liczy¢ na stowa wsparcia i rady dwéch
niezwykle do$wiadczonych mentorow. W sumie zapewnili mu zar6wno pelne empatii
zrozumienie jak 1 obiektywng krytyke. W pierwszej kolejnosci byla to matka
projektanta. On sam uwaza, ze to wlasnie jego matka, jako pierwsza i bez wahania,
uwierzyta w jego talent. Zaprosita go do wspolnej pracy i stata si¢ jego pierwsza
mentorka. Kiedy pod koniec lat szesédziesiatych sklonita go do zaprojektowania jego
pierwszej indywidualnej kolekcji, nie wymagata od niego podporzadkowania. Zaufata
jego podejsciu, kiedy mtody-gniewny punk zarzekat si¢, ze rozpoczyna prace po to, aby
w przysztosci dokona¢ rewolucji.

Jean-Blanche de Castelbajac miata dobry gust i artystyczne wyczucie. Jej
artystyczne wyczucie zdradza odnalezionych w archiwach rysunek jej autorstwa. René
to dzieto autorstwa matki artysty (il. 25.) . Wykonany w latach 50. szkic otowkiem i
farbami temperowymi na ptycie pilSniowej, jest portretem brata autorki. Mtody
mezczyzna zostat ujety z profilu, w klasycznym kadrze popiersiowym. Posta¢ wypehia
calg przestrzen pola obrazowego. Rysunek utrzymany jest w statycznej, melancholijnej,
romantycznej stylistyce. Zamyslony mlodzieniec o gladkich rysach twarzy, trzymajac w
ustach fajke, spoglada lekko przymknigtymi oczami poza ustanowiong przestrzen
obrazu. Calo$¢ pozostawia wrazenie pracy warsztatowej, bardziej niz w petni
zrealizowanego dzieta. Ustanowiony profil, jedynie czg¢$ciowo zostal uzupelniony
kolorem. Wystylizowane, S$redniej dlugosci, wlosy portretowanego, pokryte sa
niewielka ilo$cig mocno rozwodnionej farby. W zwigzku z tym, linie rysunku otéwkiem
w tej partii pozostaly widoczne i to wtasnie one wptywaja w przewazajacej mierze na
modelunek przedstawienia. Wykorzystana farba jedynie w niektorych miejscach

fryzury, poprzez to oszczedne rozmalowanie, podkresla gradacje S$wiattocieniows.
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Stanowczo bardziej dynamiczne i bogatsze jest rozmalowanie wierzchniego okrycia,
ktére mezczyzna ma na sobie. Bluzka, marynarka i drewniana fajka, utrzymane sg w
cieptej tonacji. Uzyte brazy, ochry i odcienie pomaranczy, korespondujg z migdatowym
zabarwieniem nieopracowanego podobrazia. Jasniejszy podmalunek marynarki zostat
uzupeliony ciemnymi, grubymi pociagnigciami pedzla, ktére konstytuujg szczegodty
kroju, deseni oraz marszczenia materiatu. Glgbia w obrazie oparta jest wtasnie na tych
skrajnych roznicach odcieni, duzym kontrascie miedzy jasnymi i ciemnymi barwami
przedstawienia. Twarz portretowanego, z niewiadomych przyczyn, nie =zostala
opracowana $wiatlocieniowo — ani za pomoca dziatan rysunkowych, ani przy pomocy
farby. Anatomia jest jednak bardzo trafna. Rysunek zostal wykonany przez wprawiong
reke artystki 1 zdradza tatwo$¢ autorki w podejmowaniu decyzji stylistycznych. Takze
technika malarska nie wydaje si¢ sprawiac jej trudnos$ci. Poczucie waloréw ptynacych z
postugiwania  si¢  plamami intensywnymi, kryjacymi i  rozwodnionymi,
pOtprzezroczystymi, takze nie jest domeng artysty poczatkujacego. Zwlaszcza, ze
technika zostala zastosowana bardzo wprawnie. Podsumowujac mozliwosci plastyczne
matki artysty, na podstawie tego jednego osiggalnego w archiwach dziela, widaé
wyraznie talent artystyczny i ,,wprawiong reke”. Oczywiscie nie nalezy tej oceny
traktowac¢ jako deklaracji co do caloksztattu tworczosci. Jest to jednak wyrazny
przyktad na to, skad mtody Jena-Charles de Castelbajac mogt czerpaé inspiracje 1 wzor
do nasladowania. To takze ugruntowuje pozycj¢ Jeanne-Blanche jako nauczycielki,
mentorki w sprawach gustu 1 wartosciowych dziatan plastycznych w pierwszych latach
pracy syna. Jak zostalo wspomniane wczesniej, poczatkujacy projektant mial szczgscie
spotka¢ w tym okresie jeszcze jedna osobg, ktéra z cala pewnoscia wptlyngta na
ksztattowanie si¢ jego stylu.

W 1967 roku, Castelbajac wraz z matka, odwiedzili miejscowego antykwariusza
w Limoges, zajmujacego si¢ w tamtym czasie sprzedaza osiemnastowiecznych mebli.
Na miejscu natrafili jednak na nieoczekiwang wystawe czasowa, ktorej wspolczesny
charakter bynajmniej nie korespondowat ze specjalizacja antykwariatu. W tamtym dniu
mieli okazj¢ pozna¢ Raoula Hausmanna. Dadaista i autor tejze wystawy kolazy,
otrzymal odmowe od przedstawicieli urzedu miasta na udzielenie przestrzeni do jej
zorganizowania oraz zakaz do prezentacji w przestrzeni publicznej'®®. Castelbajac

przyznal, ze odwiedzit go jeszcze trzykrotnie. Hausmann zajmowal wraz z Zong i swoja

183 Ibidem, s. 13.
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pielegniarka mate, dwupokojowe mieszkanie obok katedry, ktore udostepnit mu Ratusz.
Projektant wspomina, ze artysta wywotywat swoje rayogramy w tazience, a rozmowy z
nim i obserwowanie przy pracy, okazaty si¢ bardzo inspiruj 406164. Do dzi$ powtarza, ze
kolaze Hausmanna byly i sg kluczem do jego wszechswiata. ,, To moja artystyczna
Proust Madeleine, mdj paczek rozy z Obywatela Kane’a. Zainspirowal mnie tymi
wszystkimi niesamowitymi rzeczami, tymi kamizelkami z mopdéw, tymi sukienkami z
bandazy Velpeau. Dostrzeglem wtedy echa pomigdzy moimi pomystami a pracami
Raoula Hausmanna. U Hausmanna ta biedna i skromna materia, stata si¢ no$nikiem
przekonania, pewnosci i przestania™®. Matka Castelbajaca, widzac zauroczenie syna,
sktonita go do zakupu czego$ ze zbioréw dadaisty. Po ostatnim spotkaniu, miody
projektant wyszedt z lokalu przy katedrze trzymajac kolaz, i dwa zdjecia. Historia
Jeana-Charles’a de Castelbajaca wielokrotnie uswiadamia, Zze jego tozsamo$¢ uwiklana
jest gdzie§ pomiedzy dzieckiem urodzonym pod szczesliwg gwiazdg, a enfant terrible.
Spotkanie z Hausmannem zafascynowato mtodego projektanta i zwigzato go, juz na
poczatku kariery zawodowej, z ideami tej konkretnej optyki. Castelbajac, w calym
okresie tworczo$ci eksploruje estetyczne 1 ideowe wartosci filozofii dadaistyczne;.
Wydaje sig, ze to wlasnie na podstawie tego wieloletniego zwigzku z dadaizmem, dla
podkreslenia skali jego zaangazowania, Ines de Chefdebien w 2012 roku postanowita
wykona¢ portret projektanta z motywem przewodnim osadzonym w kregu tej sztuki.
Jest to grafika pt. Jean-Charles de Castelbajac na szczycie gory Duchamp (il.
26.). Ten rysunek, o cechach estetycznych grafiki warsztatowej, przedstawia
fantastyczng sceng, w ktoérej Castelbajac po zakonczonej wspinaczce rozsiadl si¢ na
szczycie Gory Duchamp. Gora, o ktérej mowa w przedstawieniu, jest w rzeczywistosci
zarysem portretu Marcela Duchampa, wykonanego technika fotografii czarno-biate;j,
przez Richarda Avedona w 1959 roku. Uchwycony w pozie ze zdjecia Duchamp,
przeciera wewnetrzne kaciki oczu serdecznymi palcami, obejmujac przy tym dlonmi
swoje skronie. Autorka grafiki, wystylizowata nakrycie wierzchnie Duchampa na
gorskie skaty, a jego ramiona uzupehlnita kosodrzewing i uschnigtymi gateziami
pomniejszych drzew. Sylwetka Duchampa, synonim dadaizmu, jawi si¢ jako nietykalny
monument, pomnik przyrody, po ktoérego zdobyciu mozna na szczycie zaczerpnaé
reprezentowanej przez niego idei. Posta¢ Castelbajaca, chociaz pierwszoplanowa, dla

tego przedstawienia jest zepchnigta do drugiej linii przez réznice wielko$ci miedzy nim

%% |bidem, s. 14.
1% Ibidem, s. 13.
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a Duchampem. Castelbajac siedzac opiera tokcie na kolanach, jakby podziwiajac
krajobraz otaczajacy t¢ niezwykla gére. W chwili ujetej na grafice, spoglada w strone
odbiorcy. Zaledwie charakterystyczna fryzura, ksztalt twarzy, ulubiony garnitur i
rozpigta koszula, potwierdzaja widzom tozsamos¢ zdobywcy. Artysci Castelbajac —
Duchamp, pozostawieni sg sami sobie. Przestrzen ilustracji, ograniczona jest wylacznie
do tych dwoch sylwetek. Nie towarzyszy im zaden krajobraz. Tto pozostato biale i bez
opracowania. W szczego6lnosci po to, aby pozostawi¢ w obrazie przestrzen na rodzace
si¢ w gtowach artystow nowe przemyslenia.

Jeszcze w 1967 roku, mtody projektant po spotkaniu z Hausmannem, nie tylko
wykonal swoj pierwszy, niezwykle autorefleksyjny projekt, ktory podsumowat wczesne
lata jego dziecinstwa, ale réwnocze$nie rozpoczal prace nad zdobywaniem
doswiadczenia i rozglosu w nowej dla siebie branzy. Migdzy innymi zapisat si¢ do
Akademii Sztuk Pigknych w Limoges jako wolny stuchacz a dorabiat przy aranzacjach i
dekorowaniu witryn sklepowych'®. Byly to witryny La Gaminerie, filii paryskiego
butiku, w ktoérych wykorzystywal motywy robotyczne i Dinky Toys oraz Dames de
France, gdzie widok przez sklepowe okno, zinterpretowat jako klisze filmowe z
perforacja filmowych rolek, po kazdej ze stron®®”. Rozw¢j postepowat szybko.

W 1968 roku, projektant jezdzit juz cyklicznie swoim starym BMW do Paryza,
gdzie sprzedawat szkice swoich pierwszych projektdéw, migdzy innymi w Guy

Laroche'®®

. Podroze staty si¢ tak czgste, Zze logicznym wydawata si¢ przeprowadzka do
stolicy, w ktorej spedzat az tyle czasu. Wydarzeniem dotychczas catkowicie pomijanym
w biografii projektanta, byly szczegoty dotyczace jego technicznej edukacii.
Tymczasem, matka artysty uznala za konieczng, pomoc synowi w zdobyciu
profesjonalnego do§wiadczenia zawodowego w dziedzinie mody. Jeszcze gdy ten miat
siedemnascie lat, zapisata go do Ecole Supérieure des Industries du Vétement (fr.

1'%°. Przez

Wyzsza Szkota Przemystlu Odziezowego) przy Boulevard Saint-Marce
nastepne kilka lat, w tej szkole zdobywal swoje pierwsze praktyczne umiejetnosci
zwigzane z technikami technologii odziezy. ,,W czasie kiedy mielismy podja¢ decyzje o
praktykach zawodowych, wigkszo§¢ ucznidow marzyla o domu Niny Ricci albo

czymkolwiek podobnym. Ja poszedtem do Laffont, gdzie produkowano odziez

% F. Miiller, op. cit., s. 12.

.-C. de Castelbajac; L. Cotta, op. cit., s. 213.

.-C. de Castelbajac, Y. Deslandres, op. cit., s. 108.
.-C. de Castelbajac; L. Cotta, op. cit., s. 35.
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robotnicza™"

. Zdobyl tam doswiadczenie w pracy na odziezowej linii produkcyjne;j.
Nastepnie, w drugiej turze praktyk, przenidst si¢ do La Courneuve nazywanej Skimer,
gdzie szyto kombinezony narciarskie. Tam, przy wspdélnym stole szwalniczym z
pozostatymi pracownikami, nauczyt si¢ wykrawania odziezy. Do dzi§ projektant
traktuje to jako szczegodlne do§wiadczenie, poniewaz wigkszo$¢ wspotpracownikow, jak
sam wspomina, byta ghucha lub niema.

Podczas pierwszych lat w Paryzu, wiodt niemalze podwojne zycie. Obracat si¢
miedzy zubozalg arystokratyczng rodzing, u ktérej mieszkal przy Rue de la Pompe,
najdtuzszej ulicy w 16. dzielnicy’™*, a cieniami i sekretami lewego brzegu Sekwany,
gdzie weiaz odkrywat nowe lokale, kluby i parki'’?. Sprzedawat rojalistyczne fanziny i
dopiero jego ojciec chrzestny, prawdziwy socjalista, wyrwal go z tej sfery, gdy
zaprowadzit go na Sorbonne, aby ten zobaczyt protestujacych studentow">,

Rewolucja Maja 68., roku zupetnie przewartosciowata dotychczasowe poglady
projektanta. Spacerowat bulwarem Saint-Germain, ubrany w parke, dzinsy i tenisowki.
Spotykat artystow w Akademii, poznawat ikony popu. Miat plakat Mao Zedonga w
kolorze czerwonym i plakat de Gaulle'a z maska Hitlera'™.  Sprzedawat kolejne
projekty, a w wolnym czasie, Scigal si¢ z Thierrym Muglerem na swoim motorowerze.
Wieczorami, wktadat smoking po ojcu i bawil go jego prowokacyjny wyglad.
»Zaczalem maj 68. bedac rojalista, skonczytem maj 68. bedac maoista. Prawdg mowiac,

nie wiedziatem, gdzie jestem™ "

. Znajdowat si¢ po ekscentrycznej stronie barykady,
dziwnej pozycji z punktu widzenia rodzinnego dziedzictwa.

W wieku dziewigtnastu lat, stworzyt swoja pierwsza kolekcje dla pracowni
swojej matki, wowczas jeszcze pod szyldem Valmont. Kolekcja stata si¢ objawieniem
Salonu prét-a-porter w 1968 roku, a nalezy podkresli¢, ze w tym czasie domy mody
prét-a-porter zyskiwaty duzo wigksza popularno$é, niz pierwsze pokolenie stylistow

haute couture®’®, ktorym pozostawala wierna najbardziej majetna czgs$¢ spoteczenstwa.

% 1bidem.

* Ibidem.

2 F. Miiller, op. cit., s. 13.

Daryoush Haj-Najafi, Jean-Charles de Castelbajac, ,,Vice Magazine” 2010, z 7 kwietnia, dostep :
https://www.vice.com/en/article/4w4ky3/jean-charles-de-castelbajac (z 22 marca 2019).

Y4 F. Miiller, op. cit.

P. Léonforte, Nounours passe a [’dge adulte, ,,Le Figaro” 1999, nr 17217, z 20 grudnia, Paryz.

Haute couture — (fr. krawiectwo na wysokim poziomie), (do ubran) to technika finezyjnego
wytwarzania luksusowej odziezy, szytej na miar¢ z najwyzszej jakosci materialow dla najmajetniejszej
Klienteli. Wiecej na temat pojecia oraz historii dziedziny: C. B. Shaeffer, Couture sewing techniques,
Newton 1993; J. Mouclier, Haute couture, Paryz 2004; J. Samet, Chére haute couture, Paryz 2006.
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Na tym pierwszym, autorskim pokazie, Zyga Pianko®’’

, zatozyciel domu mody
Pierre d'Alby'™® jednej z pierwszych odnoszacych sukcesy marek tamtych lat, zatrudnit
go z czteroletnim kontraktem. To w tym zespole przyszedl czas na zweryfikowanie
dotychczasowej nauki zawodu, ktory nie zawsze jest ekscytujacy, jak projektowanie
pojedynczych egzemplarzy couture, a musi uwzglgdnia¢ ograniczenia produkcji
masowej. W drugim sezonie, Zvga Pianko umozliwit mu stworzenie w petni
zaproponowanej przez niego kolekcji, w ktorej pojawity si¢ pierwsze ,,porwane’ kurtki
narciarskie z duzych skérzanych wykroj(')wl7g. Prezentacja kolekcji nie wzbudzita
zainteresowania ani jednego kupca czy dziennikarza. Przez wigkszo$¢ pokazu, nikt
wpltywowy nie pojawit si¢ aby zobaczy¢ kolekcje z pocigtych mopow, zaprezentowang
u sekretarz prasowej Genevieve Berguerand. Tymczasem, ostatniego dnia do salonu

180 h181

wystawowego przybyli Andrée Putman™ oraz Didier Grumbac Tamtego dnia

wspomniane duo zaprositlo Castelbajaca do udzialu w projekcie Creators and

Y7 Zyga Pianko, zyd polskiego pochodzenia, ktéry jak podaje Frangois Baudot (patrz: F. Baudot,

Fashion: the twentieth century, Nowy Jork 1999, s. 174-175.) cudem uciekl z warszawskiego getta, by
nastepnie przedostac si¢ przez rosyjski oboz Archangel, Tehera, Pakistan, Ugande i osiedli¢ si¢ w Paryzu.
Tam pod francuskobrzmigcym nazwiskiem Pierre d’Alby zatozyl niewielkg firme produkujaca
dwustronne plaszcze gabardynowe. Baudot przyznaje, ze Zyga Pianko byl znany z ryzykanctwa, skad
brata si¢ jego sktonno$¢ do zatrudniania, nieznanych, ale obiecujacych projektantéw mtodego pokolenia,
gdyz sam projektowaniem nie zajmowal si¢ wcale. Weryfikujace okazuja si¢ wnioski Aleksandry
Bockowskiej (patrz: A. Bockowska, To nie sq moje wielblgdy. O modzie w PRL, Wolowiec 2015, 5.197—
198.), ktoéra podczas zbierania materialdéw do wymienionej publikacji odbyta jeden z ostatnich wywiadow
z Pianko przed jego $miercig w 2019 roku. Autorka wnioskuje, ze wszystkie informacje biograficzne nie
sa zupetnie pewne. Wynika to z wieku Pianko, ktory nie byt juz w stanie przywola¢ w pamigci catej
historii, a jej fragmenty zapamigtane szczatkowo przez jego znajomych czesto wykluczajg si¢ wzajemnie.
Niemniej jednak potwierdza si¢ informacja, ze przebyt droge z Warszawy do Paryza. Bo¢kowska dodaje,
ze ojciec Zygi, warszawski handlarz tekstyliami, po wybuchu wojny w 1939 roku zabrat
siedemnastolatka i jego dwodch braci do Ciechanowic, skad pochodzili. Dalsza droge przez Archangielsk i
Teheran badaczka uzupetnia informacja o zaciagnigciu si¢ Zygi Panko do Armii Andersa w 1941 roku.
Do Paryza trafia w 1949 roku. Miat tam zdoby¢ wiz¢ do Wenezueli. Zostat jednak w stolicy Francji z
uwagi na przyjazd braci oraz dostrzezenie okazji biznesowej w sektorze modowym.

'8 Jak Zyga Pianko przyznat: ,Kto$ nam powiedzial, ze jest miasto Alby, dodalismy Pierre, bo dobrze
brzmiato. I tak wyszto.” (patrz: A. Bo¢kowska, op. cit., s. 191.). Dzigki francuskiemu brzmieniu marka
zyskala dodatkowy procent uwagi polskich odbiorcow, potwierdzaja to chocby stowa dawnej redaktorki
magazynu ,, Ty i Ja”, ktora dobrej jako$ci rzeczy zawdzigczata panu Pierre’owi d’Alby, a nie Panu
Pianko. Réwnoczes$nie we Francji, marka dobrze kamuflowala si¢ swojg nazwa wsrod firm konkurencji.
Mogta wigc liczy¢ na niezaklécone nacjonalizmami pierwsze wrazenia klientow. Zwlaszcza, ze o cigtych,
rasistowskich komentarzach francuskiej pracysam Zyga Pianko mogt przekonaé si¢ osobiscie — ,Ma
bujng brode, zmierzwione wlosy, zi§liwe spojrzenie i stowianski akcent” (patrz: F. B., Le prét-a-porter de
[’homme invisible, ,,Paris Match” 1973, nr 1258.).

17 ].-C. de Castelbajac, Y. Deslandres, op. cit., s. 109.

Patrz: P. Fontaine, 10 choses a retenir sur Andrée Putman, la papesse du design, ,,Elle” 2013, z 22
stycznia, Paryz, s. 6-11; F.-O. Rousseau, Andrée Putman, Paryz 1991; A. L. Black, Putman, Andrée [W:]
red. J. Banham, Encyclopedia of interior design, T. 2, Londyn/Chicago 1997, s. 1011.

'8! patrz: G. Deeny, Didier Grumbach, une histoire de style, ,,Le Figaro” 2014, z 3 lipca, Paryz, s. 38;
D. Grumbach, Histoires de la mode, Paryz 2008.
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Industrialists'®?

(ang. Tworcy 1 Przemystowcy). Dzieki stowarzyszeniu miody,
projektant miat okazj¢ pozna¢ niezliczong ilo§¢ osob z branzy, w tym kilka kluczowych
dla jego osobistego dalszego rozwoju, wyprodukowaé wiele rozpoznawalnych kolekcji
oraz, co szczegolnie istotne, otworzy¢ swoj pierwszy sklep w Paryzu na placu Marché -
Saint - Honoré'®,

Rok 1970, przyniést w zyciu projektanta kolejne, duze zmiany a on sam starat
si¢ dopasowa¢ do nowych okolicznosci. W Paryzu, w tamtym czasie, znani byli Patric
de Maupéou, Francois Fédier i Alain Jaquet, ktorzy wspottworzyli grupe filozoficzno-
dyskusyjng pod nazwa La Phaléne. Castelbajac, przez ponad pédt roku, zabiegal o
czlonkostwo i zaproszenie do rozmowy™. Jak sam wspomina, podczas pierwszej
dyskusji w ktorej brat udzial, tematem gtéwnym byt czas. Ekscentryczny mtodzieniec,
kiedy nadeszta jego tura odpowiedzi na zadany temat, Sciagnat z nadgarstka zegarek po
ojcu, potozyt na kamieniu posrodku dyskusyjnego kregu, rozbit zegarek drugim
kamieniem, ktory lezal tuz obok, po czym dodatl: ,Czas nie istnieje”'®®. Ten akt
pozostawil wsréd wspotuczestnikow debaty niewymowne zdziwienie. Projektant
utrzymuje do dzi$, ze zderzanie skomplikowanych idei z powszednimi potocznymi
dziataniami, stalo si¢ na zawsze jego ulubionym wyrazem ekspresji. Opierajac si¢ na tej
samej zasadzie, Castelbajac podejmuje decyzje o zmianie nazwy firmy odziezowej
swojej matki.

Dom mody Valmont zmienit woéwczas nazwe¢ na Chaos and Ko, pozniej
przemianowane na Ko and Co Zrodta podaja, ze nazwa Chaos and Ko., jest groteska gra

stow uknutg przez samego projektanta, w ktorej Chaos nawigzuje do wydarzen Maja 68.

182 Stowarzyszenie Créateurs & Industriels zostalo zatozone przez Didiera Grumbacha w 1971 roku.

Celem bylo stworzenie platformy spotkan i wymiany doswiadczen tworcow 1 przemystowcow
zwigzanych z przemystem modowym. Wspoétzatozycielka towarzystwa C&l zostata Andrée Putman,
ktorej do$wiadczenie umozliwilo rozszerzenie zainteresowan stowarzyszenia na kategorie designu.
Organizacja miata na celu umigdzynarodowienie mody paryskiej i utrzymanie stabnacego w tamtym
czasie miana Paryza jako $Swiatowej stolicy mody. Umozliwiata rozpoczgcie kariery tworcom, ktorzy nie
byli do tej pory znani jako projektanci mody. Pod takim ksztaltem stowarzyszenie dziatato do 1973 roku.
Woweczas potaczyto si¢ wraz z organizacja Chambre Syndicale de la Haute Couture i utworzyto nowa
ogranizacj¢ Fédération francaise de la couture, du prét-a-porter des couturiers et des créateurs de mode,
ktérej dyrektorem zostat Pierre Bergé, wspoOtlpracownik i partner Yves’a Saint Laurenta. Wigcej
informacji o Créateurs & Industriels, patrz: R. Givhan, The Battle of Versailles: The Night American
Fashion Stumbled into the Spotlight and Made History, Nowy Jork 2016, s. 75-77; A. Kennedy, E. B.
Stoehrer, J. Calderin, Fashion Design, Referenced: A Visual Guide to the History, Language, and
Practice of Fashion, Beverly 2013, s. 66; B. Polan, R. Tredre, The great fashion designers, Nowy Jork
2009, s. 141; O. Saillard, M. Poinsot, Paris et la mode, une relation capitale?, ,,Hommes & migrations”,
nr 1310, Paryz 2015, s. 55-58.

8 F. Miiller, op. cit., s. 20.

'8 J.-C. de Castelbajac; L. Cotta, op. cit., s. 35.

** Ibidem.
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roku, natomiast Ko, do dziecigcego wiersza: ,,Il est & Macao des champs de cacao, ou
courent les Koalas (fr. ,,Na Makau sa pola kakaowe, gdzie biegaja koale™)'®. Aktualnie
artysta uzupeia interpretacje nazwy o poréwnanie ,,Ko” do oznaczenia ,,KO”, ktore, w

niektorych sportach walki, stanowi skrét od okreslenia ,knockout™*¥

, natomiast ,,CO”
do fonetycznego brzmienia stowa Chaos w jezyku francuskim. Takze identyfikacja
wizualna marki miata wzbudza¢ mieszane wrazenia. Logo zostalo oparte o linearny
rysunek misia koali, ktory obejmuje lapami napis z nowag nazwa firmy. Castelbajac
stworzy deklaracj¢ Marki, ktora z pewnoscig zainspirowana byta spotkaniem z
Hausmannem.

Do wspoélpracy przy wiasnej marce, Castelbajac zaprosil, zapoznanych w
Creators and Industrialists, Chantal Tomas oraz Kenzo Takade, ktorzy przez kolejne
sezony tworzyli projekty dla nowej marki z Limoges. Na jego pierwszym pokazie, w
hotelu Intercontinental w 1970 roku, wystapita grupa rockowa Frenchies z Jean-Marie
Poiré przy mikrofonie. Autorem ilustracji byt Antonioni, a zdj¢¢ - Helmut Newton. Cata
aranzacja byla bardzo zréznicowang mieszaning stylow, bez najmniejszych obaw o
wrazenie zlego gustu. Kolekcja okazala skandalicznym sukcesem. Wszystko przez
wynajecie do pokazu dziewczyn, ktore nawet nie byly modelkami, a nosity w pokazie
zaledwie bielizne pod ptaszczami z nieustrukturyzowanych kroliczych skor. Castelbajac
doczekat si¢ dzigki tej kolekcji swojej drugiej oktadki dla ,,Elle” w 1971 roku. Kolejne
lata przyniosty ze sobg pasmo sukcesOw 1 wciaz rosnacy rozglos medialny. Rozpoczat

wspotprace z marka V de Ao

, poznal Oliviera Toscaniego, z ktérym potaczyta go
zaro6wno wspotpraca na tle zawodowy, m.in. dla Maurizio Vitale Cesalgg, ale rowniez, a
moze przede wszystkim, trwajaca do dzi$ przyjazn.

W 1973 roku, spotkat si¢ w Nowym Jorku z Rogerem Tallonem, aby omowi¢
wspolny projekt wnetrz poktadow linii Air France, ktory jednak ostatecznie nie zostal
zrealizowany™®. Tallon przyznal, ze w osobie projektanta ,, Jest Castelbajac... I jest

59191

Jean-Charles. .. Ten drugi, jest wymykajacym si¢ spod wszelkich kryteriow

186

J.-C. de Castelbajac, Y. Deslandres, op. cit., s. 110.

Wyeliminowanie przeciwnika poprzez spowodowanie jego niezdolnosci do podjecia dalszej walki w
okre$lonym czasie, patrz: William Edwards, Art of Boxing and Manual of Training, Londyn 2008.

88V de V (wh. Vétements De Vacances, fr. Ubrania na Wakacje).

Patrz: T. Szlendak, W sieci utkanej z billboardow. Psychologiczno-ewolucyjne uwarunkowania
manipulacji reklamowej, [w:] Kulturowe Instrumentarium Panowania. red. R. Paradowski, P. Zatecki,
Torun 2002, s. 286-287; O. Toscani, Reklama — usmiechniete Scierwo, tt. z j. niem. M. Misiorny (Die
Werbung ist ein ldchelndes Aas, thum. z oryginatu na niem. B. Neeb), Warszawa 1997, s. 180.

1%9].-C. de Castelbajac; L. Cotta, op. cit., s. 54.

1¥13.C. de Castelbajac, Y. Deslandres, M.-S. Carron de la Carriére, op. cit., s. 188.
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projektantem 6wczesnego mtodego pokolenia, a ten pierwszy, to profesjonalista, dzigki
ktéremu wszystkie terminy zawsze sg dotrzymane, a kazdy projekt zachowuje standardy

92

najwyzszej jakos’cil . Wymknieciem spomig¢dzy kategorii, bylo takze stworzenie

kostiumoéw scenicznych m.in. dla Teatru TNP, a nawet rozpoczecie kolekcjonowania
sztuki wraz z zapoznaniem Roberta Malavala w 1974 roku®.

W 1975 roku, ubrany w starag motocyklowa kurtke, projektant wyszedt do finalu
swojego pokazu mody ognioodpornych ubran na dachu parkingu przy placu Marché-
Saint-Honoré. Publicznos¢ pokochata t¢ ekscentryczng kolekcje, a prasa okrzyknela ja
Courréges’em lat 70™**. W 1976 roku jego projekty nosili m.in. Isabelle Adjani w filmie
Violette et Frangois, a ponad to, wystepujacy na estradzie, Elton John, Les Garcons i
Kraftwerk®. , Juz w latach 70. zaczatem tworzy¢ mosty migdzy sztuka i moda, proszac
artystow takich jak Roland Topor, Alain Jacquet i Robert Malaval o stworzenie
zaproszen na moje pokazy mody. (...) Prositem takze muzykéw o komponowanie dla

99196

mnie”". ,Zawsze chcialem, aby modj Dom Kreacji odzwierciedlal rytm mojej

wyobraz'ni”197. Te wielowymiarowa 1 nieprzejednang wyobraznie Castelbajaca
odzwierciedlil, w jednym z projektow zaproszen, Roland Topor. W 1977 roku z
inicjatywy Castelbajaca, Topor przygotowal zaproszenia do jesiennego pokazu mody.
W ramach projektu, postanowit stworzy¢ portret projektanta w technice rysunkowej (il.
27.).

Wykonany czarnym tuszem i kredkami na papierze wizerunek Castelbajaca, to
zilustrowany, fantastyczny obraz artysty pograzonego w gaszczu swoich mysli 1
inspiracji. Portretowany, otulony kraciastym szalem i czarnym migkkim kardiganem, w
klasycznym ujgciu do ramion, wytania si¢ z niematerialnej czerni tta. Jego twarz i
prawa dlon, w ktorej trzyma korkociag, opracowane sg graficznym, linearnym
modelowaniem. Kontrast $wiatlocieniowy jest przez to bardzo radykalny. To
dodatkowo wyostrza rysy portretowanego i buduje w przedstawieniu poczucie
niepokoju. Z mocno zacienionych oczu wybija si¢ biel podobrazia, pozostawiona bez
opracowania w miejscach bialek 1 blysku Zrenic. Bohater z obrazu patrzy wprost na

widza swoim przeszywajacym spojrzeniem, zamrozonym w ujeciu tego malarskiego

2 Ibidem.

1% ].-C. de Castelbajac, Y. Deslandres, op. cit., s. 111.

* F. Miiller, op. cit., s. 21.

1% J.-C. de Castelbajac, Y. Deslandres, op. cit., 5.112.

J.-C. de Castelbajac, Dessins..., s. 13.

J.-C. de Castelbajac, Y. Deslandres, M.-S. Carron de la Carriére, op. cit., s. 50.
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aktu. Geste, kruczoczarne wlosy, opadaja na skronie i przystaniaja ucho. Jedynie
grzywka odgarnigta jest lekko na prawo, aby odstoni¢ cze$¢ bladego lica artysty i
umozliwi¢ mu nieprawdopodobny gest. W surrealistycznej scenie, portretowany za
pomoca recznego korkociggu, odkorkowal wlasne czoto. Odbiorca mierzy si¢ wigc ze
sceng, w ktorej przyciagajacy jest zarbwno wzrok artysty oraz dziura w czole. Przez
umieszczony niczym trzecie oko otwdr wyziera czern wngtrza czaszki, czy moze w tym
przypadku nieskonczonych poktadow mysli. Przez wyziew wydostaja si¢ na zewnatrz
otaczajgc artyste rozliczne humanoidalne kreatury i stworzenia. Rakieta kosmiczna,
smoki, biaty krolik, rycerze, nagie kobiety, medrcy, ufoludki oraz myszy — to wszystko
rozsiada si¢ na ramionach swojego stworcy-wiasciciela lub lewituje wokot niego,
wtorujac mu podczas procesu portretowego. Wielobarwnos$¢ tych stworzen-mysli
uzupehlia czy wrecz uwydatnia, czern pozostatych elementow sceny. To fantazyjne
przedstawienie artysty doskonale odzwierciedla i potwierdza to, w jaki sposéb
Castelbajac, w wieku 28 lat, prezentowat si¢ w oczach innych. Projektant wykazat si¢
rownocze$nie rozwaga 1 trafnym doborem wspotpracownika do uzyskania takiego
efektu.

Tworczos$¢ Topora, petna jest czarnego humoru oraz szokujacych, groteskowych
scen. Zabawa z konwencjami czy wykorzystywanie nonsensu, pochodza z jego
inspiracji surrealizmem. Jego znajomym byt w koncu teoretyk kierunku, André
Breton.® Castelbajac wiedziat czego mozna spodziewaé si¢ po inwencji Topora.
Niemniej jednak, ostateczna decyzja nalezata do portretujacego, ktory, jak sie okazuje,
byl w stanie przekaza¢ odbiorcom wszystkie emocje, ktorymi ,,usiana jest” wyobraznia
mtodego projektanta. Dzigki tej nieokielznanej kreatywno$ci i pozbawionej obaw
brawurze, juz w drugiej potowie lat 70., kariera Castelbajaca nabrata
nieprawdopodobnego tempa 1 osiggngta zasieg migdzynarodowy. Zdaje sig, jakby
wszystkie do§wiadczenia uktadaty si¢ niemal samoczynnie. Tymczasem, cato$¢ splatata
si¢ w nie bezinteresownym, skrupulatnym planie samego artysty. Mdéwiono o nim
roznie.

Jean-Francois Bizot spostrzegt, ze: ,,Ludzie mogli moéwi¢ o nim, spdjrz to
jedyny rockowy arystokrata. To bylo niepowtarzalne. Ledwie zaczgt swojg karier¢ w

modzie, a juz oglosit si¢ zbuntowanym rycerzem, ktory zamienit swoja lance na

98 A. Taborska, Smiech z komedii swiata, [w:] Roland Topor, Abecadlo Topora, red. A. Taborska,

Warszawa 2005, s. 19.
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»199  Przystepujac w szeregi Creators and

kierownicg, a Durandala na Harleya
Industrialists, zyskal bezcenny zasob wiedzy i doswiadczenia, ktérymi Putman oraz
Grumbach obdarzali wszystkich swoich podopiecznych. Castelbajac potrafit to
wykorzysta¢. W kregu tego projektu, poznal wybitnych tworcow, ktorzy w przysztosci,
tak jak on sam, zyskali miano tworcow kultowych, a byli to na przyktad: Christiane
Bailly, Issey Miyake czy Roland Chakkal. Co najwazniejsze, Castelbajac zaczat
podrozowac poza Paryz. Niedtugo po pierwszej kolekcji, w stowarzyszeniu odkryt butik
Malcolma McLarena i Vivienne Westwood w Londynie. W witrynie ich sklepu wisiaty
wtedy t-shirty ozdobione ko$émi kurczaka, pozostale po positkach pary w Fried

200

Chicken, mieszczacym si¢ w kamienicy naprzeciwko Dwa tygodnie podzniej,

McLaren byt juz w Paryzu, by stworzy¢ dla projektanta pierwsze utwory do pokazow.
Ich znajomos¢ jest niepowtarzalna. Nawet dwadzie$cia lat od zapoznania, McLaren byt
w stanie przywota¢ wiele wspolnych dla nich wspomnien 1 nazwaé Castelbajaka swoim
najwierniejszym i najstarszym przyjacielem®'. Kolejny krok w jego Karierze, to
rozpoczecie wspOlpracy z wloska markg Max Mara?®.

W 1975 roku, wraz z zalozycielem firmy Achille Maramotim, stworzyt lini¢

Sportmax?®

204

. W tym samym czasie zapoczatkowal meska linie odziezy w marce
Iceberg™". Jednak najwickszym wktadem jaki Maramonti poczynit w zyciu mtodego
projektanta bylo wprowadzenie go w $wiat wielkiej sztuki. To wlasnie od
przedsigbiorcy projektant otrzymywat za wykonane kolekcje wynagrodzenie w postaci
dziet sztuki najwyzszej klasy. W taki sposob do prywatnej kolekcji dziet sztuki

projektanta trafity dzieta takich tworcoéw jak chocby Basquiata czy Kiffera. Maramonti

%9 3-C.de Castelbajac, Y. Deslandres, M.-S. Carron de la Carriére, op. cit., s. 38.

F. Miiller, op. cit., s. 21.

J.-C. de Castelbajac, Y. Deslandres, M.-S. Carron de la Carriére, op. cit., s. 212.

%2 Dotgczajgc do Max Mara, Castelbajac stat sie po czesci ,,cztonkiem rodziny”, zwhaszcza, ze byla to i
pozostaje nadal jedna z wiloskich marek odziezowych, bgdaca rodzinnym biznesem. Zagadnienie to
podejmuje Eduardo del Palma, patrz: E. del Palma, Family ownership as a source of growth in Italian
luxury fashion companies: The Max Mara case, Sao Paulo 2019. Projektant poza obowigzkami
zawodowymi mial rowniez posredni wptyw na samg rodzing. Wiadomo na przyklad, ze Maria Giulia
Prezioso Maramotti, teraz dyrektorka ds. handlu detalicznego w Ameryce Poéinocnej i globalna
ambasadorka marki Max Mara, wtedy jeszcze nastoletnia wnuczka Achille Maramottiego, zalozyciela
firmy, przesiadywata w atelier projektowym. W wolnym czasie rysowata wlasne dziecigce projekty, ktore
wzorowane byly na projektach i rysunkach Castelbajaca. Wiecej o Prezioso Maramotti, patrz: M.
Fernandez, Max Mara’s Legacy for the Love of Art and Women, ,, The Epoch Times” 2015, z 3 wrzesnia,
dostep: https://www.theepochtimes.com/max-maras-legacy-for-the-love-of-art-and-
women_1739376.html?welcomeuser=1 (z 11 grudnia 2020).

?% G. Paola, Max Mara, une saga familiale, ,L’Express” z 26 marca 2010, dostep:
https://www.lexpress.fr/styles/mode/max-mara-une-saga-familiale_858258.html (z dnia 2 stycznia 2022).
204 . Ormen, Jean-Charles de Castelbajac, le chevalier moderne, [w :] Un siécle de mode, Paryz 2016, s.
94-97.
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zapewnil mu takze sie¢ znajomosci. Aktorzy, artySci, publicysci — to na podstawie
tamtych spotkan Castelbajac wybudowal w niedalekiej przysztosci swoja marke i
renom¢. Pod koniec lat 70., Castelbajac odwiedzit jeszcze Los Angeles, aby ubraé
Funny Ladies, a Woody Allen wykorzysta jego projekty dla Annie Hall*®.

Castelbajac nie zapomniat jednak o zyciu prywatnym. W wywiadzie na temat
artysty, opowiedzial o tym Maimé Arnodin, publicystka i redaktorka magazynu ,,Jardin
des Modes”. ,,(W latach 70., red. SzO) bylam wtedy zainteresowana rozwojem firmy,
Ko&Co, o ktorej nigdy wczesniej nie styszatam. Nazwa byta btyskotliwa, a kolory
zywe. Kiedy wesztam, (do Sali pokazowej aktualnej kolekcji, red. SzO) to wtasnie tam,
w 1972 roku, poznatam wysokiego, bladego, niebieskookiego, mlodego me¢zczyzng.
Kiedy przemowit, byl nieSmiaty ale peten zapahu?®®. Arnodin utrzymuje, ze milody
artysta, ktoérego wtedy poznala, posiadat juz to, co sprawilo, ze odnidst sukces.
Wymienia chociazby silng moralnoscia, ktdra oparla si¢ pokusie pieniedzy, grunge’u i
szalenstwom mtodo$ci. Dodaje, ze mimo widocznego w oczach zmeczenia, przy finale
kazdej z kolekcji, Castelbajac mogt liczy¢ na aplauz 1 uznanie Zony, matki, jego synow,
ktérych wychowywal w tradycji rodzinnej 1 wszystkich takich, jak sama autorka,
ktorych wierna przyjazn pozostata przez lata®®’.

To w 1978 roku projektant Zzeni si¢ z Cathérine (Kate) Chambers, modelkg z

Santa Barbara w Kalifornii®®®

. Jego zycie czekala stabilizacja. ,,Moje Zycie si¢ zmienito.
Stalo si¢ o wiele mniej rock’n’rollowie, (...) Moje Zycie nie bylo juz takie samo, ale i
moja kariera zaczela si¢ zmienia¢. Miatem wtedy wiele kontraktow, wszystko szto
naprawde dobrze. MieszkaliSmy w pieknym miejskim domu w sidédmej dzielnicy przy
ulicy Roberta Schumanna, nieopodal senegalskiej ambasady — ktora moja matka
wymarzyla sobie na dom mody. Tak naprawd¢ wiodlem wtedy nadmiernie burzuazyjne

zycie z obshuga kamerdynerska”*%

. Projektant z zona doczekali si¢ dwoch synow:
Guilhema i Louisa-Marie. Wraz z nadejsciem pierworodnego w 1981 roku, Castelbajac
z wielkim zaangazowaniem skupit si¢ na relacji z dzieckiem. W 1984 roku, przychodzi
na $wiat drugi syn, co tylko wzmocnitlo w artyScie rodzicielska troske. Do dzi$

Castelbajac utrzymuje bardzo bliskie relacje z synami, Guilhemem i Louis’em-Marie.

2% J.-C. de Castelbajac; L. Cotta, op. cit., s. 37.
2% J.-C. de Castelbajac, Y. Deslandres, M.-S. Carron de la Carriére, s. 58.
207 -
Ibidem.
2% J.-C. de Castelbajac, Y. Deslandres, op. cit., s.114.
J.-C. de Castelbajac; L. Cotta, op. cit., s. 211.
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Tak otwarte 1 publiczne dzielenie si¢ ojcowska pasja, znalazto swoja odpowiedz w
sztuce.

W 1985 roku®’® Louis Jammes, fotograf i dokumentalista, stworzyt studyjna
fotografi¢ pt. Le Mont des astres (il. 28.). Zostata ona stworzona, jako strona tytutowa
zaproszenia do pokazu mody mgeskiej kolekcji Castelbajaca na sezon jesien-zima
1985/86. Ta czarno-biata fotografia w kwadratowym formacie, sktada si¢ z dwoch
elementow: Pozowanego ujecia Jeana-Charlesa de Castelbajaca trzymajacego w
objeciach dwuletniego Louis’a-Marie oraz aranzowanego tla, przedstawiajgcego
krajobraz w poblizu francuskiego zamku Montastruc.

Portretowany, ubrany w klasyczny garnitur, znajduje si¢ blisko osi $rodkowej
przedstawienia. Castelbajac zapozowat stojac w wykroku 1 tulac w ramionach matego
syna. Jego twarz, mocno o$wietlona od lewej strony pola obrazowego, zostata ujeta w
silnym, kontrastujacym $wiattocieniu. Szeroko otwarte oczy, wpatrzone w dal, poza
ramy przedstawienia oraz lekko uchylone usta, nadajag sylwetce emocjonalnego
napiecia. Cato$¢ prezentuje si¢ tak, jakby artysta uciekatl lub oddalal si¢ w pospiechu z
odwiedzonego miejsca. Krajobraz wokot podtrzymuje t¢ niepewna atmosferg. Tto
zostato zaaranzowane za pomocg makiety, ktorej rysunek wykonany jest czarng farbg na
na bialym podobraziu. Wszystkie elementy architektury i otaczajacej przyrody, ujete
linearnym rysunkiem, dodaja przedstawieniu ksiezycowego nastroju. Castelbajac
odbiega z zamku jedyna, kreta, kamienistg $ciezka. Pod jego stopami widaé niewielkie
kratery. Ciezko uznaé, czy sg to miejsca po wybuchach, czy rodzaj pozaziemskiego
podloza. Na horyzoncie, po lewej stronie, majaczy fragment muréw i dwoch,
uszkodzonych, wiez twierdzy. Niebo roz§wietla niepokojaca, $wietlista tuna oraz
zygzakowate linie, sugerujace wybuch badZz gromade¢ btyskawic. Jedynym
Swiadectwem utraconego pigkna tego miejsca, jest mijany przez portretowanego
drogowskaz. Drewniany znak, wskazuje swa tabliczka przeciwny do artysty kierunek.
Portretowany zostawia za plecami wspomnienie wspaniatego Le Mont des Astres,
Wzgorza Gwiazd - jak brzmi druga nazwa zamku Montastruc. Temat przedstawienia
pozostaje niejasny. W zadnej publikacji czy wywiadzie, nie udato si¢ znalez¢ opisu

tworcy, lub cho¢by wzmianki o charakterze przedstawienia.

2% W tekscie autorstwa Laurent Cotta (J.-C. de Castelbajac; L. Cotta, op. cit., s. 76.) wkradla sig

nie$cisto§¢. Autorka, jako datg powstania notuje 1983 rok. Oczywiscie weryfikujacym zrodtem
archiwalnym jest wspominana wyzej karta zaproszenia na pokaz w 1985 roku, na ktorej potrzeby zdjgcie
portretowe zostalo przez L. Jammesa wykonane, oraz J.-C. de Castelbajac, Y. Deslandres, M.-S. Carron
de la Carriére, op. cit., s. 69.
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Zamek Montastruc posiada dtuga i wielowymiarowg histori¢. Do czasow Wojny
Stuletniej, czesto pozostawal pod rzadami francuskich rodéw sprzyjajacych Anglii.
Dopiero w 1475 roku trafit pod jurysdykcj¢ francuska. Kolejne lata przyniosty na
zmian¢ okresy prosperity 1 podupadiosci. Jedynym, korespondujacym z tym
przedstawieniem wydarzeniem historycznym, jest przybycie do Montastruc w maju
1922 roku ostatniej cesarzowej-krolowej Austro-Wegier, Zyty — zony Karola I,
ostatniego wladcy Cesarsko-Krolewskich Austro-Wegier.

W drodze na wygnanie do Hiszpanii przez Bordeaux, Zyta przeszta przez
Montastruc z o$miorgiem dzieci, z ktoérych jednym z nich byt jej starszy syn Otto
Habsburg, Arcyksiaze Austrii’’!. Natomiast jesli chodzi o walory rysunkowe, na
podstawie przeanalizowanych Zrodet archiwalnych, mozna przypuszczaé, ze autor by¢
moze po wizycie na zamku Montastruc, zainspirowat si¢ kopig jednej z rycin autorstwa
Alphonse’a de Neuville’a, ktéra nalezy do kolekcji zamkowe;.

Wspomniana grafika tego francuskiego ilustratora akademickiego, znana jest
pod dwoma tytutami, Schwytanie Jana Il pod Poitiers oraz Jan Il w bitwie pod Poitiers
podczas wojny stuleciai. Po raz pierwszy zostata wykorzystana w druku do publikacji

212 . .
. Prace Jammesa 1 Neuville’a

Johna Clarka Radpatha pt. Historia swiata Radpatha
cechuje podobienstwo kadru, upozowania postaci oraz dramatyzm sceny, uzyskany
przez intensywnie kontrastujacy charakter wykorzystanej techniki. Zaproponowana
interpretacja pozostaje jednak otwarta do dalszej weryfikacji. W czasie, gdy Louis
Jammes sfotografowat Castelbajaca z synem, projektant miat juz za sobg kolejne,
niezwykle intratne projekty oraz osiggni¢cia. Przede wszystkim, w 1977 roku, odbyt si¢
jego pierwszy pokaz w Japonii, a w tokijskiej dzielnicy Roppongi, otwarto jego
pierwszy butik. Rok pdzniej opuscit stowarzyszenie Creators and Industrialists, aby
zatozy¢ mark¢ po raz pierwszy pod wlasnym nazwiskiem. W 1979 roku, Castelbajac
zostal przyjety do grona Chambre Syndical de la Haute Couture. Jego kolekcje
sprzedawaly si¢ w Japonii, Europie 1 Stanach Zjednoczonych. Znany byt jako

,hiebieskooki chtopak amerykanskich kupcc')w”213

. Pomieszkiwal w hotelach, wciaz
pozostajac w podrézy. Cyklicznie odwiedzal Limoges, gdzie nadal byl zaangazowany w
rozwoj filmy jego matki. Jak sam przyznat: ,,Tylko tam potrafitem ztapa¢ odrobing

sielskosci 1 nabra¢ nieco réwnowagi w moim zyciu w stylu gwiazdy rocka, ktore

211

G. Kucharczyk, Christianitas. Od rozkwitu do kryzysu, Warszawa 2015, s. 291-322.
?2). C. Ridpath, Ridpath’s History of the World, T. 111, Nowy Jork 1897.
2B J.-C. de Castelbajac; L. Cotta, op. cit., s. 35.
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zaczelo sie od czasu pokazu kolekcji na parkingu przy placu Saint-Honoré”?'.

Prawdziwy wybuch popularnosci mial jednak dopiero nadejs¢. Z cala pewnosciag lata
80. 1 90. obfitujg w najwigksza ilos¢ ikonicznych kolekcji 1 sylwetek zaprojektowanych
przez Castelbajaca. Juz poczatek lat 80., przynosi pierwszg probe tego imponujgcego
dossier. Castelbajac rozpoczyna wspoélprace z artystami kregu ,Figuration Libre”,
ktérzy przygotowuja dla niego kolejne robes-tableaux*. Lata 83. i 84., to dalsza
eksploracja natury projektow w kierunku przenoszenia grafik i rysunkow na tkaning
przyjmujacg role chtonacego farbe ptdtna malarskiego.

W 1985 roku rozpoczat si¢ dla projektanta kilkuletni epizod wiedenski. W tym
czasie objat posade wykladowcy na Akademii Sztuk Pigknych w Wiedniu oraz, w
kilkuletnim odstepie, przygotowal w roznych wiedenskich instytucjach kultury cztery
nastepujace po  sobie  wystawy’®. Na zaproszenie Hansa  Holleina,
postmodernistycznego architekta i1 oOwczesnego profesora wiedenskiej akademii,
Castelbajac objat na ASP kilkuletni cykl wyktadéw. W tamtym czasie, dziatat juz na tej
uczelni projekt goscinnych kurséw, prowadzonych przez odnoszacych sukcesy artystow
1 projektantow. Przed nim to stanowisko powierzono Karlowi Lagerfeldowi, Jil Sander 1
Marcowi Bohanowi. Natomiast po nim, na podstawie jego osobistej rekomendaciji,
wyktady przejeta Vivienne Westwood, bedaca juz wtedy jego dobrg znajomg 1
kompetytorka w branzy. Hans Hollein poznat si¢ z Castelbajakiem w ostatnich latach lat
70. w Berlinie, na tematycznym spotkaniu Rituals and Meals (eng. Rytuaty i Positki).
Jak sam podkreslat, byla to okazja calkowicie niezwigzana z ich glownymi
zainteresowaniami zawodowymi, jednak juz obecno$¢ kazdego z nich na tym
wydarzeniu, podkreslata ich wspolne cechy — uwaznos$¢ 1 otwartos¢. Wydaje sig, ze to
wlasnie korespondujace podejscie do pracy, przekraczanie granic, wiaczanie innych
obszarow w stref¢ mys$lenia i otwarte poszukiwanie zakresu dziatalno$ci, doprowadzito
do zawigzania relacji. Hollein odnalazt w pewnym sensie wiasne odbicie w osobie

mtodego projektanta. Nie dziwi wigc to, ze z utnoscig powierzyl mu prowadzenie zajec.

' Ibidem, 5.34-35.

*> Robes tableaux, lub robes-tableaux, (fr. suknie-obrazy), to okre$lenie ukute przez Jeana-Charles’a de
Castelbajaca w 1982 roku, w wyniku wspotpracy z grupa artystow ,,Figuration Libre”, ktorym zlecat w
latach 1982—-1985 wykonywanie autorskich dziet malarskich z wykorzystaniem plociennych tunik jako
podobrazi.

21% 1985 rok, wystawa w Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Troyes, gdzie prezentowane byly dzieta sztuki z
prywatnej kolekcji projektanta; 1986 rok, wystawa Sztuka Sakrum dzisiaj, ktora byta dla projektanta
debiutem w dziedzinie, od czasu przystapienia do Comité d’Art sacré sur le vétement liturgique (fr.
Komisja Sztuki Sakralnej ds. szat liturgicznych); 1987 rok, wystawa Wienar Fest Wachen; 1988 rok,
wystawa Anti-Korper, dedykowana jego tworczo$ci w ramach wdzigczno$ci za wspdtprace z Akademia
Sztuki w Wiedniu.
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Architekt przyznal miedzy innymi: ,,W swojej klasie byt znakomitym nauczycielem,
rzucajac uczniom nieszablonowe i szerokie spojrzenie na wybrang przez nich dziedzing,
inicjujac tworcze impulsy 1 wyzwalajgc indywidualny rozwoéj, a nie dostarczajac
formut. Tacy jego uczniowie odnalezli wtasng osobowos¢ 1 lini¢. Publiczne pokazy
mody w kazdym semestrze byly punktem kulminacyjnym sezonu, a Jean-Charles byt

niezwykle popularng postacia centralng™?"’.

Druga potowa lat 80, to stopniowe
uwidacznianie i materializowanie w jego twoérczos$ci zainteresowania pop-artem, ktore
zrodzilto si¢ jeszcze pod koniec lat 70.

Od zapoznania w 1974 roku Raymonda Loewy?®, w planach Castelbajaca
skrystalizowat si¢ projekt-pomost wigzacy dorobek sredniowiecznej heraldyki, ktorej
projektant byl od dziecka zagorzalym entuzjasta oraz idei logomanii, ktorej
propagatorem byt wlasnie Loewy. Ostatecznie projekt ten swoja premiere zaliczyl
wlasnie w latach osiemdziesiatych. Castelbajac wyszedt od zapozyczenia wizerunkow
ikonicznych bohateréw kreskowek, aby w ostatecznym rozwinigciu, calg uwage w
kolekcji poswieci¢ logotypom Loewy’ego i jemu podobnych. Projektant przyznaje:
»Jestem w rodowodzie tych wspotczesnych artystow, ale rownie mocno w rodowodzie
artysty S$redniowiecza, Villarda de Honnecourta, XlI-wiecznego budowniczego,
stynagcego ze szkicownikoéw architektonicznych. To spotkanie $redniowiecza z nowa
era. Niezwykle podsumowanie catej nauki o herbie, ktdra pdzniej stala si¢, wraz z
projektantem przemyslowym Raymondem Loewy, nauka o logo. Trzy podstawowe
kolory, to synkretyzm moich inspiracji. Niebieski dla duchowosci, czerwony dla pasji 1
zo0tty, dla tworzenia. Podoba mi si¢ tez dyscyplina, jakag mi narzucajg, ta ekonomia
srodkow, szok zwigzany z ich obecnoscig, gdy ustawiam je W przestrzeni, i szok, gdy
umieszczam je obok siebie w kolorowym bloku. Sg to czyste kolory, te o estetyce pop,
nazwe je popularne kolory”219.

Juz po zakonczeniu pobytu w Wiedniu, w 1988 roku, artysta, na podstawie
dos$wiadczen zebranych migdzy innymi z eksploracji wzordw kreskéwkowych,

przygotowat jedno ze swoich ikonicznych dziet — Teddy Bear coat. Wykorzystywanie

estetyki czerpigcej z dzieciecych motywow, stato sie od lat 80. kolejng cecha

?7).-C. de Castelbajac, Y. Deslandres, M.-S. Carron de la Carriére, s. 240.

218 «“In 74, 1 met my master, Raymond Loewy. He inspired my vision to do modern and functional design
dedicated to a new woman. Today, on the road to 2074, 1 added femininity.” — Jean-Charles de
Castelbajac; patrz: https://wwd.com/fashion-news/fashion-features/gallery/spring-2015-paris-designer-
inspirations/paris-inspirations-fw-2015-jean-charles-de-castelbajac-7938356-landscape/  (dostgp z 11
grudnia 2020).

219 J.-C. de Castelbajac, Dessins..., s. 15.

61



rozpoznawczg stylu projektanta. Ten trend, tak $cisle podtrzymywany oraz wyraznie
eksponowany w kolejnych kolekcjach, przystuzy si¢ zbudowaniu pewnego mitu,
wizytowki artysty. Wyrazem i1 potwierdzeniem tego powigzania, jest z catg pewnos$cia
jeden z portretow autorstwa Simona Pillarda, ktory powstat blisko trzydziesci lat od
przyjecia przez projektanta tej $ciezki artystycznej. Mimo uplywu czasu, jest to nadal
przedstawienie jak najbardziej aktualne.

W przeciggu dwoéch lat, 2008-2009, Simon Pillard, francuski artysta mtodego
pokolenia, sportretowat Castelbajaca dwukrotnie. Kazdy z portretow nosi tytut JC/DC,
pochodzacy od, wowczas najpopularniejszego, pseudonimu artysty. Aby ulatwié
skatalogowanie tych prac, na potrzeby ponizszych analiz, zgodnie z cechami
charakterystycznymi tych dziet, portret z 2008 roku bedzie zwany JC/DC na
czerwonym tle (il. 29.), a obraz z 2009 roku JC/DC na tle Union Jack (il. 30.).

Cechga wspdlng obrazow Pillarda jest wykorzystana, typowa dla tego artysty,
technika. Portrety wykonane zostaly za pomoca ptaskich, segmentowych klockow
LEGO. Klocki utozone sa w taki sposob, aby kolory w poszczegdlnych, pojedynczych
komorkach obrazu, tworzyly wzor, ktory z odlegtosci uklada si¢ w rozpoznawalny
wizerunek. Obraz JC/DC na czerwonym tle, korzysta z klasycznych metod
portretowych. Sylwetka przedstawiona jest en face w kadrze do ramion, a samo pole
obrazowe ma ksztalt podluznego, ustawionego wertykalnie, prostokata. Posta¢
usytuowana jest na osi pionowej obrazu, a % przestrzeni obrazowej, w gornej czesci
pola obrazowego, pozostaje pusta, dla zachowania réwnowagi kompozycyjnej. Zotta
rama obrazu, rowniez wykonana z klockow LEGO, ze wzgledu na wykorzystanie tego
samego materialu oraz jednego z kolorow uzytych w obrazie, stanowi integralng czes¢
dzieta. Portret zostal wykonany na podstawie fotografii. Obraz nie jest jednak petnym
odwzorowaniem zdjgcia. Artysta dokonal w materiale Zrédlowym takich modyfikacji,
aby umozliwi¢ sobie zawarcie symbolicznego przekazu portretu, tj. ikonicznych, dla
tworczosci Castelbajaca, kolorow 1 formy.

Kolory podstawowe postuzyly autorowi do wypelnienia otoczenia, biel jako
odcien cery, a czern — zgodnie z zasada portretowanego — jako kolor konturow. Tak
kolejno: Kolor niebieski wykorzystano jako barwe marynarki, kolor zotty — koszula i
ramy obrazu, kolor czerwony z kolei, stanowi tlo przedstawienia. Rowniez uzyta
technika nawigzuje do projektow Castelbajaca, ktory w swoim pop-artowym okresie
klocki LEGO wykorzystywat. Opisywane przedstawienie jest zatem osobliwym

mikrokosmosem, w ramach ktérego reprezentacja sylwetki portretowanego, w catosci
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wymienna jest z prezentacja jego stylu i dorobku artystycznego. JC/DC na czerwonym
tle, zdradza takze aktualny, na rok swojego powstania, wizerunek Castelbajaka w
przestrzeni publicznej. W tym okresie projektant przedstawia si¢ jako artysta koloru,
kontynuator pop-artu, przedstawiciel komiksowej estetyki. Nie jawi si¢ w tym okresie
jako artysta melancholik, wyltawiajacy inspiracje z mroku wlasnej historii. Jest
hedonista o rock’n’rollowej przeszitosci, z bagazem przygod, ktore transponuje w
kolorowym 1 bajkowym uniwersie swojej tworczosci. Takze w 1988 roku artysta
rozszerza swoja dziatalnos$¢ o kolejng dziedzing.

W katalogu marki Ligne Roset??

, wielopokoleniowej, rodzinnej marce
wyrobow tekstylnych i meblarskich, pojawily si¢ produkty sygnowane logotypem JC de
Castelbajac. Kanapy, fotele, krzesta, firany, dywany i posciele — wszystko to utrzymane
w nowoczesnej stylistyce Ligne Roset, z jednoczesnie typowymi kolorami, deseniami i
ksztattami estetyki Castelbajaca. Wspolpraca okazala si¢ sukcesem, a projektant, od
tamtej pory, wielokrotnie begdzie powracal do wspotpracy w dziedzinie designu.
Tworczos$¢ projektanta z lat 80., trafhie podsumowuje jego wlasna deklaracja z 1984

roku, w ktorej przyznat: ,,Tworz¢ modg, ktoéra nie wychodzi z mody”221

. Dzi$ juz
kultowe sylwetki z kolekcji kreskowkowych, graffiti czy logo, a takze Teddy Bear coat,
umocnily jego pozycje w nadchodzacych latach 90.

Doskonatg perspektywa jego dziatalnosci w ostatniej dekadzie XX wieku jest
fragment recenzji pierwszego, autorskiego concept store’u z 1999 roku: ,,W tym
modutowym wystroju, dostgpna jest szeroka gama produktow, takich jak t-shirty Viva
avan-garde Jeremy'ego Scotta, CD Elie Meideros, bransoletki Erika Halleya z
krysztatdéw gorskich, konsole Playstation, bizuteria Iriny Volkonskii 1 czasopisma
»Wallpaper”, ,, The Face”, ,,Antigone”, bomby tlenowe, a nawet sukienki z
komiksow??%. Tak, jak motywem przewodnim dla lat 80. stala si¢ w tworczosci
Castelbajaca ponadczasowo$¢ 1 wspottworczosé, tak domeng w latach 90. byla
multidyscyplinarnos¢.

Przetom lat 80. 1 90., to takze okres, w ktorym Castelbajac przedefiniowal swoja
optyke jako tworca, od kreatora mody, w kierunku kreatora wszelkich inspirujacych

dziedzin artystycznych. Sklonno$¢ do tej redefinicji sigga samego poczatku jego

?2% G. Haurillon, Les petits secrets du groupe Roset, numéro 1 du meuble made in France, ,,Capital” 2021,

z 22 listopada, dostep: https://www.capital.fr/entreprises-marches/les-petits-secrets-du-groupe-roset-
numero-1-du-meuble-made-in-france-1420640 (z 20 grudnia 2021).

2t L’Echo du Centre” 1984, z lipca, 5.23.

22 Miiller, op. cit., s. 17.
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kariery, jednak ostatecznym czynnikiem sprawczym, okazala si¢ niezwykle krotka ale
warto§ciowa, znajomo$é projektanta z artystg Keithem Haringiem®*®. |, To Keith Haring

wprowadzit mnie w sztuke uliczng”***

, powiedzial projektant. ,,(K. Haring, red. SzO)
Zostal mi przedstawiony ( w 1989 roku, red. SzO) trzy lata przed jego $miercig. Chciat
dosta¢ ode mnie Teddy Bear Coat, ktory zrobitem na urodziny Madonny, wigc datem
mu go, pod warunkiem, ze odwiedzi mnie w moim domu i namaluje co$ specjalnego.
Zjawil si¢ o 6smej rano. Rozejrzat si¢ po mieszkaniu, dostrzegl te duze wazy i1 zaczat
nad nimi pracowac. Taka to byta spokojna niedziela”?*°,

W rzeczywistosci, weekend ten zapadt w pamigci projektanta po dzi$ dzien, a
mimo wielu aukcji organizowanych z jego prywatnych zbiordéw, z ktorych najwigksza
byta Pop Hipop226 w 2003 roku, wazy pedzla Haringa, pozostaja bezcenng pamiatka w
jego wilasnosci. ,Jest wiele rzeczy (przesztych projektow, red. SzO), ktore
postanowitem pogrzebaé, a ktére teraz wracajg do mnie na powierzchni¢. W zasadzie

. 227 22
uczg si¢ ich od nowa.” »228

. ,,Keith Haring wprowadzit mnie w sztuk¢ uliczng
Rzeczywiscie, od przetomu lat 80. i 90., Castelbajac zaczyna ,,wychodzi¢ na ulice”. Od
tego czasu pozostawia w miejskich przestrzeniach $lady swojej obecnosci. To rysunki
biatg kreda, tak jak w pierwszych dzietach Haringa. Kreda zapewnila mu swobode¢ 1
mozliwos¢ szybkiej reakcji. Castelbajaca fascynuje réwniez ta zwigzana z kredowsg
technika ulotno$¢. To wiasnie rysunki kreda na ulicach Paryza, s3 teraz jednym z
najbardziej rozpoznawalnych cech jego tworczosci. W 2017 roku, na podstawie wtasnie
tej niegasngcej popularnosci ulicznych rysunkow projektanta, Jo Little, artysta
streetartowy dziatajacy na terenie Paryza, stworzyl dla Jeana-Charles’a de Castelbajaca
portret z okazji sze$¢dziesigtych 6smych urodzin (il. 31.).

Dzieto, jest wykonanym farbami akrylowymi na szarym papierze plakatem,
ktory zostal naklejony na mur w nieznanej lokacji w przestrzeni miejskiej. Stanowi
swoisty pean o tworczosci streetartowej portretowanego. Plakat, jest kompozycja

sktadajaca si¢ z trzech planow: banderoli z sentencja w dolnej czesci przedstawienia,

*2 Sztuka uliczna K. Haring, jego kreskowkowy, grafficiarski styl i wykorzystywane przez niego

techniki, jak chocby rysunek kreda w nowojorskim metrze, okazaty si¢ niezwykle silng inspiracja dla
tworczosci Castelbajaca. Wiecej o stylu K. Haringa, patrz: K. Haring, Keith Haring Journals (Penguin
Classics Deluxe Edition), Londyn 2010; J. Deitch, J. Gruen, S. Geiss, Keith Haring, Mediolan 2014; D.
La Valette , D. Stark, G. Fehrle, Keith Haring: | Wish | Didn't Have to Slee, Londyn 2014.

?2%J.-C. de Castelbajac, Dessins..., s. 18.

Love Letters... , op. cit.

226 POPHIPOP Collections Jean-Charles de Castelbajac, 3 lipca 2003, kat. aukcji, Christie's, Paryz 2003.
227 J.-C. de Castelbajac; L. Cotta, op. cit., s. 2013.

?28 |bidem.
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sylwetki artysty na drugim planie oraz miejskiego krajobrazu Paryza w tle. Pole
obrazowe ma nieregularny ksztatt, wycigty i dopasowany do elementéow sktadowych
calego przedstawienia. Tekst na banderoli glosi hasto AIMER — FLANER — CRAIER,
ktory w wolnym tlumaczeniu mozna przetozyé jako LUBIC — WAELESAC SIE —
RYSOWAC KREDA.

W jezyku oryginalnym, autor wchodzi stworzonym hastem w polemike z
francuskim mottem narodowym: Wolnosé, réwnosé, braterstwo (fr. Liberté, Egalité,
Fraternité). Przede wszystkim, ma na celu zasygnalizowa¢ przywigzanie
portretowanego do warto$ci narodowych oraz pokaza¢ dume¢ z wlasnej narodowosci.
Tekst hasta zostal jednak zmieniony i1 dopasowany do charakteru twodrczosci
Castelbajaca. Na reinterpretacj¢ skladaja si¢: zmiana wyrazéw oraz zmiana czeSci
mowy. Zastepcze wyrazy, odzwierciedlajg praktyke streetartowg portretowanego.
Uwielbienie dla miasta, ruchu miejskiego i ludzi, zachgca do bezwiednego
spacerowania. Wldoczenie si¢ ulicami, wynagradza wynajdywaniem inspiracji.
Zachecony znaleziskami Castelbajac, tapie za kred¢ i1 przenosi swoje wrazenia na
miejskie mury. Jo Little celowo stwarza czasownik craier — rysowaé kredg od
rzeczownika craie — kreda, aby podkresli¢ ten specyficzny wybor materiatu. Kreda nie
jest w koncu powszechna w sztuce ulicznej, z racji braku trwatosci na zmieniajace si¢
warunki atmosferyczne. Druga zmiana, dotyczy cze$ci mowy. Na oryginalne motto,
skladaja si¢ trzy rzeczowniki, za ktorymi stojg idealistyczne, trwate i o fundamentalnym
wymiarze, cechy.

Trwatos¢ 1 stabilno$¢, sg cechami przeciwnymi do charakterystycznych dla
tworczos$ci Castelbajaca ulotno$ci 1 zmiennosci. W takim wypadku, podmiana
statycznosci 1 bezruchu rzeczownika na poruszenie i akcje idaca za czasownikami,
wydaje si¢ oczywista. Na drugim planie, w kompozycyjnym centrum obrazu, znajduje
si¢ sam artysta. Stojacy w postawie na baczno$¢, z prawg rgka na sercu, w ktorej trzyma
wilasnie kawatek kredy — atrybut jego streetartowej dziatalnosci. Jest to zatem wizualna
reprezentacja tresci z banderoli. Motto, staje si¢ narodowym symbolem jego twdrczosci,
on sam oddaje jej hold, jak gdyby uchwycony podczas hymnu. Ma na sobie swqj
charakterystyczny garnitur 1 biatg koszule z rozpigtym pierwszym guzikiem. Jego wtosy
ufryzowane s3 z podkresleniem jego typowej, odstajacej grzywki. Mimo to, postac jest
na tym plakacie bardziej symbolem Castelbajaca, niz rzeczywistym przedstawieniem.

Na $rodku twarzy, zamiast oczu, nosa i ust, autor umiescit duze czerwone serce. Znak,
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ktory zaraz obok krzyza greckiego, gwiazdki i symbolicznego ptaka w locie,
Castelbajac najczgséciej uzywa. Krol kier, symbol zyczliwego i dojrzatego m¢zczyzny.

Ten pelen pasji i dobra wizerunek, ma wplyw na krajobraz, ktory roztacza za
sobg. W tle przedstawienia znajduje si¢ panorama Paryza, nad ktéra goruje Wieza
Eiffela po lewej i ztota koputa Les Invalides, po prawej stronie pola obrazowego. Oba
zabytki, laczy tecza, znak rozpoznawczy portretowanego.

Jeszcze w 1989 roku, projektant otworzyt swoj drugi butik w Paryzu, tym razem
przy Rue de Petit-Champs. Poczatek lat 90., rozpoczal od udzialu w kilku

wystawach??

, W tym réwniez pokazach designu. Interesujacym projektem, ktory miat
premiere na jednej z wystaw, byt witraz (il. 32.), zaprezentowany w 1991 roku na Le
Monde Selon ses Createurs w paryskim Muzeum Galliera. Okno witrazowe, bylto
czgscig uzupetniajaca dla prezentacji autorskiej odziezy. To kolejny wyraz jego
sentymentu do pickna koloru, ktére witraze pozostawiaja w stoneczny dzien, a ktore
kojarza si¢ arty$cie z czasami dziecinstwa spedzonym W internacie. To jednak nie
jedyna inspiracja.

W  swojej przestrzeni wystawienniczej, postanowil stworzy¢ wrazenie
przebywania we wnetrzu kaplicy (il. 33.). Przekornie potaczyt swoja popkulturalng
tworczo$¢ z odczuwaniem sacrum. ,,Marie-Sophie Carron de la Carriére poprosita
sze$ciu projektantow mody, w tym mnie, o przettumaczenie swoich stylow na jezyk

59230

niczym z kursu wprowadzajacego”” . Temat zostat przez niego oddany tym donos$niej,

ze do wykonania witrazu, zatrudnit Bruno Loire wraz z ojcem. Ten rodzinny warsztat z
Chartres®®" specjalizuje si¢ w ich tworzeniu, a tradycja ta siega XII wieku®*?. Z
perspektywy kuratorki: ,,Jean-Charles de Casroclbajac jest archetypem tworcy, ktory
chetnie akceptuje zasady — przez niektorych traktowane jako putapki — muzeum jako
instytucji. (...) To w 1985 roku Castelbajac stat si¢ pierwszym projektantem ready-to-
wear’®, ktory zaprezentowal swoje ubrania, swoja kolekcje sztuki 1 swoj styl w

muzeum w Troyes. (...) Tym razem, podczas wystawy w Muzeum Galliera (...)

2291991 rok, wystawa Le Monde Selon ses Createurs w Muzeum Galliera w Paryzu; 1992 rok, wystawa

VIA (Valorisation de 1’Innovation dans I’Ameublement); 1992 rok, wystawa Letter-writing raincoats w
Muzeum poczty w Paryzu.

203 -C. de Castelbajac, Y. Deslandres, M.-S. Carron de la Carriére, op. cit., s. 101.

Ateliers Loire Chartres, 16 Rue d'Ouarville, 28300 Léves.

#2.S. Patterson, Creators’ World Shows Clothes and Environments, “AP NEWS” 1991, z 8 czerwca,
dostep: https://apnews.com/article/48e6cd07f20b61¢7¢96a5e78687d5360 ( z 11 grudnia 2020).

% Ready-to-wear (ang. gotowe do noszenia) — fr. prét-a-porter; (do ubran) produkowane w
standardowych rozmiarach i nie dopasowywane do konkretnej osoby. Wiecej o definicji i genezie pojgcia
patrz m.in.: Chapture 2 — ready-to-wear, [w:] G. Waddell, How Fashion Works. Couture, Ready-to-Wear
and Mass Production, Oxford 2004, s. 23-48.
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projektant, zaznajomiony wigc z muzealnymi warunkami pracy, miat przed soba prosta
droge do stworzenia, na podstawie zdobytego juz do§wiadczenia, ekspozycji ztozonej z
akumulacji wlasnych dziet. To jednak nie miato miejsca. W rzeczywisto$ci Castelbajac,
W zgodzie ze swoim wypracowanym zwyczajem oraz ciekawo$cig do nowego i
nienazwanego, wyzwolit skrywane poklady energii twoérczej aby po raz kolejny
przearanzowa¢é formy i przesuna¢ do granic mozliwosci projektowanie odziezy”?**.

Dla projektanta, byta to osobista deklaracja wiary, ktora, w latach 90., odegrata
kluczowg role w jego karierze. Niezaprzeczalnym dowodem na to, jak istotng role w
jego zyciu i tworczosci odgrywata w tamtym czasie religijnos¢, jest powstaty w tamtym
czasie autoportret. Artysta wykonal go w 1993 roku. Autor nie nadal dzietu
charakterystycznego tytulu. Z potrzeby systematyzacji, zwany bedzie dalej
Autoportretem z papierosem (il. 34.).

Jest to obraz w technice farb akrylowych na desce o wymiarach 200x150cm.
Kompozycje portretu mozna podzieli¢ na dwa plany. Na pierwszym, w prawej czesci
pola obrazowego, znajduje si¢ sylwetka portretowanego artysty w ujeciu do pas.
Castelbajac przedstawil siebie w czarnym T-shircie, z czarnym kapeluszem na glowie 1
zapalonym papierosem w ustach. Posta¢ zwrocona jest do widza frontalnie. Bohater
obrazu stoi z glowg zwrocong w prawo, ze wzrokiem skierowanym poza ramy obrazu.
Twarz oraz rece postaci zostaty ujete skrotowo. Jasny odcien skory i jej cieniowanie,
takze zaznaczone zostaly jedynie symbolicznie. W zamiarze artysty nie bylo jednak
mierzy¢ si¢ z poprawng anatomig, a jedynie schematycznie odda¢ cechy sylwetki.
Glowny cigzar autoportretu, spoczywa na relacji przedstawionego bohatera z
otaczajacym go tlem. Portretowany, trzyma si¢ prawa dionig za lewe przedramig, na
ktérym mozna dostrzec, zamazany z6ita farba, czarny krzyz. Twarz artysty, koszulka,
ktéra ma na sobie, rgce, a w szczegdlnosci dlonie, ubrudzone sa plamami farby w
kolorach podstawowych i bieli.

Charakter przedstawienia, przywotuje topos artysty przy pracy, artysty w
pracowni. Co prawda Castelbajac w obrazie nie ma przy sobie zadnych narzedzi
utozsamianych z warsztatem artysty, ani nie ma ich rowniez w pozostatej czesci obrazu.
Zabrudzenia od farby przekonuja jednak, do traktowania takiej wlasnie narracji za
prawdopodobng. Jako drugi plan, uzna¢ nalezy pozostata czes¢ pola obrazowego, ktéra

otacza sylwetke artysty. Znajduja si¢ na niej réznego koloru i wielkosci symbole

24 7.-C. de Castelbajac, Y. Deslandres, M.-S. Carron de la Carriére, op. cit., s. 102—103.
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greckich krzyzy. Sa rozmieszczone chaotycznie, wielokrotnie zakrywajac Iub
przystaniajac ramiona sgsiadujagcym. Plamy od farb na dloniach postaci sa w tych
samych kolorach, w ktorych namalowane zostaly symbole w tle przedstawienia. Ponad
to, z wielu krzyzy w gornej czesci pola obrazowego, wyraznie widac¢ Sciekajace strugi
farby, ktore splywaja po pozostatych, znajdujacych si¢ ponizej. W relacji
poszczegdlnych elementéw przedstawienia na ptaszczyznie pola obrazowego, podobne
strugi sptywaja z gornej czesci tla na kapelusz portretowanego i jego twarz. To wiasnie
w tych dwoch wymiarach, ujeciu na plaszczyznie i przestrzennej narracji w obrazie,
nastepuje sprzezenie relacji tta z postacig na pierwszym planie.

W latach 90., artysta szczegdlnie intensywnie powrécit do eksplorowania
tematyki zwigzanej z wlasng tozsamoscig. Symbole w zmultiplikowanej kompozycji,
przywotuja znak herbowy rodziny Castelbajac 1 jego osobista wiez z wiarg. Strugi
Sciekajacej farby 1 plamy na rgkach, §wiadcza o niedawno zakonczonej pracy. Tto moze
by¢ zatem rdéwnocze$nie symboliczng materializacja mysli, ale rowniez wtasnie
ukonczonym dzietem. Obraz stoi za sportretowanym, ktory na znak zakonczonej pracy,
zapalil papierosa. W podobnym czasie powstaje jeszcze jeden obraz o niemalze
identycznej kompozycji. Podobienstwa przydaje dodatkowo postuzenie si¢ identyczng
technikg oraz skorzystanie z tej samej palety barw.

Drugi obraz to Portret Etienna (il. 35.). Castelbajac sportretowat w nim swojego
najblizszego przyjaciela, Stéphane’a. Dotychczasowe opracowania, nie wspominajg o
mezczyznie, a sam artysta przywolat pamie¢ o nim jedynie w czasie zaloby w 2014
roku na swoim profilu Instagram. W udostepnionym poscie, projektant zegna kolege
stowami: Stéphane mdj brat 2014*+. Portret Etienna, podobnie jak Autoportret z
papierosem, jest obrazem na podobraziu o ksztalcie lezacego prostokata. Tak, jak w
autoportrecie, rowniez tutaj kompozycja dzieli si¢ na przedstawienie mezczyzny na
pierwszym planie oraz tla, skladajagcego si¢ z nieuporzadkowanego zbioru krzyzy
greckich o zréznicowanym profilu 1 wielko$ci.

Bohater takze ma na sobie czarne ubrania i ma przy sobie kapelusz, ktory sktada
na wysokosci piersi. W tym przypadku, posta¢ znajduje si¢ w pozycji lezacej, z prawa
reka zalozong za glowe dla podpory. Ponadto, prawa dton wyglada na ranng lub chora.
Niewielkie rozciecie, to miejsce z ktorego sgczy si¢ rana. Przedstawienie sugeruje,
jakby to z tego punktu pochodzity rozproszone wszedzie symbole krzyza. To sugestia,
jakby rana miata charakter stygmatu. W tym portrecie, me¢zczyzna ujety jest w

kompozycji do pasa, jednak ze wzgledu na poze, lini¢ graniczng dla pola widzenia
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sylwetki portretowanego, wyznacza prawa krawe¢dz obrazu, a nie dolna. Oderwanie
bohatera od dolnej ramy obrazu 1 takie upozowanie, wyraznie wskazuje na
zainteresowanie artysty ptétnami Marca Chagalla. Portretowany wydaje si¢ unosi¢ nad
wielobarwnym kolazem krzyzy. Falista krawe¢dz, jak przedstawiono brzeg jego ramienia
1 torsu, nadaje sylwetce lekko$ci i ptynnosci. Niemalze jak zaoblenia chmur lub
choragwi topoczacej na wietrze. W zestawieniu z pracami Chagalla, schematyzacja
sylwetek, przedmiotow i1 obiektow, szczatkowa lub calkowita rezygnacji z ujecia
$wiattocieniowego na rzecz ptaskiej plamy barwnej, badz ozdobnej mozaiki, oniryzacja
tla - to, wydawaé by si¢ moglo, si¢ najtratniejsze elementy zbiezne. Podobienstwo
mi¢dzy artystami dotyczy rowniez charakteru prezentowanej sceny.

Tak, jak w sztuce Castelbajaca zauwazalne sa wptywy katolicyzmu, tak w
przypadku Chagalla, wyrazne s3 inspiracje judaizmem. Do zdekodowania
uniwersalnego przestania zawartego w dzielach tych artystow, niezbedna jest
znajomos$¢ kluczy kulturowych, w ktorych tworzyli. Dla Chagalla, to krag kultury
zydowskiej 1 chrzeécijaﬁskiej235. Dla pamiatkowej sztuki Castelbajaca, jest to kultura
katolicka i1 jego biografia. Takze w tym okresie, na podstawie dotychczasowych
projektow 1 wspdlprac, projektant stat si¢ rozpoznawalny ze swojej narracji na
pograniczu $wiata mody 1 sztuki. Tworczos$¢ projektowa, artystyczna i design, bardzo
szeroko zarysowywaty juz wtedy obszar jego dziatalno$ci. Byl jedna z pierwszych osob,
ktéra wspotpracowata zar6wno z markami i artystami, nazywajac obie procesem
artystycznym. Do dzi$ uznaje zasade wygtoszong przez Waltera Gropiusa w manifescie
Bauhausu z 1919 roku: ,,Nie ma zasadniczej r6znicy miedzy artysta a rzemieslnikiem.
(...) Chciejmy, zaprojektujmy i stwérzmy razem nowa konstrukcje przysztosci, ktora
obejmie wszystko w jednej formie: architekturg, plastyke i malarstwo” %,

Wsréd artystow, ktorzy zauwazali 1 doceniali ten przemystowo-artystyczny
sztych w tworczosci Castelbajaca, byl nawet Karl Lagerfeld, projektant Chanel i ikona
swiata mody. Lagerfeld, w 1993 roku, narysowat portret Castelbajaca, w wyrazie
uznania dla ogromu pracy, ktérg ten poczynil przy budowie swej wyrazistej marki.
Stylista nie zatytulowal tej kompozycji, niemniej jednak, ze wzgledu na przewodnia
mys$l wyrazong w zanotowanej na niej sentencji, rysunek zwany bedzie dalej La grande

question (il. 36.).

> E. Slater, R. Slater, Great Jewish Men, Nowy Jork 1996, s. 84-87.
23 J.-C. de Castelbajac, Dessins..., s. 17.
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Dzieto to jest portretem calopostaciowym, ujetym w scene rodzajowa. Pole
obrazowe ma ksztalt prostokata wertykalnego o proporcjach strony 3:2. Obraz
prezentuje portretowanego siedzacego w centrum przedstawienia, przy okragltym stoliku
kawiarnianym. Pozuje on w swobodnej pozie, z noga zatozong na noge, opartymi o
podlokietniki fotela i stolik tokciami oraz dlonmi ztozonymi na kolanach. Siedzac do
odbiorcy na wprost, w otoczeniu ikonicznych dziet swojego autorstwa i ulubionych
motywow, spoglada w kierunku prawej krawedzi obrazu, eksponujac przy tym profil
twarzy. Portretowany ma na sobie kremowo-brgzowy garnitur, musztardowa koszule
oraz, zdobiony w autorski wzor, krawat. Lagerfeldowi udato si¢ odda¢ symbolicznie
schemat deseni zlozonej z rysunkow twarzy w stylu Castelbajaca, z ktérych francuski
projektant byt juz wtedy znany. Za portretowanym, po lewej stronie, widoczny jest
zarys zaprojektowanej przez Castelbajaca lampy, a na stoliku, obok szklanki wody z
wygrawerowanymi inicjatami ,,JCC”, znajduje si¢ pluszowy mis, jako symbol Teddy
Bear Coat. Gléwna scena zajmuje przewazajaca cze$¢ pola obrazowego. Tto jest
nieopracowane, uzupetnione jedynie rozmytymi plamami koloru. Sg one rozmalowanie
w bezposrednim kontakcie z konturami przedmiotéw pierwszego planu. Zabieg ten,
wprowadza symboliczne wrazenie obecnosci cieni, a tym samym, sugesti¢ przestrzeni
w obrazie. Pozostata czg$¢ tta, stuzy jako obszary pola tekstowego, w ktérych autor
napisat tytulowa sentencj¢, pozostawit dedykacje¢ oraz zamiescil sygnatur¢. Scena
wypracowana jest charakterystycznym dla Lagerfelda modelunkiem. Oznacza to
wykorzystanie zrdéznicowanego, wyrazistego konturowania przedmiotéw, uzupetnione
roztartymi plamami koloru. Wigkszo$¢ przedstawienia, obrysowana jest grubymi,
czarnymi, ziarnistymi liniami wykonanymi pastelg. Elementy niewielkie oraz
wszelkiego rodzaju detale, oddane sa cienkimi liniami od pidrka lub cienkopisu. Co
dotyczy ptaszczyzn poszczegdlnych obiektow, miejsca o§wietlone pozostawione sg bez
opracowania. Rzeczy znajdujace si¢ dalej od zrodla §wiatla, ujete zostaly w kolorze
lokalnym o jednolitym odcieniu, ale zmiennej ziarnisto$ci 1 zréznicowanym kryciu.
Efekt otrzymany jest od roztarcia pigmentu, najczesciej palcami. Uzyskana za pomoca
wykorzystanych zabiegéw technicznych estetyka, daje wrazenie duzej swobody i
nieformalnego charakteru rysunku. Jakby wykonany zaledwie ,,przy okazji” jest
zapisem naglego wrazenia 1 nagromadzenia mysli. ,,La grande question: La Mode est-
elle un art ou I’art est-il une mode?” brzmi pytanie, ktore Lagerfeld postawit ,,w
obliczu” Castelbajaca. Bez watpienia byla to dla artysty-projektanta niezwykle cenny

podarunek. Sam wspomniat o rysunku w jednym ze swoich postow na Instagramie 31
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sierpnia 2017 roku. Tego dnia, napisat: ,,Podczas gdy ja kontynuowatem budowanie
mostéw miedzy sztuka a moda, podejscie zainicjowane 10 lat wczesniej w formie
wielokrotnych wspotpracy z najbardziej wizjonerskimi artystami mojego pokolenia,
utalentowany przyjaciel Karl powiedzial mi, ze wystal ten wspaniaty rysunek peten
humoru i czulego cynizmu, i pytanie, ktore podsumowuje to, co dziato si¢ wtedy w
modzie”?’.

Lata 90., byly dla Castelbajac, co zdradza m.in. analiza Autoportretu z
papierosem, takze kluczowym okresem w odzyskiwaniu wiasnej tozsamos$ci, wlasnego
dziedzictwa. Projektowatl wtedy z markami Swatch, Weston i Palladium. W 1993 roku,

podjal wspolprace z marka André Courréges®®.

Na podstawie dotychczasowych
osiggni¢¢, w 1995 zostal nominowany na stanowisko wiceprezydenta Chambre
syndicale du prét-a-porter des couturiers et des créateurs de mode W pierwszej kadencji
Donalda Potarda, CEO domu mody Jean Paul Gaultier, ktory uzyskat wakat prezydenta
Federacji w trakcie tego samego posiedzenia®®®. Lukratywne przedsiewzigcia
biznesowe, pozwolity mu zebra¢ sume wystarczajacg do zakupu w 1996 roku Zamku
Loubersan®® (il. 37.).

Historia tej $redniowiecznej posiadtosci w Oksytanii, we francuskim
departamencie Gers, jest zwigzania z przesztoscig rodu Castelbajac. Zamek Loubersan
zostal zbudowany w XI wieku, w formie warownej twierdzy, przez rodzing Loubersan,
darczyncow opactwa Berdoues. Pozostal w ich posiadaniu przez cztery wieki. Literatura
podaje, ze miedzy XIV a XVII wiekiem, na zamku odbywaly si¢ generalne remonty 1
przebudowy. W tamtym czasie, calo$¢ otoczona byta fosg wodna. Seigneuralna kaplica,
znajdowala si¢ na wschod poza ogrodzeniem, otoczona cmentarzem. Wie§ lezala w
dolinie, na potudniowy wschod od zamku. W okresie po 1942 roku, zamek byl czeg$cia
majatku rodziny Castelbajac, wniesionym do niego na podstawie zawartego malzefistwa
z dziedziczka poprzednich wiascicieli. Na murze okalajacym okragla wieze, przy

kwadratowym dziedzincu, do dzi§ widnieja herby tego rodu. Wielki przewrodt

%7 Post z dnia 31 sierpnia 2017, patrz: https://www.instagram.com/jcdecastelbajac/ ( dostep z 30 czerwca

2021).

2% . Beurdeley, Rencontre au sommet, ,,.L'Officiel de la Mode” 1993, nr 784, z grudnia, s. 276-277.
Natomiast o odejsciu projektanta z marki Courréges wigcej, patrz: De Castelbajac Leaving Courreges
For His Own Line, ,,WWD” 1994, z 7 lipca, Nowy Jork 1994, s. 2.

29 | e Journal du Textile lifting au Syndicat des créateurs de mode, ,Libération” 1995, z 21 czerwca,
dostep:  https://www.liberation.fr/vous/1995/06/21/le-journal-du-textilelifting-au-syndicat-des-createurs-
de-mode_136866/ ( z 30 czerwca 2021).

20 M. B. Ardoin, Le chdteau de Loubersan, [w:] Bulletin de la Société Archéologique du Gers, 4e
trimestre, Auch 1945, s. 230-237.
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architektoniczny dla tej budowli miat miejsce w XV wieku, wraz z przybyciem
wielkiego pana Galaubie’go de Panassac, seneszala z Guyenne, ktéry powrdcit ze
swojej epopei z Joanng d'Arc u boku Galarda, Xaintrailles’a, la Hire’a. Przeksztalcit
starozytng rezydencj¢ w niezdobyta fortece. Powstala na zwartej bryle, w czesci
poludniowej z kwadratowym murem o wysokosci ponad pigciu metréw, oraz dwiema
masywnymi, okraggtymi wiezami usytuowanymi na rogach. Zamek Loubersan stal si¢
tym samym mocnym i niepowtarzalnym akcentem miejscowego krajobrazu (il. 37).
Uzbrojenie wiez bylo imponujgce. Ponad dwadziescia sze$¢ dziat sprawito, ze
jakikolwiek atak byl w zasadzie niemozliwy. Okragle wieze w przekroju poprzecznym
wnetrza sg kwadratowe, a ich $ciany majg do 1,90 m szerokosci. W XVII wieku zamek
najpierw przeszedt na wlasno$¢ rodziny Antraséw, a nastepnie zostat przeksztalcony na
siedzibe miejscowego stowarzyszenia towieckiego.

W XVIII wieku stracit duza cze$¢ swojej cennej, historycznej zabudowy w
wyniku modernizacyjnych decyzji rodziny Bourdonni¢, do ktorej nieruchomos$é
nalezala w tamtym czasie. Zniszczona zostala kwadratowa wieza wraz z dwoma
otaczajacymi ja murami. W celu utworzenia nowego wjazdu 1 wejscia na teren,
zburzono takze budynek pédinocny, zwany ,,garnizonem”, pozbywajac si¢ przy tym
,hajwiekszego loch w Gers”. Rowniez w tym czasie wschodnig 1 zachodnig $ciang
zastgpiono na wschodzie kuchniami, a na zachodzie - nowa kaplicag. W czasie wojen
napoleonskich oraz wojny w Hiszpania, zamek stuzyl jako wigzienie 1 posterunek dla
zandarmow, ktorzy tropili dezerterow. W XX wieku cele Loubersan zmieniaty si¢
wielokrotnie. Zamek stuzyl kolejno: jako gospodarstwo rolne, magazyn zboza, a takze,
czasowo, jako przytulek dla dzieci. W wywiadzie poswigconym zakupowi
nieruchomosci, Castelbajac przyznat: ,,Dwor Loubersan wszedl do mojej rodziny po raz
pierwszy w 1342 roku, kiedy Bernard de Castelbajac poslubit Jeanne de Panassac, jego
owczesng wiascicielke. W XV wieku ten dom w Gers, potozony okoto dziesigciu
kilometréw od Mirande, opuscit rodzing Castelbajac, aby sta¢ si¢ domem mysliwskim,
a nastgpnie magazynem zboza. Uzupelnione dwiema wiezami frontowymi,
kanonierkami i mostem zwodzonym miejsce, zamienito si¢ nastgpnie w fortece, stynaca
z lochéw, najwiekszych w Gers. Widziatem juz ten budynek w rodzinnym archiwum,
wiec kiedy natknagtem si¢ na niego w 1996 roku, w weekend, od razu go rozpoznatem.

Do zakupu przekonal mnie napis ,,Na sprzedaz” wiszacy na jednej z wiez, czulem,
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jakbym dotarl bezpiecznie do domu®*

. Moi chtopcy i ja biwakowalismy tam przez kilka
lat, niczego nie dotykajac. Stalo si¢ to miejscem spotkan z rodzing. Potem zaczatem
remontowac kaplice, kuchni¢ jadalng 1 krok po kroku ide do przodu. Ale bedzie jeszcze
pracy przez kilka pokolen! Spedzam tam dziesi¢¢ dni cztery razy w roku, moi synowie
duzo wigcej, wigc prawie zawsze jest zamieszkane. Tam maluj¢, tam rysuje, strzelam w
powietrze, obserwuj¢ tanie, jezdze tam pozostawionymi motocyklami, w szczegdlnosci
moim Triumph Bonneville, patrz¢ w niebo. To moja enklawa lekkomyélnoéci”242.

Jedng z deklaracji przywigzania do tego miejsca 1 wigzacych si¢ z nim
rodzinnych wartosci, jest stylizowany portret artysty (il. 38.), ktory wciaz znajduje si¢ w
Posiadtosci. Projektant wielokrotnie powraca do niego w swoich aktualnych postach na
Instagramie. Mimo, iz w zadnych archiwach publicznych nie sposob szukaé
jakiejkolwiek wzmianki na temat tego dzieta, to na podstawie materiatow internetowych
z mediow spoleczno$ciowych artysty, mozliwe jest przeanalizowanie dzieta. Dalej
zwany Portretem Jeana-Charles’a de Castelbajaca przy oknie, obraz ma wymiary ok.
100x70cm 1 zostat wykonany w technice olejnej na desce. Podobrazie ma ksztatt
podtuznego, ustawionego wertykalnie prostokata i jest zamknigete w ciemnej,
frezowanej, drewnianej ramie. Dominujagcym elementem przedstawienia, jest sylwetka
portretowanego, usytuowana na osi centralnej pola obrazowego, ujeta w kadrze % w
pozycji stojacej. Artysta stoi prosto podpierajac si¢ lewym ramieniem o parapet
niewielkiego, prostokatnego okna w prawej-gornej czesci obrazu. Twarz artysty oddana
jest z zachowaniem najdrobniejszych szczegdtow. Portretowany trzyma glowe
zwrocong lekko w strone lewej krawedzi pola obrazowego. Patrzy w dot, w przestrzen
poza obrazem. Ma na sobie czarna, stylizowang, renesansowg tunike, spod ktérej widac
biale, kreszowane mankiety 1 stojk¢ koszuli. Na serdecznym palcu lewej dtoni, nosi
rodowy sygnet. Przewazajaca cze$¢ tla jest catkowicie zacieniona. Na $cianie za
sportretowanym, nie ma zadnych dodatkowych szczegotow, poza jednym,

wymienionym juz oknem. Okno jest catkiem otwarte. Wida¢ przez nie zielony,

241 . L, . . .o . L, . . ,
Posiadlo$¢ stanowita i stanowi nieoceniong warto§¢ sentymentalng dla projektanta. Mozna przekonaé

si¢ o tym nie tylko we fragmencie przytaczanego wywiadu, ale rowniez w szeregu jego wiasnych
publikacji. Do jednego ze zdj¢¢ gdzie stoi na tle zamku razem z synem artysta zanotowal: ,,Zamek
Loubersan w Astarac, 1993, wraz z moim synem Louisem-Marie’m przed moim wymarzonym domem w
sercu ziemi moich przodkow.”, patrz: J.-C. de Castelbajac, Y. Deslandres, M.-S. Carron de la Carriére,
op. cit., s. 24-25.

2\, Chahine, Jean-Charles de Castelbaja: ,, Dans mon manoir, je peins, je dessine, je tire des fléches en
lair”, ,,Le Monde” 2017, z 17 lipca, dostep: https://www.lemonde.fr/m-styles/article/2017/07/17/jean-
charles-de-castelbajac-dans-mon-manoir-je-peins-je-dessine-je-tire-des-fleches-en-I-

air_5161613 4497319.html (z 19 sierpnia 2019).
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poro$nigty bujnymi, li§ciastymi drzewami, wzgorzysty krajobraz. Na szczycie wzgorza,
na tle wielobarwnego od promieni slonecznych nieba, wida¢ zdobiong wiezami
sylwetke¢ Zamku Loubersan. Portret artysty utrzymany jest w cieplej palecie barw,
natomiast w krajobrazie za oknem dominuje tonacja chtodna, z zachowaniem zasad
perspektywy powietrznej. Cechy portretu $wiadczg o czerpaniu ze wzorcow
renesansowych. W duzej mierze o wtoskiej proweniencji. Jest to na przyktad odwotanie
do przedstawien portretowanych we wnetrzach z otworem w Scianie®®, prezentujacym
krajobraz na zewnatrz (Lorenzo Lotto, Bartolomeo Veneto, Raphael), jak rowniez
zazotcony modelunek skory (Romanino Girolamo, Leonardo da Vinci), powszechne
takze wsrod repetentow malarstwa niderlandzkiego XVI i XVII wieku (Jan Gossaert,
Rembrandt van Rijn). W tym miejscu potwierdza si¢ takze deklaracja artysty, z ktorej
wynika ze jego ulubionym okresem historycznym, jest Sredniowiecze, a wraz z nim,
czasy przodkéw jego rodu®*.

Druga polowa Ilat 90., przyniosta podsumowanie dla wszelkich
dotychczasowych rozwazan, wspotprac i autorskich dociekan. Odkrycie w sobie de
novo bliskosci z religia, pielegnowanie rozkwitlej jeszcze za mtodu mitosci do kolorow
1 ekstrawagancji, powzigte za Hausmannem 1 dadaistyczng metoda wigzanie rzeczy
potencjalnie nieprzystawalnych, a wigc i mody ze sztukg oraz otwarto$¢ na prostote
formy, wyniesione z estetyki sztuki ulicznej, z relacji z Keithem Haringiem. To
wszystko zaowocowato projektem ponadczasowym, niepowtarzalnym, a co wigcej,
projektem, ktory przetozyt si¢ na spopularyzowanie nazwiska projektanta w
swiadomosci migdzynarodowej publicznosci.

W 1997 roku, Castelbajac otrzymal od archidiecezji paryskiej zlecenie
stworzenia szat liturgicznych na Swiatowe Dni MiodzieZy245. Okoto stycznia tego roku,
kiedy réwnoczesnie pracowat jeszcze dla Comité national d'art sacré?®, odbyt w tej
sprawie spotkanie z emisariuszami Stolicy Apostolskiej, poprowadzone przez inicjatora
tej wspolpracy, O6wczesnego arcybiskupa Paryza kardynata Jeana-Marie Lustiger’go

247

oraz jego doradc¢ Guillaume’a de Malliarda®™'. Zlecenie objelo zaprojektowanie szat

dla pigciuset biskupow, pigciu tysigcy ksiezy oraz T-shirtéw okazjonalnych dla rzeczy

243

V. Stoichita, op. cit., s. 15-28.

P. Weber, Jean-Charles de Castelbajac: , La Bataille de San Romano a marqué la fin de mon
adolescence”, ,Beaux Arts”, z 16 wrzeénia 2021, dostep: https://www.beauxarts.com/vu/jean-charles-de-
castelbajac-la-bataille-de-san-romano-a-marque-la-fin-de-mon-adolescence/ ( z 16 wrze$nia 2021).

> W. S. Haine, The History of France, ed. 2, Santa Barbara 2019, s. 22.

#%° 1. Benaim, Jean-Charles de Castelbajac habillera le pape, ,,Le Monde” 1997, z 27 marca.

J.-C. de Castelbajac; L. Cotta, op. cit., s. 202.
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okoto miliona wiernych®®. W procesie projektowym, znalazly si¢ rowniez szaty dla
samego papieza Jana Pawla II, jednak ze wzgledu na tradycje liturgiczne, proces
planowania 1 weryfikacji trwal duzo dluzej, a wykorzystanie projektu podczas

eucharystii, dlugo nie bylo potwierdzone249

. Niemniej jednak, Castelbajac zostat
wcielony w maching organizacyjng wydarzenia, ktére podczas kazdej edycji uznawane
s za przedsiewziecia o globalnych zasiggach.

Zapoczatkowane przez Papieza Polaka, Swiatowe Dni Mtodziezy, zwlaszcza w
pierwszych edycjach spotkan, byty traktowane jako niezbedne remedium i odpowiedz
na stabngce z roku na rok predylekcje religijne wséréd miodych oséb. Totez cele
przedsigwzigcia, majace bez mata fundamentalny charakter dla trwania koS$ciota
podnosity poprzeczke organizatorom do maksimum. Swiadectwem tego jest skala
zainteresowania. Zwlaszcza, ze moze by¢ mierzona nie tylko w ilo$ci uczestnikow oraz
materialdbw medialnych, ale réwniez przeprowadzonych analiz o charakterze
naukowym. Miedzy innymi przy Uniwersutecie Lyon 3, Marie-Noélle Gougeon
opublikowata przeprowadzone na przetomie lat 1998-1999 badania. W pracy Les
Journées Mondiales de la Jeunesse en 1997 a Paris. La Communication d’une
institution religieuse [’Eglise Catholique, wykonala analiz¢ spoteczno-medialng
wydarzenia. Na podstawie poroOwnania plandw organizacyjnych z medialnym
oddzwigkiem, Gougeon dokonata pomiaru wagi poszczegdlnych elementow
przedsigwzigcia, a w konsekwencji ich warto$ci dla zamierzonego celu, tj. rekonstrukcji
i odbudowy jak zanotowata ,,mitéw zalozycielskich”?*°. Natomiast w 2007 roku, Sylvie
Gagné na Uniwersytecie w Quebecu, podjeta si¢ oceny wartos$ci teologicznych
wydarzenia w publikacji Les JMJ: Chance pour la Catéchése? Approches théologique
et pastorale des Jeurnées Mondiales de la Jeunesse.

Autorka zdecydowata si¢ na analize¢ wg. dwoch kluczy. Z jednej strony,
przesledzita Swiatowe Dni Mtodziezy, jako miejsce przekazu wiary oraz zadala pytanie
o kierunek tego chrzescijanskiego wtajemniczenia. W drugiej czeséci, wychodzac od juz

przebadanej perspektywy SDM jako miejsca inicjacji chrze$cijanskiej, Gagné podazyta

8 W artykule dziennika ,,Le Monde” autor przytoczyl szacunkowe wyliczenia policji, ktore wyniosty

siedemset pigcdziesigt tysiecy uczestnikéw nocnego czuwania, dodatkowe sto pigcédziesiat tysiecy
wiernych dolaczylo nastgpnego ranka, aby wzia¢ udzial w niedzielnej mszy oraz kolejne dwiescie tysigcy
0sOb uczestniczagce w uroczystosciach na terenie lasu Bulonskiego bez bezposredniego dostepu do
hipodromu Longchamp. patrz: H. Tincq, Lionel Jospin plaide en faveur d’une conception ouverte de la
laicité, ,,Le Monde” 1997, z 26 sierpnia, s. 6.

?%3 C. Bohlen, When the Designs Are Divine, ,,The New York Times” 1997, z 13 kwietnia, s. 39.

20 M.-N. Gougeon, Les Journées Mondiales de la Jeunesse en 1997 a Paris. La Communication d 'une
institution religieuse [’Eglise Catholique, Lyon 1999.
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w kierunku samej tresci eucharystycznej i jej analizy metodologicznej w kontekscie
teologii pastoralnej®®'.  Powracajac do daty samego przedsiewzigcia, na temat
wydarzenia, rozpisywaly si¢ wszystkie najwicksze dzienniki. W artykutach znalez¢
mozna byto codzienne relacje z przebiegu uroczystos’ci252, wyliczenia finansowe catego

54

przedsiewziecia®®, a do tego spisy fundatoréw i darczyncow® oraz wywiady z

organizatorami®®®>. Wsrod publikacji, przychylne recenzje za ,,nowy rodzaj ceremonii

laczacy atmosfere pokazu mody i1 patronatu w stylu Technicolor”?*®

, przeplataty si¢ z
krytycznymi glosami o sztucznej probie skostniatego politycznie 1 pogladowo kosciota,
do przypodobania si¢ mlodym odbiorcom za pomoca oczywistych zabiegow
marketingowych?®”.

Uczestnictwo Castelbajaca byto przy tym przywolywane w kilku kontekstach.
Wielokrotnie powtarzato si¢ zdanie, Ze jest to projekt niepowtarzalny, a zaden
rozpoznawany powszechnie, tworca mody, nie mial okazji pracowa¢ nad szatami
liturgicznymi dla najwyzszych dygnitarzy koscielnych, a zwtaszcza papieza. Pojawiaty

: : . 258
si¢ pytania o stluszno$¢ wyboru

. Dlaczego podejmujac taki ruch, nie zdecydowano si¢
na bardziej rozpoznawalne nazwisko jak chocby Lagerfeld odnoszacy sukcesy dla
marek Chanel, Fendi 1 Chlo¢, Galliano ktoérego popularnos¢ wlasnie wtedy wystrzelita i
kilka miesigcy wczesnie dostat przeniesienie do domu mody Christian Dior, Yves’a
Saint Laurenta lub cho¢by Christiana Lecroix®’, Spekulacje starat si¢ ucina¢ sam
arcybiskup Lustiger: ,,On (Jean-Charles de Castelbajac, red. SzO) wie, jak tworzy¢
rzeczy, ktére sa jednoczesnie klasyczne 1 $wieze. Ponad to, jest bez watpienia

niepowtarzalnym kolorysta 1 konstruuje ubrania z oryginalnoscig, ale bez

ekstrawagancji. Nie do wyobrazenia jest zobaczy¢ Papieza ubranego w  stroj

»lg, Gagné, Les JMJ: Chance pour la Catéchese? Approches théologique et pastorale des Jeurnées

Mondiales de la Jeunesse, Quebeck 2007.

2 H. Tincg, Mgr Lustiger ouvre, mardi, au Champ-de-Mars les Journées mondiales de la jeunesse, ,Le
Monde” 1997, z 19 sierpnia.

>3 Un Ltrou” financier d’environ 60 millions de franc, ,,Le Monde” 1997, z 26 sierpnia, s. 6.

A. Barrett, Pope, Marketers to Share Stage At World Youth Days Festivities, ,,The Wall Street
Journal” 1997, z 19 sierpnia.

1. Phillips, You 're looking divine today, father..., ,Independent” 1997, z 12 sierpnia.

Daniel Licht, Journées mondiales de la jeunesse.L'Eglise défile devant 300 000 fans, ,Liberation”
1997, z 20 sierpnia.

»7 Jak choéby, pozostajace bez precedensu w tamtym czasie, zatrudnienie znanych w popkulturze
artystow i projektanta w roli autorow identyfikacji wizualnej wydarzenia, patrz: A. Beatts, Hey, Holy
Father, You Need a Make-Over, ,,Los Angeles Times” 1997, z 14 sierpnia.

% |bidem.

9 Wiece] szczegdtdw o tworczo$ci wymienionych projektantow patrz m.in.: B. Meyer-Stabley,
Mezczyzni, ktorzy wstrzgsneli Swiatem mody, thum. M. Czaplarska, Poznan 2015.
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kosmonauty albo tancerza erotycznego, tymczasem inni projektanci, mogliby mie¢
sktonno$é to zrobic™?®.

Mimo to, w wielu mediach podejmowano polemike z wyborem Watykanu,
punktujac ze sposrod plejady wybitnych nazwisk $wiata mody wybor Castelbajaca byt
bezpiecznym wyjsciem. Tworca o szlachetnym pochodzeniu, utozsamiajacy si¢ z wiarg
katolicka, byl znany juz ze wczeéniejszych projektéw szat liturgicznych. Wspomniano
takze, ze wygodnym dla przedstawicieli kosciota byta jego potwierdzona orientacja.
Jako jedne z nielicznych w tym $rodowisku jest heteroseksualnyzm. Zarzut wydaje si¢
jednak watpliwy. Zwlaszcza biorgc pod uwage stylistyke, na ktéra w projekcie z okazji
Swiatowych Dni Mtodziezy zdecydowat si¢ Castelbajac, a ktora zwierzchnicy Stolicy
Piotrowej przyjeli. Mowa tu o motywie tgczy, ktory szerzej zostanie omoOwiony w
kolejnym rozdziale.

To wlasnie ta decyzja stylistyczna potoczyla si¢ najwigkszym echem wsrod
komentatoréw. Do dzi§ projektant w oczach opinii publicznej, kojarzony jest jako
tworca korzystajacy z koloru w roli podstawowego $srodka wyrazu wiasnej tworczosci.
Tecza od tamtego czasu jest jednym z jego nieodzownych atrybutow.

Vainui de Castelbajac, siostrzeniec artysty, stworzyt w 2010 roku portret wuja w
formacie cyfrovym (il. 39). Milody ilustrator wykorzystat technike grafiki
komputerowej, aby zaprezentowac¢ sylwetke Jeana-Charlesa de Castelbajaca w
fantastycznej scenie ujezdzania tgczy. Przedstawienie ma charakter ilustracji
oktadkowej do bajki dla dzieci. Wypracowana posta¢, jest karykaturg wizerunku
projektanta, ktora zachowuje cze$¢ jego najbardziej rozpoznawalnych cech. Siwizna,
glebokie zakola, lekko uniesiona grzywka, wydatna szczeka, szerokie brwi 1 duze uszy
— to wszystko, po czym mozna rozpozna¢ bohatera rysunku. Kreskdowkowa posta¢ w
czarnym garniturze, siedzi w rozkroku na pigciokolorowym tuku teczy. Z usmiechem
macha do odbiorcy rysunku, patrzac bezposrednio na widza. W lewej dloni trzyma
smycz lub lejce, ktorych drugi koniec zwigzany jest na koncu teczy. Tecza przyjmuje
plastyke ozywionej tkaniny. Jej szerszy koniec po lewej stronie pola obrazowego stuzy
za zad na ktérym siedzi portretowany. Drugi koniec, po lewej stronie obrazu, zw¢za si¢

pod objeciem smyczy. Przedstawienie przypomina motyw podrézy na latajacym

260

1. Phillips, op. cit.

Temat nieczgstej wsrdd projektantow mody orientacji heteroseksualnej powraca jako jeden z tematow
wywiadow. Patrz m.in.: A. Beatts, op. cit.; J.-C. de Castelbajac; L. Cotta, op. cit., s. 36; D. Haj-Najafi,
Jean-Charles de Castelbajac, ,,Vice” 2010, z 7 kwietnia, dostep:
https://www.vice.com/en/article/4w4ky3/jean-charles-de-castelbajac ( z 19 sierpnia 2019).
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dywanie, ktory koresponduje z wykorzystywanymi przez Castelbajaca motywami z
bajek Disney’a. Bohater na teczy, otoczony jest przez symboliczne, pigcioramienne
gwiazdki o roznych rozmiarach w kolorach podstawowych. Poszczegolne elementy
przedstawienia sg wypelnione pojedynczymi plamami koloréw. Catos¢ opracowana jest
na plaszczyznie, bez gradacji $wiattocieniowej. Tto jest biale, nieopracowane. Jedynym
elementem wprowadzajacym poczucie przestrzeni jest, znajdujacy si¢ na samym dole
kompozycji, szary owal, ktorego fragment ukryty jest za naroznikiem teczy. Symuluje
cien rzucany na podtoze przez unoszacg si¢ posta¢. Rysunek jest bardzo prosty, mimo
to, prezentuje sylwetke projektanta jako tworcy nierozerwalnie zwigzanego z bajkowym
krajobrazem 1 artysty, ktérego ikonicznym znakiem rozpoznawczym jest tecza.
Bynajmniej nie jest to krytyka ze strony autora grafiki.

Castelbajac skierowany jest w prawa stron¢ pola obrazowego. W teorii widzenia
Rudolf Arheim®? przekonuje, ze kierunek od lewej do prawej krawedzi pola
obrazowego niesie ze sobg pozytywny tadunek emocjonalny. Kojarzony jest z droga ku
przysztosci, droga na przdd, lekka podrdza. Castelbajac w portrecie, z rado$cia zmierza
W wyznaczonym przez siebie kierunku, positkujac si¢ dobrze znanymi sobie metodami.
Sam tworca kilkukrotnie podkreslat jak silny wplyw na jego zawodowe 1 prywatne
zycie, wywarl ten spektakularny projekt dla Watykanu. Potwierdzenie dla tych stow
odnalez¢ mozna migdzy innymi w  rysunkowym pamig¢tniku, pidra Artusa de
Lavilléona, wydanym z okazji czterdziestolecia tworczosci Jeana-Charles’a de
Castelbajaca®®®. Rozdzial poswiccony latom 1987-1997, przyjat specyficzny wymiar.
W odroznieniu od pozostatej czgsci ksigzki, ktora przepelniona jest kreskowkowymi
rysunkami a dialogi i narracja prowadzone sa3 w komiksowych dymkach, tak dwanascie
stron czwartego rozdzialu pt. Ou Les Histoires Personnelles Prennent Le Dessus (fr.
Gdzie Osobiste Historie Przejmujq Rysunek, ttm. SzO) wypelniaja czarne, prostokatne,
wertykalne nadruki. Nieréwnomierne w obrysie plamy, jak od rozprowadzonej watkiem
farby drukarskiej, zajmuja niemal cate strony. Przywodzg na mysl teksty poddawane
surowej cenzurze, w ktorych nie ostala si¢ ani jedna linijka tekstu. Czarne strony ziong

pustka, a utkwione w nich wspomnienia staja si¢ niedopowiedzian6264. Rysownik

262 Rudolf Arnheim, Sztuka i perceprcja wzrokowa,

23 A. de Lavilléon, J.-C. de Castelbajac, JCDC — Jean-Charles de Castelbajac — L 'integraal, Tournai
2007, s. 124-139.

*** Termin ten uzywam za Annag Kwiatkowska (A. Kwiatkowska, Swiat wedlug Hildy. Technika
niedopowiedzen i sugestii w opowiadaniu ,, The obelisk” E. M. Forstera, [w:] ,,Acta Neophilologica”, T.
VI, Olsztyn 2004, s. 15-16.). W publikacji autorka podkre$la roznice miedzy stownikows definicjg stow
,niedopowiedzenie” oraz ,,przemilczenie”, a nieoficjalnym pojeciem z dyskursu meta-literackiego, gdzie
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pamigtnika zastgpit w ten sposob wspomnienia projektanta o separacji z zona, spadku
sprzedazy 1 popularnosci jego wytwordw oraz trudno$ciach finansowych, ktore
zmuszaly go do rozprzedawania prywatnej kolekcji sztuki®®. Castelbajac w autorskiej
notatce opisujacej szczegoly i wrazenia z okazji Swiatowych Dni Mtodziezy w Paryzu
zapisat: ,, To byl absolutnie olbrzymi projekt (...) Kiedy nadszedt 22 sierpnia,
przekonaliSmy si¢ ze spojno$¢ miedzy szatami kaptanéw 1 pielgrzymow byla
niezmiernie trafng decyzja. (...) do tego szaty samego Papieza byly punktem
kulminacyjny. To bylo jak wizja. Moje zycie zmienito si¢ po tej wizji, moja przysztos¢

. )
zostala spisana tamtego dnia”?°.

1.3. JC/DC. Przelom milenium i czasy wspolczesne

W konicu dotartem do czasow, ktore mnie odzwierciedlajq267

Przetom millenium oraz wydarzenia towarzyszace latom 90. bez cienia
watpliwosci sktonity Castelbajaca do autorefleksji, przewartoSciowania swojej pracy, a
w konsekwencji szeregu decyzji i zmian w postepowaniu. ,,W 1998 roku zaczgtem
sobie powtarza¢ — 2000 jest za dwa lata. Czy nie powinienem potraktowac tego jako
czas na duchowe poszukiwanie, skok naprzéd w kierunku nowych mozliwosci? — Wigc
postanowitem skupi¢ si¢ na moich historycznych pracach i powro6ci¢ do moich
korzeni”?®. Jak sie pozniej okazato, myslat o tym dwojako.

Z jednej strony, zaplanowal powr6t do swoich najbardziej sprawdzonych
modeli, estetyki, ktora przyniosta mu sukces. W kolejnych kolekcjach po roku 2000
powrdcito wykorzystanie kocdéw, jako materiatow okryciowych, kolekcje hotdy —
poswiecone rdéznym osobistosciom, motywy malarskie jako nawigzania do robes
tableaux oraz, a moze przede wszystkim, reprinty postaci kreskowkowych. Ten ostatnie

motywy beda w koncu tak dominujacymi elementemi stylu projektanta, ze stang si¢

,hiedopowiedzenie” to zabieg polegajacy na ,moOwieniu nie wprost”. W przypadku wymienianego
rozdziatu z ksigzki JCDC — Jean-Charles de Castelbajac — L ‘integraal autor A. de Lavilléon publikuje
szerokie objasnienie sytuacji w postaci jednostronicowego wywiadu po zakonczeniu rozdzialu. W takim
przypadku widz spotyka si¢ ze stownikowym ,,przemilczeniem” tematu podczas pierwszego czytania.
Natomiast po zapoznaniu si¢ z trescig wywiadu tre$¢ rozdziatu Ou Les Histoires Personnelles Prennent
Le Dessus staje si¢ ,,niedopowiedzeniem — nie mdéwieniem wprost”.

2% A. de Lavilléon, J.-C. de Castelbajac, op. cit., s. 140.

2% Przedruk notatki ukazat sie drukiem w publikacji Fashion art & Rock'n'Roll, patrz: J.-C. de
Castelbajac; L. Cotta, op. cit., s. 202.

*®7 M. Ottavi, Jean-Charles de Castelbajac: ,Je suis enfin arrivé dans une époque qui me ressemble”,
,,Liberation” 2021, z 27 listopada, nr 44,

268 J.-C. de Castelbajac; L. Cotta, op. cit., s. 214.

79



jego znakiem rozpoznawczym. Na potwierdzenie mozna przywotaé kwiecien 2014
roku. Christopher Lee Sauvé stworzyt wtedy portret artysty JCDC MAUS (il. 40).
Rysunek zostal wykonany technika grafiki komputerowej na kwadratowym polu
obrazowym. Ta czarno-bialta kompozycja sktada si¢ z przedstawienia twarzy
Castelbajaca na podwdjnym pierScieniu z zapetlong inskrypcja JCDCMAUS. Catosé
kompozycji spelnia cechy wlepki okazjonalnej. W przedstawieniu, wizerunek
portretowanego zostat uproszczony do zaledwie kilku kluczowych linii. Za jego glowa,
rownolegle po obu stronach wkomponowane zostaly dwa czarne kota z bialymi
obwodkami. W relacji z twarza artysty stanowig uszy Disney’owskiego bohatera
Mickey Mouse. Sam Castelbajac wykorzystywatl wielokrotnie w swojej tworczosci
charakterystyczne cechy tego bohateria. Sauvé dokonat jedynie ostatecznego
ustanowienia tych ikonicznych bajkowych cech jako tozsamych dla wizerunku artysty.
Nalezy dodaé, ze nie jest to praca indywidualna. Grafika powstata jako cze$¢ cyklu
MADMAUS, dla ktéorego motywem wspolnym sg przedstawienia ikon popkultury
wszelkich dziedzin, od projektantow mody do aktorow i muzykow. Christopher Lee
Sauvé to kanadyjski artysta czerpiacy z dorobku pop artu oraz projektant mody 1 grafik
komputerowy Zastynagt w 2004 roku z wyprodukowania T-shirtow z nadrukiem
przedstawiajacym Anne Wintour i hastem SAVE ANNAI®®. Od tamtej pory nadruki z
celebrytami staty si¢ dla Sauvé’a znakiem rozpoznawczym.

Trudno powiedzie¢, jak dobrze grafik znal tworczos¢ i1 biografi¢ Castelbajaca,
kiedy przygotowywat jego podobizne do swojego cyklu. Niemniej jednak, Swiadomos$¢
powigzan tworcy z motywem kreskowek byta w tym miejscu oczywista.

Druga mysla, ktora przy$wiecata projektantowi, kiedy mowit o historycznych
pracach, czy powrocie do korzeni, byla jego relacja z historig i tworczoS$cig artystyczng.
Wystarczy przywotaé jeden komentarz: ,, Od zawsze odczuwalem pasje do historii (...)
heraldyki, witrazy, genealogii 1 historii rodowych. (...) Ostatecznie zidentyfikowatem
siebie jako artystq”m. W tym przypadku mimo, ze swdj dostep do historii sztuki w
najmtodszych latach postrzegatl jak ograniczony, a pierwsze szerokie spojrzenie zyskat
dopiero podczas otwartych wyktadow na Akademii w Limoges. Artysta przyznat: ,,(...)

zawsze rysowalem. Nie potrafi¢ robi¢ tego dobrze, ale robi¢ to od zawsze. Z czasem

%% ). E. Higgins, Christopher Lee Sauvé—the designer who created “SAVE ANNA”, [w:]
»429Magazine”, 2014, dostep:
https://web.archive.org/web/20141014002450/http://dot429.com/articles/3839-christopher-lee-sauv-the-
designer-who-created-save-anna (dostep z dnia 10.06.2021).

7% Ihidem, s. 210; J.-C. de Castelbajac, Dessins..., s. 14-15.
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moje prace staly si¢ schludniejsze ale tak czy inaczej zajeto mi to lata™?"*. Mimo wielu
zobowigzan zawodowych i rosnacej popularnosci, na przetomie lat 70. i 80., ktore
skupily jego uwage na dzialalnosci projektowej, wcigz uznawat: ,,(...) zawsze miatem
pewnego rodzaju mentalng blokade przed nazywaniem siebie projektantem, poniewaz
gdzie$§ tam w glebi chcialem by¢ po prostu artysta. Zawsze miatem to co§ w sobie.
Ktorego$ dnia, kiedy Louis-Marie (mlodszy syn artysty, red. SzO) byl jeszcze maly,
zapytal mnie na temat projektowania — TO nie jest twoja praca, prawda? — niemniej
jednak ja musiatem podjac t¢ prace 1 uczynic ja swoja, uczynic ja swoim medium”?2.

Wydaje si¢, ze w tych stowach odnalez¢ mozna racjonalizacje wilasnych
wyboréw, poddanie si¢ aktualnej w tamtym czasie rzeczywistosci, jednocze$nie bez
catkowitej rezygnacji z wymarzonego. To mialo si¢ jednak zmieni¢ w przeciggu
kolejnych kilkunastu lat pracy.

Usprawiedliwione 1 us$pione dotychczas artystyczne aspiracje projektanta,
powrdcity wraz z zapoznaniem Keitha Haringa. W tym miejscu trzeba przywolaé jedna
szczegdlna uwage, ktora Castelbajac poczynil w stosunku do tej znajomosci. Ma ona
znaczenie w kontek$cie omawianego przetomu jego dziatalno$ci na progu millenium:
,, 10 bylo w rzeczywistosci po zapoznaniu Keitha Haringa kiedy zdecydowatem, ze bedg
tworzyl poza dziedzing mody?”. Ta z pozoru rzucona mimochodem uwaga, jest w
zasadzie przyczynkiem do polaryzacji jego dzialalnosci kilka lat od tego spotkania. To
postanowienie zbieglo si¢ w czasie, jak juz zostalo wspomniane, z najtrudniejszym
okresem w jego zyciu: ,,Miedzy rokiem 87. a 97. mieszcza si¢ najciemniejsze lata
mojego Zycia”m. Sam tworca czut si¢ poza gtdbwnym nurtem. Tym razem bardziej niz
w czasach, gdy bylo to jego atutem. W obliczu tych trudnos$ci sklonit si¢ wigc w strone
swojej najwiekszej pasji: ,,Od zawsze traktowalem to (tworczos¢ artystyczng, red. SzO)
jako mojej dodatkowe zajgcie. Wszystko skrystalizowato si¢ i nabralo znaczenia kiedy
w roku mojego rozwodu, namalowalem dwiescie ptocien w ramach swoistego
egzorcyzmu”275. Podjeta wtedy decyzja zdaje si¢ wyswabadzajaca tworczo, a medialny
sukces projektu na SDM dodatkowo dodawat rozpedu. Od tamtego momentu,
Castelbajac zaczal cze$ciej znajdowaé czas na dziatania w klasycznych dziedzinach

artystycznych jak rysunek, malarstwo i performance. Jeszcze w 1998 roku Castelbajac

?71 J.-C. de Castelbajac; L. Cotta, op. cit., s. 213.

2”2 Ibidem, s. 212.

2% Ibidem, s. 213.

% A. de Lavilléon, J.-C. de Castelbajac, op. cit., s. 139.
27> J.-C. de Castelbajac; L. Cotta, op. cit., s. 213.
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podjal prowadzenia wyktadow w Saint-Martin School of Design w Londynie oraz
wrocil na Akademie Sztuki w Wiedniu®'®.

W 1999 roku na paryskim tygodniu mody ready-to-wear zaprezentowat kolekcje
pt. First Aid. Tytut kolekcji mial swoje odzwierciedlenie nie tylko w prezentowanych
sylwetkach. Jako nowy start po okresie depresji kolekcja zdawala si¢ by¢ rowniez
remedium dla samego tworcy, ktory wiasnie zamknal za sobg trudny okres i z
zaangazowaniem wrocit do pracy. W tonie zagrozenia i podniesionego alarmu
projektant postanowil utrzymacé takze kolekcje jesienno-zimowa z tego roku.
Dodatkowo pokaz kolekcji State of Emergency odbyt si¢ na peronie stacji Frangois
Mitterrand (aktualnie pod nazwa Bibliotheque Frangois-Mitterrand, red. SzO), linii
metra nr 14°7,

Niedawne otwarcie stacji, ktore odbylo si¢ 15 pazdziernika 1998 roku®’®,
projektant trafnie wykorzystat w celach marketingowych. Przede wszystkim zadziatata
w tym miejscu zasada przewagi konkurencyjnej o pierwszenstwie realizacji®’®, z ktorej
Castelbajac  znany jest w swojej dziatalno$ci. Dodatkowym katalizatorem
zainteresowania byly oczywiscie osoba samego prezydenta, a takze last but not least,
nowoczesna architektura stacji, ktéra w potaczeniu z prezentowang odzieza stworzyta
magnetyzujacy spektakl w stylu science fiction. Jak wida¢, mimo Ze branza mody
rozwijata si¢ wtedy bardzo dynamicznie — w tym czasie zmienito si¢ nie tylko wiele
trendow ale takze wiele nazwisk spos$rdd dyrektoréw artystycznych czotowych domow
mody — jeszcze w ostatnim roku tysigclecia Castelbajac zdefiniowat swoj rytm na nowo.

Rok 2000 rozpoczat widowiskowo. Jako wiceprzewodniczacy Federacji prét-a-
porter i propagator mody miejskiej, postanowit podja¢ si¢ wyzwania i1 w lipcowym

tygodniu mody haute couture w 2000 roku wystawit swoja pierwsza, i jak do dzi$

%76 Jean-Charled de Castelbajac, [w:] The International Design Yearbook 2001. The International Design

Yearbook 2001. Furniture, lighting, tableware, textiles, products, red. Michele De Lucchi, Jennifer
Hudson, Londyn 2001, s. 227.

77 prét-g-porter  automne-hiver 1999-2000, ,,’Humanité” 1999, z 15 marca, dostep:
https://lwww.humanite.fr/pret-porter-automne-hiver-199-202809 ( z 4 lutego 2022).

?’® Nazwa projektu stacji brzmiata Tolbiac — Masséna, w odwotaniu do pobliskiej rue de Tolbiac i
bulwaru Masséna. Niemniej jednak ostatecznie zdecydowano si¢ na nazwe nawigzujaca do znajdujacych
si¢ w poblizu budynkow Biblioteki Narodowej Francji im. Frangois-Mitterrand. BnF nazwana imieniem
Mitterranda jest natomiast holdem dla prezydenta Republiki w latach 1916-1996, ktory byt inicjatorem
jej budowy. Wigcej o historii metra paryskiego, patrz: B. Sirand-Pugnet, De la grand-meére a Météor.: 45
ans d'évolution de la technologie des voies au métro de Paris, Paryz 1997, s. 269.

7 G. Rosa, Marketing przyszitosci — od ujecia tradycyjnego do nowoczesnego, Wroctaw 2016, s. 27.
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jedyna, kolekcje. Media z zainteresowaniem wypatrywaty premiery”®. Wérod relacji
wymieniane byly najjasniejsze punkty pokazu. Intarsje ze skéry w deseni
przypominajacej parkiet wersalski, wyszywany na spddnicy pociag elektryczny, torebka
w ksztalcie bagietki zachecaty do humoru, a nawet wyrozumialos’cizsl.

Poczatek lat dwutysiecznych to okres ponownego nabierania rozpedu przez
tworce™, ktory starat si¢ dziataé na wielu polach jednoczesnie aby odbudowa¢ wlasna
pozycje biznesoqusg, ale takze podsyca¢ fale popularnosci 1 zainteresowania
odzyskana w wyniku projektu na SDM. Poszczegdlne dziatania mialy nie tylko
charakter artystyczny, ale w duzej mierze promocyjny”®. Castelbajac podejmuje
kolejng kolekcje trybuty, niczym Yves Saint Luarent, a takze wraca do mody
mqskiej285.

W 2001 roku Castelbajac decyduje rowniez o dalszym uplynnieniu czg¢$ci
swoich autorskich projektow, ktore znajdowaly si¢ w jego prywatnym archiwum. To
pierwsza tak duza aukcja jego projektow couture. Odbywajaca si¢ 11 czerwca w
paryskim domu aukcyjnym Drouot Montaigne sprzedaz, obejmowata projekty od lat 60.
do 1992 roku. Szacunkowy wynik poszczegdlnych przedmiotow, wedlug prowadzacej
aukcje Catherine Charbonneaux, mial estymowa¢ w granicach od 1500 do 15000
frankéw (t). od 200 do 2000 dolaréw)286. W tym czasie, projektant rozpoczyna réwniez
wieloletnig 1 powracajaca wspotprace z wloska marka Rassign01287. Pod artystycznym
dowodzeniem, Castelbajac miat tchna¢ ducha nowoczesnosci w kolekcje odziezy
narciarskiej, a sama firma postanowila wylansowa¢ w ramach tego kontraktu dwie

nowe linie golden spirit oraz for women?®®,

280

Le  prét-a-porter  masculin défile, ,,L'Obs” 2000, Z 3 lipca, dostep:
www.liberation.fr%2Fvous%2F1995%2F06%2F21%?2Fle-journal-du-textilelifting-au-syndicat-des-
createurs-de-mode_136866 (z 4 lutego 2022).

81 p, Paquin, C. Saint-Andre Perrin, Avis de grand frais, ,Libération” 2000, z 15 lipca, dostep:
www.liberation.fr%2Fnext%2F2000%2F07%2F15%?2Favis-de-grand-frais_330144 (z 4 lutego 2022).

%82 Jean-Charles de Castelbajac entend doubler le poids de sa griffe en trois ans, ,,Journal du Textile”
2000, z 24 stycznia, nr 1607.

%83 Jean-Charles de Castelbajac pourrait racheter la marque de prét-a-porter Ko and Co, ,.Journal du
Textile” 2000, z 29 marca, nr 1625.

28 Castelbajac ouvre un deuxiéme magasin a Paris., ,,Fashion Daily News” 2000, z 27 maja, nr 116.

Les images d'un homme de mode., ,,Maison Francaise Magazine” 2000, z 01 kwietnia.

S. Menkes, Fash File: Castelbajac Tests The Power of Old, ,,International Herald Tribune” 2001, z 5
czerwca, dostep: https:/www.nytimes.com/2001/06/05/style/IHT -fash-file-castelbajac-tests-the-power-
of-old.html (z 4 lutego 2022).

%73, Hingand, Rossignol signe une collection avec Castelbajac, ,Fashion Daily News” 2001, z 05
pazdziernika, nr 200.

*%% Extention de marques: Castelbajac propulse Rossignol dans la mode, ,, L'Usine Nouvelle” 2002, z 31
stycznia, nr 2810.
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Kolejnym krokiem w kierunku ekspansji wtasnej marki byta promocja trzecich
autorskich perfum Doudou. W obliczu dziatan artysty nie dziwi, ze promocja pachnidta
skupiala si¢ bardziej na flakonie w formie termoforu, niz na samym zapachuzsg. Rok

2002 to takze otwarcie na projektowanie kolekcji dzieciqcych290

, Z ktorych
najpopularniejsza okazata si¢ linia z 2006 roku stworzona z markg Okaidi. W tamtym
czasie firma byla obecna na trzydziestu $wiatowych rynkach®'. We wrzeéniu 2002
roku, rowniez z mysla o najmtodszych odbiorcach, odbyta si¢ premiera komediowego
musicalu pt. Mafy Ksigze w Casino de Paris. Spektakl na podstawie prozy Antoine’a de
Saint Exupéry wyrezyserowat Richard Cocciante, ktoéry powierzyl Castelbajacowi
zaprojektowanie  kostiuméw  scenicznych®?.  Zlecenie stalo sie rownocze$nie
niezwyklym wyrdznieniem. Tworca od lat pozostaje fanem tej opowiesci, a jej
bohaterowie kilkukrotnie stawali si¢ inspiracja dla jego projektow.

W 2003 roku, wcigz jeszcze wspotpracujac z Rassignol, Castelbajac podpisal
kontrakt na objecie prac projektowych w kolejnej, rozpoznawalnej marce sportowej o
wieloletnich tradycjach. Tym razem byta to francuska firma Le Coq Sportif. Wszystko
wskazuje na to, ze estetyka projektanta sprawdzita si¢ w polaczeniu z krojem
sportowym. Firmy wykazywaly wyrazny wzrost zainteresowania co przedstawia si¢
takze w relacjach prasowych®®. Szerokie zasiegi oraz intratne kontrakty biznesowe ze
znanymi firmami nie zapewnity jednak wystarczajacych profitow dla marki wtasnej
Jean-Charles de Castelbajac.

29 stycznia 2004 roku, brytyjska grupa Marchpole Holdings PLC kupita

francuski dom mody zatozony przez samego projektanta w 1978 roku?®*

. Od tego roku,
wszelkie decyzje biznesowe, podjete Kierunki rozwoju marki i decyzje marketingowe

beda wylacznymi wyborami Spoétki. Miato to ogromny wptyw na kierunek, w ktorym

*%% e parfum-doudou des adultes, ,,Fashion Daily News” 2001, z 27 kwietnia, nr 182 ; Jean-Charles de

Castelbajac lance un parfum en ... bouillotte, ,,Journal du Textile” 2001, z 21 maja, nr 1666.

% M.-E. Fron, Castelbajac lance en grand sa mode pour les petits, ,.Journal du Textile” 2002, z 25
lutego, nr 1696; C. Faucon, Castelbajac signe une ligne pour enfant, ,,Fashion Daily News” 2002, z 22
marca , nr 223.

2! Jean-Charles de Castelbajac s'adresse a l'enfant avec Okaidi, ,,Fashion Network™ 2006, z 4 czerwca,
dostep: https:/fr.fashionnetwork.com/news/jean-charles-de-castelbajac-s-adresse-a-I-enfant-avec-
okaidi,15449.html (z 4 lutego 2022).

¥ g Gorny, ,,Le Petit Prince” au Casino de Paris, ,Frnce 3” 2002, wywiad z 28 wrzesnia, dostep:
https://www.ina.fr/ina-eclaire-actu/video/2109408001025/le-petit-prince-au-casino-de-paris (z 04 lutego
2022).

?% L. Lessert, Jean-Charles de Castelbajac court pour le coq sportif, ,,Fashion Daily News” 2003, z 21
listopada, nr 298.

%% C. Leprince, Jean-Charles de Castelbajac est racheté par un groupe anglais, ,Journal du Textile”
2004, z 02 lutego, nr 1777; Ch. Galimant, Castelbajac bat pavillon anglais, ,,Fashion Daily News” 2004,
z 06 lutego, nr 307.
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marka zostatla poprowadzona i jak zaczal zmienia¢ si¢ jej profil na arenie
miedzynarodowej’”. Niewystarczajace okazaly sie zmiany poczynione przez
Castelbajaca cztery lata wczesniej. Zatrudnit wtedy Kukiego de Salvertesa na
stanowisko rzecznika prasowego oraz styliste Josepha Carle’a. Nowi wspotpracownicy
poczynili odwazne zmiany, ktdre z pewnoscig pozytywnie wptynely na rozwdj firmy i
pozwolily dogoni¢ aktualne tendencje. Pierwszy raz od trzydziestu lat dziatania marki,
na wybiegu JC de Castelbajac pojawity si¢ szpilki 1 wysokie obcasy. Dzigki tej parze,
pokazy mody staty si¢ bardziej prezentacjami niz zaledwie wybiegami. Mimo to,
projektant pozostat sceptyczny: ,,Potem (po zatrudnieniu de Salvertesa i Carle, red.
Sz0) wszystko potoczyto si¢ dalej, ale weale nie bylto to tatwe poniewaz ja bytem Ten-

59296

Dawny, ktory znajdowatl si¢ prawie u dotu fali”””. W tamtym czasie wcigz jeszcze

dyrektorem zarzadzajacym marki byt Alexandre Poniatowski, ktory zostal nominowany

na to nowoutworzone stanowisko w listopadzie 1998 roku®’

. W résumé Poniatowskiego
znajdowaly sie juz wtedy takie pozycje jak dyrektor generalny marki Lanvin Homme w
latach 1980-1989 oraz dyrektor generalny Haute Couture Torrente w latach 1991-1998.
To z tego wzgledu utrzymywato si¢ migedzy Poniatowskim i Castelbajaciem pewne
poczucie niezrozumienia. Artysta wspomnial o tym nastepujaco: ,,(...) Poniatowski —
prawdziwie imponujgce nazwisko — uwazal, ze szczytem mody bylo haute couture. Ja
tymczasem zawsze mialem osobliwe odczucia wzgledem mody couture, co bylo
przeciwienstwem jego snow. Ja preferuje stroje ludowe i ubrania robocze. Jedynymi
krawcami haute couture, ktorych lubitem byli Courréges i Chanel. W jej projektach
widze to samo dziedzictwo ubran klasy robotniczej, ktére sam uznaje (...)"*%.

Na trzy lata przed przejeciem marki przez Marchpole, Poniatowski odchodzi ze

stanowiska®*®

. Ten rok otworzyl pasmo wielu zmian biznesowych firmy, te jednak
wplyng na funkcjonowanie domu mody za kilka lat. W latach 2004—2006 Castelbajac

kontynuuje dziatalno§¢ z Rassignol i Le Coq Sportif. Z informacji ﬁnansowych300

 Informacje dotyczace decyzji Marchpole w zarzadzaniu marka JC de Castelbajac pochodza z
dokumentéw archiwalnych spotki opublikowanych przez brytyjski portal Company Information Service z
domeng gov.gb, patrz: Marchpole. Report and Accounts 2003-2004, Londyn 2004, s. 4.

2% ].-C. de Castelbajac; L. Cotta, po. cit., s. 214.

Alexandre Poniatowski a été nommé au poste créé de directeur général de la société Jean-Charles de
Castelbajac, ,,Les Echos” 1998, z 4 listopada, dostep: https://www.lesechos.fr/1998/11/alexandre-
poniatowski-802178 ( z 4 lutego 2022).

?% J.-C. de Castelbajac; L. Cotta, po. cit.

Alexandre Poniatowski quitte la direction générale de la société de Castelbajac, ,Journal du Textile”
2001, z 15 stycznia, nr 1648.

*% M. Bailly, Rossignol persiste dans le vétement haut de gamme, ,LSA” 2004, z 16 grudnia, dostep:
https://www.lsa-conso.fr/rossignol-persiste-dans-le-vetement-haut-de-gamme,37299 (z 4 lutego 2022).

297

299

85



wynika, ze high-endowe podejscie odniosto niematy sukces we flagowej marce grupy
Voiron. Sprzedaz kolekcji wykonanej] we wspolpracy z Jeanem-Charles’em de
Castelbajaciem, stanowila wtedy 10% obrotow tekstylnych Rossignol (33,5 mln EUR).
To wynik nie bez znaczenia, zwlaszcza jak na pick sprzedazowy obecny jedynie w
sezonie zimowym. W rezultacie zakres umowy zostal rozszerzony o odziez turystyczna
na lato 2006, w oczekiwaniu na letnig kolekcj¢ Rossignol-Emilio Pucci, zaplanowang
na lato 2007. Dzigki tym wspdlnym dziataniom, Castelbajac znalazt si¢ w samym
centrum paryskiego przemystu dobr luksusowych, zwazywszy, ze Rassignol zostato
przyjete przez LVMH®* w 2001 roku. Co natomiast dotyczy marki Le Coc Sportif,
projektant w 2005 roku mégt pochwali¢ si¢ juz kilkoma awangardowymi kolekcjami w
dziedzinach pitki noznej oraz tenisa®*2. Cho¢ réwniez w tej firmie odbylo si¢ przejecie
podczas kontraktu tworcy, zmiany nie byty podyktowane rezultatami jego dokonan.

Francuska grupa sprzegtu sportowego Le Coq Sportif, zostata przejeta przez
szwajcarski fundusz inwestycyjny Airesis na poziomie 70% - poinformowata
szwajcarska grupa, nie ujawniajac kwoty transakcji’®®. Le Coq Sportif, to legendarna
marka zapoczatkowana w 1948 roku. Przez dlugi czas byta wylacznym dostawcg Tour
de France 1 sponsorem stynnych sportowcow, w tym Yannicka Noah.

Rownolegle z pracag nad wysokobudzetowymi kolekcjami, Castelbajac we
wspotpracy z Mareva’em Galanterem stworzyl w 2004 roku niskobudzetowy film
krotkometrazowy pt. Hotel Kittyfornia z okazji trzydziestej rocznicy marki Hello Kitty.
Ten, krecony w ujeciach z reki, material zostal zmontowany z kilku scen. Sg to wariacje
na temat spedzania luksusowych urodzin przez upersonifikowang posta¢ Hello Kitty w
paryskiej scenerii. Narracja zaklada wigzanie mozliwych wydarzen z fantazyjnymi
wizjami. Codzienny spacer z psem, $piewanie zyczen przy zdmuchiwaniu $wieczek z
urodzinowego tortu albo urodzinowe zakupy, oddzielaja si¢ od rzeczywistosci kiedy
gléwng bohaterka okazuje si¢ szczupta 1 wysoka modelka z gigantyczng, pluszowsg
glowg maskotki na sobie. Ta postmodernistyczna dekonstrukcja nie przedstawia

zadnych dowodow na to, czy widz powinien traktowac bohaterke jako alter ego Hellow

1 L VMH (tj. Louis Vuitton Moét Hennessy ) jest jednym z najwiekszych producentow produktow

luksusowych, w tym alkoholi i kosmetykow. Koncern powstat w Paryzu w 1987 roku. Wigcej o pozycji i
polityce firmy LVMH, patrz: R. C. Cavender, D. H. Kincade, Management of a luxury brand: dimensions
and sub-variables from a case study of LVMH, ,,Journal of Fashion Marketing and Management” 2014, T.
18, nr 2, s. 231-248.

2], Hartford, Epstein to Lead New Le Coqg Sportif Effort in U.S., z 10 stycznia 2005, dostep:
https://sgbonline.com/epstein-to-lead-new-le-coqg-sportif-effort-in-us/ (z 4 lutego 2022).

B Le si frangais Coq sportif racheté par un groupe suisse, ,, Le Monde” 2005, z 30 wrze$nia.
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Kitty, czy jako mtodg dziewczyng w przebraniu. W filmie pojawia si¢ rdwniez cameo
samego projektanta 1 wspoOtrezysera. Bierze on udziat w wydarzeniach z filmu.
Podrézuje z bohaterka po miescie w retro kabriolecie, podazajac od punktu do punktu
kolejnych urodzinowych atrakcji. Calosci towarzyszy remiksowana, klubowa muzyka
przecinana co chwile odtwarzanymi dzwickami miejskiego otoczenia — klaksonami,
warkotem silnikow, sygnatem syren, gtosami przechodniéw. Film dostepny jest teraz na
platformach streamingowych, cho¢ pierwotnie byl czescig projektu jubileuszowego,
ponownie wymieniony w Pink Globalization Christine’y R. Yano®*,

Na tamach publikacji autorka podejmuje si¢ przesledzenia historii marki Hello
Kitty i zestawia ja z poje¢ciami kultury Cute-Cool. W postulatach badaczki odnalez¢
mozna pojecie ,,r0zowej globalizacji”, czyli rozszerzajacego si¢ ze wspotczesnej kultury
japonskiej zainteresowania i popytu na produkty i obrazy wpisujace si¢ w kategorie
kawaii. Yano uznaje, ze fenomen Hello Kitty jest przejawem wtlasnie tej rézowe;j
globalizacji. Prezentowana koncepcja, zwigzana jest z ekspansjg japonskich
producentéw na rynku §wiatowym, czemu rownolegle towarzyszy upowszechnianie si¢
japonskich wzoréw, jak choéby anime i mangi. Pod wzgledem socjologicznym, Yano
analizuje poziom utozsamiania z marka oraz rodzaje relacji towarzyszace zaré6wno
fanom jak i krytykom ,,uroczej kultury” Hello Kitty, opierajac si¢ na mi¢dzynarodowej
makroskali. Na przyktadzie wywiadow Yano pokazuje, jak konsumenci uzywaja tego
kultowego wizerunku do negocjacji pici, przekazywania emocji 1 wlasnej tozsamosci.
Efektem tej publikacji jest prezentacja zlozonego $§wiata producentow i konsumentow
marki Hello Kitty, ktorej bohaterka roéwnoczesnie moze prezentowaé niewinnosc,
seksualnos¢, ironig, wyrafinowanie, a nawet czyste szczesScie. Ta poglebiona analiza
fenomenu Hello Kitty uwidacznia, czym byl przedmiot zainteresowania projektanta,
ktory sktonit go do stworzenia tak nietypowej produkcji filmowej do projektu
jubileuszu trzydziestolecia marki mrugajacego kota. Chodzilo o dotarcie do nowe;j
widowni. Castelbajac, wskutek werytikacji wtasnej tozsamosci branzowej na przetomie
milenium, we wspotpracy z de Salvertesem 1 Carle’m, postanowit przeredagowac
narracj¢ we wilasnej firmie. Celem byto przesunigcie punktu cigzaru tozsamos$ci marki z
produkcji rzeczy niepowtarzalnych, ale bardzo drogich, wymagajacych artystycznie
projektow czesto bedacych pojedynczymi egzemplarzami, na rzecz wigkszej

dostepnosci 1 przystgpnosci, cho¢ bez utraty ducha marki. Nowy dialog z klientem miat

304

Ch. R. Yano, Pink Globalization. Hello Kitty's Trek across the Pacific, Durham 2013.
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by¢ profilowany do oséb miodych®® poszukujacych swojego stylu w rzeczach
niekoniecznie unikatowych, ale na pewno unikalnych®.

W grudniu 2005 roku, Castelbajac podtrzymat swojg dotychczasowg pozycje w
Chambre syndicale du prét-a-porter des couturiers et des créateurs de mode,
zdobywajac w procesie glosowania powtdrny mandat na stanowisko wiceprezydenta
federacji®”’. Na stanowisko prezydenta wybrano Ralpha Toledano, pracujacego dla
domu mody Chloé. Drugi mandat wiceprezydencki otrzymatl Frangois Steiner z Maison
Kenzo. Co wigcej Donalda Potarda, poprzedni prezydent syndykatu, pozostat zwigzany
z Castelbajaciem mimo nieobecno$ci w strukturach federacji. Po rezygnacji z posady
menadzera domu mody Jean-Paul Gaultier, jeszcze w tym samym roku objat
stanowisko dyrektora generalnego Marchpole Holdings na Europe kontynentalna, co
dalo mu dostep do dwdéch domoéw mody wihasnosci spotki: Ungaro Homme oraz Jean-
Charles de Castelbajac, ktory koncern zakupit rok wezesniej**®. W cieniu nowych
kolekcji oraz zmian kadrowych w tym okresie znalazly si¢ jeszcze dwa projekty,
ktoérymi projektant otworzyt sobie droge do kolejnych dziedzin dziatalnosci.

Pierwszym z nich, byla wspotpraca z Mercedes-Benz w latach 2004-2005 i
stworzenie o$miu autorskich modeli karoserii dla samochoddéw linii Smart®®, W
zapowiedziach i relacjach prasowych 83. Salonu Moto w Brukseli, gdzie samochody
byly prezentowane, pojawily si¢ glosy o wywotaniu nie lada rozglosu oraz thumie
zainteresowanych, ktorzy odwiedzili strefe Mercedesa aby zobaczyé sygnowane

modele®'°.

%% A. de Lavilléon, J.-C. de Castelbajac, op. cit., s. 139.

W tym miejscu podgzam za komentarzem Mirostawa Banko do stéw unikalny i unikatowy (M. Banko,
Maly stownik wyrazow klopotliwych, Warszawa 2003, s. 306). Autor potwierdza oczywiscie, ze sa to
wyrazy bliskoznaczne, cho¢ w pewnych kontekstach ich znaczenia juz si¢ zréznicowaty. Za przyktad
podaje tkaniny unikatowe i ceramike, ktdre przeciwstawiaja si¢ wyrobom przemystlowym i w tym
Znaczeniu nie mozna ich nazywaé unikalnymi. Takimi unikatami w tworczos$ci Castelbajaca sa na
przyktad robe tableaux i inne oryginalne projekty couture jego autorstwa.

7 Elections d la Chambre syndicale de la Couture et du prét-a-porter des couturiers, ,,Fashion Network”
2005, z 19 grudnia, dostep: https://fr.fashionnetwork.com/news/Elections-a-la-chambre-syndicale-de-la-
couture-et-du-pret-a-porter-des-couturiers,13152.html (z 4 lutego 2022).

%% Yann Verdo, Donard Potard: de Jean-Paul Gaultier d Jean-Charles de Castelbajac, ,,.Les Echos”
2005, z 27 wrze$nia.

% Séries spéciales smart au 83e Salon des Utilitaires légers, Véhicules de loisirs et Motos, ,,Daimler”
2005, z 05 stycznia, dostep: https://media.mercedes-benz.be/fr/series-speciales-smart-au-83e-salon-des-
utilitaires-legers-vehicules-de-loisirs-et-motos/ (z 04 lutego 2022).

319y de Partz, O. Maloteaux, A. Dellicour, Bruxelles surfe entre loisirs, utilitaires légers, autos et motos
Salon, ,,Le Soir” 2005, z 14 stycznia, s. 19.
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Drugi projekt to natomiast pierwsza autorska proza artysty wydana drukiem w
kwietniu 2006 roku®'!. Eneco, to opowie$¢ dla najmiodszych o tytulowym matym
chtopcu, ktéry marzy o rycerskosci i przestrzeni. Ksigzka jest wspdtczesnym ,,matym
ksieciem” osadzonym w epoce postkapitalistycznej. Eneco napotyka wiele
ekstrawaganckich postaci, ktore urozmaicajg jego wedréwke przez swiat wiecznej noc,
gdzie ciemnos$¢ zastapita dzien. Narracja urozmaicona jest wieloma wykonanymi przez
autora rysunkami. Linearne, pozbawione koloru rysunki jedynie uzupehiajg tekst,
wtéruja mu nie zaklocajac przebiegu lektury. Mozliwe, ze pomyst na histori¢
towarzyszyl tworcy od dluzszego czasu. By¢ moze to praca przy kostiumach
scenicznych do musicalu Maly Ksigze stata si¢ ostateczng motywacja do podjgcia
tematu. Z poziomu zaangazowania Castelbajaca w t¢ histori¢ mozna przypuszczaé, ze
artysta utozsamia si¢ w pewnym stopniu z gldwnym bohaterem ksigzki, a juz na pewno
z nim sympatyzuje. Swiadcza o tym powracajace w jego projektach cytaty z powiesci,
ale rOwniez otwarte wspieranie inicjatyw zwigzanych z uniwersum bajki, jak choéby
udzial w Migdzynarodowym Dniu Malego Ksiecia®?,

W wywiadzie z okazji Dnia Malego Ksigcia projektant przyznal, ze w
opowiadaniu odnalazt inkarnacje $ciezki do wartosci, a sama opowieS¢ mowi o
odwadze, zuchwatosci, wytrwato$ci, pasji, mitosci, ale takze $§mierci, niecierpliwosci,
smutku, porzuceniu i samotnosci®*®. W takich tonach ujeta jest rowniez historia Eneco,
ktérego rycerska postawa jest odzwierciedleniem cech autora. Castelbajac ceni sobie od
zawsze wartosci zwigzane z rycerskim etosem, dlatego miedzy innymi z tego wzgledu
tak bardzo odnajduje si¢ w opowiesci o matym ksigciu. Jego zafascynowanie historig
przodkow i okresem $redniowiecza przektada na zachowanie, a to niesie swoje rezultaty
w jego wizerunku.

Popy-Loly de Monteyssin stworzyta w 2016 roku portret artysty (il. 41.) pod
tytutem Epique/Honirique (fr. épique — epicki; Honirique, od fr. heraldique — heraldyka,
heraldyczny, oraz fr. onirique — zjawiskowy, dotyczacy snu, a takze fr. honorifique —
honorowy, zaszczytny). Jest to rysunek niebieskim dlugopisem przeniesiony do wersji
cyfrowej, na biatym kwadratowym polu obrazowym. Na pierwszym planie, w osi
centralnej pola obrazowego znajduje si¢ sylwetka portretowanego. Przedstawienie

Castelbajaca pochodzi ze zdjecia z sesji fotograficznej przeprowadzonej w ogrodach

*1].-C. de Castelbajac, Eneco, Paryz 2006.

*2 e Petit Prince Day: Jean-Charles de Castelbajac, ,lepetitprincetv” 2020, z 19 czerwca, dostep:
https://www.youtube.com/watch?v=kVtnyV_KyxY (z 4 lutego 2022).

* Ibidem.

89



zamku Lubersan, ktora odbyl wraz ze swoim synem Louis’em-Marie’m. Castelbajac
ujety w kadrze do pasa stoi wyprostowany frontem do odbiorcy. Glowe zwrdécong ma w
stron¢ prawej krawedzi pola obrazowego i1 patrzy na wprost w tamtym kierunku.
Ubrany jest w marynarke i koszule. Ma zawigzany krawat pod kotierzykiem a na
prawej rgce nargczak rycerskiej zbroi i pelnoplytowa rekawice o zdobionym $rodreczu.
Pozostata cze$¢ przedstawienia, jest formg rysunkowego kolazu zbierajacego rézne
wzory, ktore tworzg w calosci te oniryczno-heraldyczng atmosferg, o ktorej mowa w
temacie pracy. Poszczegolne elementy przedstawienia majg forme¢ potprzezroczysta. W
wielu miejscach przedmioty z roznych planéw tej kompozycji naktadajg si¢ na siebie,
zastaniajg siebie nawzajem lub przenikajg przez siebie. W centrum obrazu dostrzegalny
jest, ledwo widoczny, portret kobiety. Portret jest skupiony zaledwie na prezentacji
oczu kobiety, zarysu nosa 1 ust. Jej oczy w kompozycji na plaszczyznie znajduja si¢
symetrycznie po obu stronach glowy artysty, bedac minimalnie za nig skrytymi. Ma
melancholijne spojrzenie, patrzy przed siebie, spoglada lekko w gore, powyzej pola
obrazu. Ledwo dostrzegalny nos i niepetny zarys jej ust przenikaja przez sylwetke
Castelbajaca. Rowniez na sylwetce projektanta, na prawej piersi, znajduje si¢
przedstawienie Gorejgcego Serca Jezusa w glorii przeszyte wiocznig. Po lewej stronie
pola obrazowego majaczy zarys nagiej, kobiecej sylwetki w klasycystycznej stylistyce.
Na rysunku znajdujg si¢ jeszcze dwa klasycyzujace kobiece akty. Jeden, pozowany
tytlem, to unoszaca si¢ posta¢ wzdluz lewej krawedzi pola obrazowego, az do lewego
gornego naroznika. Drugi, to przedstawienie frontem, w ostrym kontraposcie z
uniesionymi rekoma, ktory wyrasta poza prawg krawedz obrazu, blisko prawego
dolnego rogu obrazu. Portret z fragmentem zbroi, oniryczne kobiece akty, wszystkie te
elementy ujete subtelnym blekitnym linearnym cieniowaniem. Linie cieni utoZone sa
blisko siebie przekraczajac mozliwos¢ wzrokowej percepcji, co doprowadza do
uzyskania wrazenia wibrujacego obrazu. Ten tworzacy si¢ w oczach widza niepewny,
drgajacy obraz wzmaga uczucie spirytualnosci przedstawienia. Kompozycja sprawia
wrazenie rycerskiej legendy.

Obraz pragnie przekaza¢ bohatera pozytywnego — bohatera, ktdry postepuje w
zgodzie z kodeksem Pigciu Rycerskich Cnét. To przekaz w pewnym sensie
niepodwazalny, zwlaszcza ze jedynym elementem przedstawienia niebedagcym w
odcieniach biekitu, jest zabarwione malinowg czerwienig Gorejace Serce na piersi

rycerza.
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Obok $wietowania promocji pierwszej ksigzki, rok 2006 byt rowniez okresem
szczegdlnego podsumowania®. Od lutego do maja tego roku w Muzeum Viktorii i
Alberta otwarta byta bogata, monograficzna wystawa artysty pt. POPagandagls. Miedzy
innymi ze wzgledu na decyzje holdingu Marchpole®!®, Castelbajac w tamtym roku
skierowat swoje dziatania w strone brytyjskiego odbiorcy®’. Oczywiscie Londyn byt
czescig jego artystycznej sieci juz od lat, czasoOw pierwszego spotkania z Westwood 1
McLarenem. Niemniej jednak to dopiero w latach dwutysigcznych odbyta si¢ tam jego
duza, wymieniona powyzej wystawagls, stworzyl kolekcje w catosci poswigcong
brytyjskim inspiracjom*'®, podjat wspotprace jubileuszowa z klasyczna brytyjska marka
odziezy jeansowej Lee Cooper*?’, a dwa lata pdzniej, w 2008 roku, otworzyl w tym
miescie swoj pierwszy Concept Store przy 51 Conduit Street®?,

Wspomniany w poprzedniej czesSci rozdziatu Simon Pillard, tworzac drugi
portret projektanta, odwotal si¢ wlasnie do tego brytyjskiego zwrotu w historii jego
tworczosci. Portret JC/DC na tle Union Jack (il. 30.) z 2009 roku to dzieto o wigkszym
rozmachu niz poprzedni portret Pillarda JC/DC na czerwonym tle (il. 29.).

Podobrazie o klasycznym formacie prostokata wertykalnego ma wymiary
100x70cm. Artysta zdecydowal si¢ na wykorzystanie tego samego materiatu, co rok
wczesniej. Sktada obraz z kolejnych segmentoéw ptlaskiego typu klockow LEGO. Catos¢
zamknigta jest w zlotej, neoklasycystycznej ramie, co nadaje portretowi groteskowy,
pompatyczny nastroj. Takze do wykonania tego wizerunku artysta postuzyl si¢ znang w
internecie fotografia Castelbajaca. Sylwetka portretowanego znajduje si¢ na osi
pionowej obrazu w kadrze popiersiowym. Przedstawiony na obrazie stoi w pozie z
zatlozonymi re¢kami, patrzac bezposrednio na widza. W prawej dloni trzyma

niewielkiego pluszowego, zoltego misia, ktorego okolica krocza zostata

** C. Deydier, La déclaration de Castelbajac, ,AD Architectural Digest” 2006, z 01 lutego, nr 55.

*> POPAGANDA: The Fashion & Style of JC de Castelbajac, 1 lutego — 1 maja 2006, kat. wyst., V&A
Museum, Londyn 2006.

*® W raporcie spotki z roku przejecia marki oraz aktualnego na rok 2005. Wielokrotnie pojawia sie
deklaracja o checi znacznej rozbudowy pozycji JC de Castelbajac na rynkach chinskim, amerykanskim i
brytyjskim wlasnie, patrz: Marchpole Holdings PLC. Report and Accounts, z marca, Londyn 2005, s. 4.
*7'3, Salti, Marchpole mise sur les marques, ,,Fashion Daily News” 2006, z 30 stycznia, nr 395.

E. Paille, Castelbajac en 10 repéres, ,Madame Figaro” 2006, z 04 marca, nr 1123; A. Ribes-Tiphaine,
Rétrospective-événement a Londres: Castelbajac pop pop pop hourra!, ,Elle” 2006, z 24 kwietnia, nr
3147.

*% V. Mouzat, Un hiver qui sort le soir, ,Le Figaro” 2006, z 28 lutego; A. L. Quilleriet, Les versions
contemporaines de l'élégance, ,,Le Monde” 2006, z 02 marca.

% E. Albert, Castelbajac se remet au jean avec Lee Cooper, ,,Journal du Textile” 2007, z 11 czerwca, nr
1921.

%21 N.. Jones, Jean-Charles de Castelbajac Boutique Lands in London, ,,WWD” 2008, z 05 czerwca.
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rozpikselowana. Jest to oczywiste nawigzanie do kreskoéwkowych kolekcji projektanta
oraz slynnego plaszcza z pluszakow. Natomiast rozpikselowanie odzwierciedla
wlaczong cenzure, To forma slap-stickowego zartu, ktory wigze nastr6j w obrazie z
charakterem samego portretowanego, znanym powszechnie z tego rodzaju humoru.
Castelbajac ubrany jest w klasyczng czarng marynarke. Wida¢ spod niej kotnierzyk i
mankiety koszuli w odcieniu butelkowej zieleni. Tak jak poprzednio, kolor skéry zostat
przedstawiony za pomocg biatych klockow, a czarne postuzyly do stworzenia linii
konturowych w calym obrazie. Najwigksza zmiang, w poréwnaniu do poprzedniego
obrazu Pillarda, jest przedstawienie tta. W tym przypadku tto stanowi wkomponowana
na plaszczyznie obrazu flaga Zjednoczonego Kroélestwa. Flaga jest réwniez
dominujacym elementem kompozycji zaraz po sylwetce portretowanego.

Niedawna wystawa w V&A, nowo otwarty sklep, udzial w tygodniu mody,
przygotowania do prezentacji nowej linii — wszystko w tych ostatnich latach przed
stworzeniem portretu, orbitowato woko6t Londynu. Castelbajac jeszcze nigdy wezesniej
nie byl tak angielskim projektantem, jak wtasnie w tym okresie, co skutecznie podkresla
w swoim dziele Pillard. Krzyz Union Jack przecina si¢ za glowa sportretowanego, w
punkcie dokladnie na $rodku za nig. Siedem widocznych na obrazie ramion krzyza
flagi, wizualnie kieruje wzrok odbiorcy na oczy projektanta, tworzac napiecie na linii
odbiorca — portretowany. Swiadomo$¢ kulturowa dodatkowo wzmaga efekt,
przywotujac oblicza §wigtych, ktorych gtowy w klasycznym malarstwie i ikonoplastyce
otaczaja ztote, promieniste nimby. Farsa oparta na symbolach chrzescijanskich ma
swoja kontynuacj¢ w obrazie, jesli w watku uzna si¢ trzymanego przez portretowanego
z6ltego pluszaka za dodatkowy punkt odniesienia. W takim przypadku wywotane
zostaja przedstawienia w typie Hodegetrii. Sylwetka Castelbajaca zostaje wigc w
drugim portrecie Pillarda uzupelniona o, pominigte przez artyste¢ przy pierwszym
podejséciu, tematy okoto religijne. Pillard pieczgtuje swoje dzieto nawigzaniem do
rozpoznawalnego symbolu Castelbajaca, umieszczajagc znak krzyza greckiego w
prawym dolnym narozniku. Zupelnie tak, jak wlasng prace podpisatby sam
portretowany. Nie pozostaje jednak dluzny temu symbolowi i rozwija jego znaczenie
poprzez ujecie w czerwonym kolorze. W ten sposob, symbol przyjmuje oblicze znaku
organizacji Czerwonego Krzyza, ktorej dziatania odbijajg si¢ szerokim echem w
popkulturze. Znak Czerwonego Krzyza jest bowiem w obecnych czasach kojarzony nie

tylko z oficjalng dziatalno$cia humanitarng tej organizacji, ale takze stal si¢
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uniwersalnym symbolem pomocy medycznej w nomenklaturze wojskowej, z ktorej
inspiracje do swoich produktow zaczerpneta branza gier komputerowych.

Wykorzystana tu groteskowa narracja i skala nawigzan popkulturowych ma
jedynie udowodni¢ pluralizm, ktéry drzemie w autorskim podejs$ciu Castelbajaca, ktory
od lat konsekwentnie taczy w swojej kontrowersyjnej tworczosci idee konserwatywne z
liberalnymi. To takze z pobytu w Londynie w tamtym czasie pochodzi historia genezy
jednego z najpopularniejszych pseudonimoéow w historii mody.

JC/DC — to niemalze drugie imi¢, ktore swojg rozpoznawalno$cig moze mierzy¢
si¢ z pseudonimem samej Gabriell Coco Chanel. Nawigzal do tego miedzy innymi
Joseph JP Patterson. Dziennikarz spotkat si¢ z projektantem kilka lat pdézniej, w 2009
roku przy okazji pokazu jego nowej kolekcji podczas londynskiego tygodnia mody.
Patterson zapytal: ,Jesli chodzi o grime, czy powiedziatby$, Ze twoja praca jest
inspirowana muzyka? Brytyjscy MC grime nadali Ci pseudonim JCDC, a za chwilg
premiera Twojej nowej linii pod ta wlasnie nazwa.” — Castelbajac odpowiedziatl: ,,To
bardzo wzruszajace wiedzie¢, ze ta spolecznos$¢ ucielesnia moja prace. Podczas mojej
wizyty na wystawie w V&A spotkatem Tima i Barry’ego, ktorzy przedstawili mnie
Slew Dem Crew, Tempa T, Dizzee Rascal 1 wielu innym, ktérzy nazywali mnie JCDC.
Niedawno pojechalismy z Timem i Barrym, Tempa T i Carri Cassette Playa Munden do
Aten na wspdlny wystep. Tempa jest moim przyjacielem! Londyn zawsze byt dla mnie
hojny 1 inspirujacy. Od czasu mojej wystawy w muzeum V&A, kiedy Tim & Barry oraz
mtodzi grime MC nadali mi ten przydomek, teraz jest to moje imi¢ wojenne, ktore chce
przekaza¢ mtodemu pokoleniu.”322.

Druga perspektywe tej historii, zdradza wywiad przeprowadzony przez Jamesa
Keitha z Timem i1 Barrym, kolektywem londynskiej sceny grime, dla platformy
TRENCH w sierpniu 2019 roku. Keith napisal: ,,JJednym z motywow, ktory wydaje si¢
przewija¢ we wszystkim, co robi Tim 1 Barry, jest spontanicznos¢. Swego czasu poznali
na przyklad Jeana-Charles’a de Castelbajaca. Jean-Charles de Castelbajac, jesli nie
wiedzieliscie, jest francuskim projektantem, ktory byt dyrektorem kreatywnym w firmie
Iceberg w zlotym wieku marki, w latach 1976-1987. Aha, i zaprosit ich do
sfotografowania swoich ubran”. Opowies¢ kontynuuje Barry: ,Pokazywalismy

mtodemu producentowi nasze portfolio 1 byly to gtownie rzeczy ze sceny grime. Bylo

322

J. Patterson, Fader: Fashion Legend Jean-Charles de Castelbajac, z 22 lipca 2009, dostgp:
http://www.josephjppatterson.co.uk/2009/07/q-fashion-legend-jean-charles-de_22.html (z 04 lutego
2022).
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tam jedno zdjecie Wiley’a, na ktorym miat na sobie t¢ koszulke Iceberg History — te
ubrania byty dla nich jak mundury, ktére nosili. Byli naprawde pasjonatami tego stylu i
ubran Castelbajaca z tamtego okresu. Na to zdje¢cie producent powiedzial tylko: ,,Och,
to naprawde zabawne: chodzitem do szkoty z synem Jeana-Charles’a de Castelbajaca.
Musze was przedstawi¢”. SkontaktowaliSmy si¢ z nim przez MySpace, poszliSmy na
dot i spotkaliSmy si¢, a potem oprowadzit nas po jednej ze swoich wystaw. Byt z
Vivienne Westwood i kilkoma innymi osobami. To bylo troche¢ niesamowite. Potem
poszliSmy na drinka i pokazaliSmy mu nasze portfolio, a on powiedzial, ze z chgcia
chcialby z nami pracowaé. Cztery miesigce pdzniej, uderzyl do nas z powrotem i
powiedzial, ze robi wiasng retrospektywe w Paryzu (wystawe Gallierock w Muzeum
Galliera z 2007 roku, red. SzO) i chce, zeby$my nakrecili jej archiwum. Potem
powiedziat: ,,Nie mySlcie o tym, czego ja chcialbym na tych zdjeciach, po prostu dajcie
mi zdjecia Tima i Barry’ego, a cokolwiek to begdzie chee logo w narozniku.” Tak wiec
dla kogos$ takiego jak on — kto pracowal ze $mietankg najlepszych fotografow —
proszenie nas, abySmy wyszli i sfotografowali kazdego, kogo chcielismy, w jego
ubraniach na jego retrospektywe w Paryzu, byto po prostu oszatamiaj ace™%,
Pseudonim JC/DC lub w zapisie stylizowanym JC4DC jest akronimem
powstalym od skrdcenia imienia i nazwiska projektanta. Jean-Charles de Castelbajac
zostal w ten sposdb poréwnany do kultowego, hardrockowego zespotu AC/DC, w
zapisie stylizowanym Ac4DC. Grajacy rock&roll, hard rock, heavy metal i klasyczny
rock zespdt, ktorego petna nazwa brzmi alternating current/direct current zostat
zatozony w Sydney w 1973 roku®*. Juz w 1979 roku nagral jeden ze swoich
najpopularniejszych albumow Highway to Hell. Styl zespotu do dzi$ jest wzorem dla
wielu aspirujacych w tej dziedzinie muzykéw. Ich dziatalno$¢, popularnosé i
rockandrollowy styl zycia odpowiada hedonistycznemu stylowi Castelbajaca. Dla
cztonkow Grime by¢ moze byta to jedynie zabawna gra stéw, cho¢ prawdopodobnie
rowniez forma pewnej undergroundowej nobilitacji. Zwlaszcza, ze to wlasnie kolekcje
vintage z lat 70. i 80., marek prowadzonych przez projektanta staly si¢ cennym
elementem ich subkultury. Dla samego artysty bylo to jednak nie lada wyrazenie.
Nawigzanie si¢ga najbardziej emocjonujacych lat jego kariery i zycia. Sam jak przyznat

w wywiadzie dla Rolling Stone France uwielbiat stucha¢ pierwszych dwoch albumow.

32 7. Keith, How Tim & Barry’s love of Grime built tchem an online empire, ,TRENCH” 2019, z 07
sierpnia, dostep: https://trenchtrenchtrench.com/features/tim-and-barry-interview (z 04 lutego 2022).
324 p_ Stenning, AC/DC: Two Sides to Every Glory, Londyn 2005.
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AC/DC kojarzag mu si¢ z piosenkami Ride on, ktéora wspomina z czaséw
mieszkania w internacie oraz It’s a long way to the top, z pierwszych lat pracy w atelier
matki*?®. Lata 70. i 80. to rowniez czas kolektywnej pracy z jego rédwiesnikami,
twoércami z jego pokolenia, ktorych teraz z roku na rok coraz czeSciej zaczyna

,326
brakowaé

. W koncu, to takze wspomnienie jego rockandrollowego codziennosci,
pelnej czestych podrozy, wartosciowych spotkan i niezapomnianych bankietéw, jazdy
na motorze w skorzanej kurtce, pierwszych mitosci 1 sukcesow. Cztonkowie grime
przez przypadek trafili wiec w cienkg strun¢ sentymentu, ktora zadrzata dla artysty w
tym pseudonimie. Nawigzaniem do tego wydarzenia i przysztych projektow pod
szyldem JC/DC jest stworzona w 2014 roku przez Pierre’a Lecoaneta grafika
komputerowa z podobizng artysty (il. 42).

Portret Castelbajaca zamknigty jest w kwadratowym polu obrazowym. Na
nicopracowanym biatym tle, znajduje si¢ linearny rysunek wykonany na podstawie
fotografii. Popiersie portretowanego po obu stronach wienczg uskrzydlone anielskie
glowki. Ten jednobarwny szkic pozbawiony elementow $wiattocieniowych uzupetnia
Logo Castelbajaca z czasOw po spotkaniu z cztonkami brytyjskiej sceny grime - JC/DC
rozdzielone blyskawica. Anioty na ramionach w portrecie, sag przywotaniem tych
tworzonych streetartowo przez samego Castelbajaca kredg na ulicach miasta. Lecoanet
zaprezentowal wigc dwa popularne elementy stylu artysty. Przedstawienie wizerunku
artysty wraz z jednym z jego logotypdéw zwraca uwage na to, jak kluczowa dla
Castelbajaca jest identyfikacja marki i marketingowa widoczno$¢. Wielokrotnie w tym
okresie tworzyl on dziela rysunkowe 1 malarskie eksplorujace zwigzek marki z jej
znakiem towarowym oraz relacj¢ produktu z jego opakowaniem. Jak zostato juz
wspomniane, ma to swoje reminiscencje w jego historycznym podejsciu do heraldyki.
Cho¢ oczywiscie nie jest to nowa dziedzina artystycznej eksploracji, to w istocie
Castelbajac jest kontynuatorem dyskusji zapoczatkowanej przez Andy’ego Warhola, a
rozwinig¢te] migdzy innymi przez Piero Manzoniego.

Wielkim finalem dla tej dotychczasowej drogi zawodowej, miejscem ktore stato
si¢ kulminacyjnym punktem prezentacji osobowosci, tworczosci i $wiadomosci marki

Castelbajaca, byta zorganizowana w 2007 roku wystawa pt. Gallierock w Muzeum
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AC/DC vu par Jean-Charles de Castelbajac, ,, Rolling Stone France ” 2016, z 16 wrzeénia, dostep:
https://www.youtube.com/watch?v=3x35cqgCCls (z 04 lutego 2022).
326 J.-C. de Castelbajac; L. Cotta, op. cit., s. 213.
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Mody Miasta st. Paryza Patac Galliera®’. Trwajaca od kwietnia do lipca ekspozycia,

byta czg$cia obchodow jubileuszu czterdziestu lat pracy tworczej artysty2

. Wystawa w
muzeum Galliera nie okazata si¢ jednak klasyczng retrospektywa jego prac, ktoéra
pemhitaby role nieruchomego archiwum dokonan. Kiedy zespot kuratorski skontaktowat
si¢ z artysta w sprawie propozycji stworzenia jego jubileuszu juz we wstepnych
uzgodnieniach  zaproponowano mu carte branche dla tego projektu
wystawienniczego®®.  Przekazanie projektantowi przewodnictwa w  procesie
powstawania ekspozycji, dato mu dostep takze do zbiorow muzealnych. Castelbajac
postanowit skorzystac z tej wolnosci, co przedstawia si¢ nawet w nazwie Galliera, ktorg
przemianowat w okresie wystawy na Gallierock. Jak pisze Laurent Cotta: ,,Castelbajac
dobrze zna muzeum. Urzadzit tu pokaz swojej kolekcji w 1974 roku, brat udziat w
wystawie Swiat wedlug twércow w 1991 roku. Nie byly mu réwniez obce kolekcje
muzealne zwlaszcza, ze przyczynit sie do ich wzbogacenia poprzez szereg darowizn™**°,

W tym okresie Castelbajac pracowal juz z de Salvertesem 1 Carlem nad
reorganizacja marki i od$wiezeniem wizerunku. Z doswiadczen pozyskanych w
Londynie rodzita si¢ juz koncepcja nowej linii przeznaczonej dla mtodych odbiorcow.
Potwierdzenie tych chgci znajduje si¢ migdzy innymi w rozmowie z Sylvie Barnay:
,Chce by¢ zdecydowanie nowoczesnym, to znaczy chcg stworzenia projektu wystawy
pelnej ciekawosci, bez a priori, petnej wspomnien, warto$ci przodkow, ktore w innym
wypadku bylyby pominigte. Intensywnie odczuwam oczekiwanie obecnego mlodego
pokolenia. Nowoczesnos$¢ wigze si¢ z pragnieniami, namigtnos$ciami, niekonczacymi si¢
ciekawostkami, z ideg ,,przemijania” czegos... Chcialem zrobi¢, jak powiedziat
Rimbaud, ,,absolutnie nowoczesng” wystawg, na ktorej pamigé, $lad 1 emocje
tlumaczone przez archiwalia historyczne muzeum spotykaja si¢ ze wspodiczesng i

wizjonerska energia”

. W rezultacie widz otrzymat czteroaktowy spektakl prowadzacy
go od motywacji 1 inspiracji tworcy, przez dzieta, ktore pozwolity mu ,,0bja¢ tron” krola
Kiczu, popu, humoru i miedzy dziedzinowych wspotprac, az po wspotczesne kolekcje i

projekty, ktore zwiedzajacy znali z aktualnych gazet i relacji internetowych.

7.0, Nicklaus, Castelbajac enfin au musée, ,Les Inrockuptibles” 2007, z 10 kwietnia.

V. Lorelle, L'univers protéiforme de Castelbajac, ,,Le Monde” 2007, z 10 kwietnia.

S. Barnay, Du manteau de saint Martin aux chasubles de Jean-Charles de Castelabajac: une histoire
de la robe sainte, ,, Transversalités” 2008, T. 4, nr 108, s. 140.

*% . Cotta, ,, Gallierock ", Jean-Paul Il et Jean-Charles de Castelbajac, ,,Transversalités”, T. 4, nr 108,
s. 125-126.

¥13. Barnay, Il faut étre..., op. cit., s. 115.
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Autorkami scenografii, $cisle wspotpracujace z projektantem, byly Marianne
Klapish i Mitia Claisse, autorem muzyki styszanej w salach ekspozycyjnych Kingju,
natomiast kuratorami — Sylvie Lécallier i Laurent Cotta. Autorzy zdecydowali si¢ na
wykorzystanie architektonicznych podzialow Palais Galliera w ramach aranzacji
wystawy. Niejednokrotnie przestronne sale budynku dzielone sg §cianami na potrzeby
poszczegdlnych wystaw, w celu uzyskania mniejszych, kameralnych przestrzeni,
sprzyjajacych cichej kontemplacji. W tym przypadku skala, imponujgca kubatura
powierzchni oraz wysokie sufity, staly si¢ cze$cig wrazenia. Scenografia realizowata
standardy ekspozycji sztuki wspotczesnej. Teatralizacja pewnych elementow wystawy
stwarzata niewypowiedziang narracj¢ ustalonej osi przemyslen, ktora wiodta widzow
przez poszczegolne sale. Pozostata czg$¢ zaplecza ekspozycyjnego pozostawala
dyskretna, niewidoczna.

Wsréd prezentowanych eksponatéw znalazly si¢ rowniez jego pamiatki
prywatne, jak choéby zdjgcia rodzinne i zabawkowe figurki z czasow dziecinstwa. W
pewnym stopniu tworca angazuje si¢ w co$ wiecej, niz jedynie prezentacja
dotychczasowych dokonan zawodowych. Wystawa stata si¢ bardziej podrozg wrazen i
emocji niz wylacznie §ladem zmieniajace;j si¢ estetyki. U wejscia do Patacu, znajdowato
si¢ obwieszczenie, ze pod perystylem prezentowane sg wyroby tapicerskie i dywany,
wytwory z lat 80. Po wejsciu do gtownego budynku z odleglosci w koncu korytarza,
wital olbrzymi tancuch z medalikiem w formie wowczas aktualnego logotypu marki JC
de Castelbajac.

Ten, nieprawdopodobnej wielkos$ci, raperski kajdan juz w progu wystawy
informowat z jaka narracja przyjdzie widzowi obcowacé. Pierwsze pomieszczenie
wystawy zajmowala praca Rubik’s Cube (il. 43). Byt to projekt wielkiego kolorowego
sze$cianu, ktorego podzielone na pola $ciany wykonane zostaly z réznokolorowych,
pOtprzezroczystych plastikowych ptytek. Zgodnie z sugestig tytutu, praca przypominata
powigkszong o kilkaset procent zabawkowg kostke Rubika. We wnetrzu bryly
znajdowaty si¢ Zrodla $wiatla, ktore oswietlajac Scianki od wewnatrz, przebijaty sie
przez pleksiglas na zewnatrz jak w przypadku abazuréw. Dla kazdej ze $cian
zarezerwowany byt w momencie jej podswietlenia jeden kolor z gamy koloréw zabawki
ale jednoczes$nie, z podstawowej gamy samego artysty, czyli szeregu barw
podstawowych.

Rubik’s Cube to obiekt powstaly na zlecenie marki Citroén, ktory Castelbajac

wykonat na Foire internationale d’art contemporain (Miedzynarodowe targi sztuki
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wspolczesnej) w Paryzu w 2006 roku. W przestrzeni wystawy Gallierock, obiekt zostat
ustawiony na $rodku pomieszczenia. Wszystkie $ciany oraz sufit, pokryte byly lustrami,
podioga - grafitowa, ttumigcg kroki, wyktadzing, a w samym pomieszczeniu nie
zamontowano dodatkowego oswietlenia. Rubik’s Cube byt zatem jedynym zroditem
swiatla w wyjatkowo ciemnym otoczeniu, odbijajac si¢ i wizualnie multiplikujac w
wszystkich ptaszczyznach. Migoczace kolory — zolty, czerwony, niebieski — byly wigc
pierwszym przystankiem w przestrzeni wystawy. Odbiorca w pierwszej kolejnosci
spotykat si¢ z determinujgcg inspiracja oraz dominujgcym motywem wszelkich
artystycznych i komercyjnych dziatan projektanta. Przechodzac dalej widz trafiat do,
jak nazwali go kuratorzy wystawy, Gabinetu Osobliwosci (il. 44)>*.

Umowna nazwa tej Sali ekspozycyjnej, odwotywata si¢ do roli jaka petnity
oryginalne, renesansowe gabinety, a ktora starano si¢ w tej przestrzeni wystawy
wykorzysta¢. To w tym miejscu znalazty si¢ wszystkie eksponaty z kolekcji stalej
Muzeum Galliera, ktore artysta wybral osobiScie w procesie planowania. Znalazty si¢
tutaj dzieta wielu epok i réznych technik. Wszystkie taczy jednak wspolna cecha — w
ocenie autora wystawy byly 1 pozostaja nadal szczeg6lnymi pamiatkami historii. W tym
waskim przejsciu, eksponaty znajdowaty si¢ na obu $cianach. Odbiorca mogt przyjrzeé
si¢ z bliska zestawowi kamizeli 1 spodni delfina Ludwika XVII z czaséw odosobnienia
w Temple, srebrnemu medalionowi, zawierajacemu pukiel wloséw Marii Antoniny,
pelno plytowej zbroi, ktora prawdopodobnie nalezata do Joanny d’Arc, haftowanej w
rewolucyjne motywy czapce dzieciecej z ok. 1790 roku, fotografii Victora Hugo na
tozu $mierci podpisanej Nadar, szlafrokowi Napoleona I z Sainte-Héleéne, oryginalnym
rewolucyjnym kokardom, fladze fleur-de-lys z bitwy pod Hastings, a nawet
zakrwawionym ubraniom sedziego zastrzelonego przez komunardow.

Gabinet Osobliwosci byl jednak zaplanowany pod szczegdlng narracja. Jego
osig centralng byly szaty liturgiczne Jana Pawtla II autorstwa Castelbajaca. W 2007
roku, dziesieé¢ lat od czasu ich wykorzystania podczas Swiatowych Dni Mtodziezy,
nosity juz zupelnie inng warto$¢. Jeszcze w 1997 roku byly one jedynie czescia
wigkszego projektu liturgicznego, ktory za sprawa projektanta stal si¢ niezwykle
kontrowersyjny. W 2007 roku petnity juz role wyjatkowej pamigtki i potencjalnej
relikwii Kos$ciota katolickiego — co szczegdlowo zostalo omowione w kolejnym

rozdziale. W Gabinecie Osobliwo$ci miaty znajdowaé si¢ przedmioty, ktore ,,pokazuja

32 5. Barnay, Du manteau... , op. cit., 5. 139.

98



historie¢ w zamgcie”, ubrania ,jako $lad, jako pojemnik na dusze, jako rzecz
zamieszkana, a nie jako przedmiot marketingowy (...) wszystko po to by wzbudzié
ciekawos$¢ widza, zainteresowac historig, wzbudza¢ emocje 1 pytania” wyjasniat Jean-
Charles de Castelbajac®®. Odwiedzenie drugiej Sali wystawienniczej zapewnialo
widzom poznanie drugiej najwazniejszej inspiracji projektanta, szerokiego horyzontu
historycznych nawigzan, w tym zar6wno z historii sztuki ale i historii powszechnej jako
takiej. Od inspiracji pozamaterialnych przez te jak najbardziej rzeczywiste, widz
przechodzit do przestronnej galerii palacowej, w ktorej poznawat rezultaty tych
motywacji. Ta imponujaca sala o zdobionym tukami, plafonami 1 stiukarsko
wykonczonym sklepieniu, zostata zaaranzowana na salg tronow3.

Trzecia sala wystawy, prezentowala zachowane w archiwach muzealnych oraz
prywatnej kolekcji projektanta najwazniejsze i najbardziej znane projekty jego
autorstwa (il. 45.). Kreacje, ktore wyszty poza ramy swoich kolekcji i staly sie
samodzielnie rozpoznawalnymi dzielami. Wszystkie projekty, zostalty umieszczone w
dwoch pojedynczych rzgdach po obu stronach Sali przy $cianach. Przez S$rodek
kafelkowej posadzki, przebiegal czarny dywan rozwinigty od drzwi wejsciowych do
podium tronowego. Przechodzac wzdluz galerii w czasie przegladania eksponatdw,
ktore byly prezentowane na jednakowych manekinach o kobiecych sylwetkach mozna
byto odnie$¢ wrazenie mijania oddajacych honory, stojacych na baczno$¢ rycerzy-
gwardzistow lub chociaz zebranej w Sali tronowej gawiedzi. Doniostosci tej scenerii
dodawaty wiszace na $cianach niczym portrety monarchow zdjgcia zurnalowe rdznych
kolekcji projektanta, wykonane przez kolektyw Tim&Barry. Nad wszystkim powiewaty
flagi 1 choragwie, a wérdd nich flaga szwajcarska, francuska, brytyjska i amerykanska,
migejsc z ktorymi Castelbajac zwigzany jest prywatnie i zawodowo. Flagom narodowym
towarzyszyly autorskie chorggwie artysty, na ktorych wydrukowane byty logotypy jego
wlasnej marki, inicjaty oraz pseudonim JC/DC. Calg te czerpiaca z konwencji estetyki
Disneylandu 1 pogranicza sredniowiecznych galerii monarszych scenografi¢, wienczyt
monumentalny, r6zowy tron (il. 45.).

Wykonane z drewna i plastiku, obite skajowa tapicerka siedzisko, zblizone byto
swoim profilem do gotyckiego tronu $w. Edwarda. Cho¢ nie posiadato podtokietnikow,

jego oparcie, tak jak w przypadku tronu z opactwa Westminsterskiego, w zwienczeniu

3 Gallierock”, I'univers ludique et baroque de Jean-Charles de Castelbajac, ,,Fashion Network™ 2007,
z 05 kwietnia, dostep: https:/fr.fashionnetwork.com/news/-gallierock-I-univers-ludique-et-baroque-de-
jean-charles-de-castelbajac,18400.html ( z 11 lutego 2021).
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zdobione bylo ostrotukowym tamanym zwienczonym, rozeta oraz dwoma naroznymi
pinaklami o identycznych rozetach. W tympanonie znajdowalo si¢ pole herbowe,
uzupekione 6wczesnym logotypem marki JC de Castelbajac. Kazdy zwiedzajacy mogt
zaja¢ miejsce na tronie, zrobi¢ pamigtkowe zdjg¢cie 1 rozejrze¢ si¢ po ikonicznych
sylwetkach. Autor zapraszat tym widzow do wspoluczestnictwa w jego uniwersum.
Oddawal najwazniejsze miejsce w swoim $wiecie z sugestia przekazania wiadzy>.
Stamtad odwiedzajgcy mieli mozliwo$¢ przej$¢ do ostatniej Sali.

Czwarta przestrzen wystawy reprezentowata wszystkie okresy w tworczosci
artysty, (il. 46), rownocze$nie skupiajgc si¢ ponownie na najbardziej ikonicznych
sylwetkach, ktorych zabraklo w ekspozycji do tej pory. Wyrdzniajaca byta w tej Sali
kompozycja ekspozycyjna. W odroznieniu od Sali Rubik’s Cube — gdzie dzieto
znajdowato si¢ w centrum pomieszczenia — oraz inaczej, niz w przypadku Gabinetu
Osobliwosci 1 Sali tronowej — w ktorych uktad eksponatéw byt Scisle korytarzowy — w
czwartej Sali, wykorzystano rozktad scenograficzny we wszystkich kierunkach.
Pomieszczenie zostalo podzielone na strefe prostokatnej wyspy w centrum oraz
pigtrowy uktad przyScienny osiggnigty z wykorzystaniem metalowych, budowlanych
rusztowan. Wystrdj tego wnetrza byl zdecydowanie nowoczesniejszy, niz w przypadku
Sali tronowej. Pod sufitem zostala rozwieszona maskujagca plachta z deseniem
kamuflazowym, manekiny nie byly w petni plastycznymi sylwetkami, a zaledwie byty
to glowy z korpusami na pojedynczych metalowych nogach. Wszystko rozswietlone
wspotczesnymi, punktowymi lampami ekspozycyjnymi.

W ostatniej Sali, poza projektami odziezy, dostepnych byto tez kilka projektow
wnetrzarskich — mebli oraz o$wietlenia, kilka projektéw tapet $ciennych, a takze neon z
logiem JCDC.

We wszystkich salach, kolekcje prezentowane byty z hip-hopowymi i electro-
rockowymi soundtrackami w tle. Sciezki dzwigkowe inspirowane latami 80., roznity sie
w zaleznosci od prezentowanych prac. Jednak to, co bylo prawdziwie wyjatkowe, to
fakt, ze §ciezka dzwickowa zostala wyprodukowana specjalnie na to wydarzenie. W
przestrzeni catej wystawy, nawet niezaznajomiony wczesniej z tworczoscig projektanta

odbiorca, byl w stanie odnalez¢ si¢ w tej bogatej, cho¢ prostej bo segmentowej, narracji.

*** Tak jak ma to miejsce w przypadku ceremonii angielskiej, ktora zaktada, ze Tron Koronacyjny, tzw.

Krzesto $w. Edwarda uzywane jest tylko i wylacznie przez koronowana glowie i to wyjatkowo podczas
samej ceremonii koronacyjnej. W ceremoniale przygotowanym na okazj¢ koronacji Elzbiety II widnieje
zapis, z ktorego wynika, Zze po dokonaniu obrzedu koronacyjnego monarchini opuszcza Tron
Koronacyjny i przechodzi do drugiego tronu ustawionego w centrum nawy. Patrz: E. C. Ratcliff, The
Coronation Service Of Her Majesty Queen Elizabeth 11, Cambridge 1953.
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Wydarzeniu towarzyszyly dodatkowe atrakcje takie jak muzyczny rave podczas
wernisazu na dziedzincu muzeum, a autor wraz z pisarzem Artusem de Lavilléonem,
wydali ilustrowany pamietnik.

W stowach podsumowania kurator Laurent Cotta przyznal, ze ta wystawa to:
»pickny hold dla cztowieka, ktory w $wiecie mody uznawany jest za popowego artyste,
ktory szyje sukienki”®.

Dla Jeana-Charlesa de Castelbajaca 2008 rok w prasie modowej i codziennej, w
duzej mierze obracat si¢ wokot wspomnianego juz otwarcia nowego sklepu w

336

Londynie®”. W artykutach wieszczono odrodzenie jego pierwszoplanowej pozycji w

$wiecie mody wlasnie na gruntach angielskich®*’. Przywolywano chronologic jego

;e . , . 338
WCZGSHIGJSZ}/Ch powiligzan 2z miastem™ .

Tymczasem, sam tworca rozpoczal juz
przygotowania nad planowang premierg nowej, budzetowej linii, ktorg bedzie lansowat
w 2009 roku®*°. Na poczatku roku miata premiere kolekcja krzesel i foteli dla Acrila.
Kampania reklamowa mebli, przyjeta narracj¢ oparta na prestizu instytucji teatralnych.
W wywiadzie projektant opisal ide¢ wspolpracy przy kolekcji Personnages

340

(Osobliwosci®™, thum. SzO): ,.Dom postrzegam jako scen¢ teatralng, ruchomg

scenografig, na ktorej aktorzy byliby krzestami. Aby napisa¢ t¢ sztuke, potrzebowatem

dobrego rezysera. Znalaztem go w Acrila™*.

Natomiast w kolekcjach JC de
Castelbajac z 2008 roku pojawito si¢ kilka szczegdlnych projektow, ktore zwrdcity
uwage branzy na twoérczo$¢ projektanta, o czym szczegétowo mowa w kolejnym
rozdziale.

Castelbajac podjal rowniez nowe dzialania w konteks$cie pokazow mody. Od
2008 roku, projektant duzo czeSciej zapraszal muzykow do faktycznych wystgpow na

zywo podczas jego prezentacji. W marcu, w czasie pokazu kolekcji jesienno-zimowej,

*>V. Lorelle, op. cit.

B. Dolat, Jean-Charles de Castelbajac, ,,Madame Figaro” 2008, z 05 wrze$nia, nr 19968.

E. Albert, Le renouveau de Castelbajac se matérialise a Londres, ,Journal du Textile” 2008, z 16
czerwca, nr 1963.

% M. Drapers, Jean-Charles de Castelbajac, London, ,,Drapers Record” 2008, z 23 sierpnia, nr 34.

J. Patterson, op. cit.

W tym miejscu decyduj¢ si¢ na ttumaczenie ,,0sobliwosci” a nie ,,0sobistosci”, gdyz swoistg czescig
procesu tworczego artysty jest takze dobdr tytulu, ktéry bylby rodzajem stownej gry-zagadki.
,»Osobistos¢” zdaje si¢ co prawda by¢ pierwszorzgdnym wyborem w tlumaczeniu stowa ,,personnage”,
niemniej jednak inspiracja do powstania poszczegdlnych mebli byly zarowno osoby jak i przedmioty.
Ponad to, gotowe produkty marki Acrila kreowane sa na wyroby nietuzinkowe i niepowtarzalne.
,»Osobliwosci” obejmie zatem nawigzanie do przedstawionych w projekcie osob, estetyk oraz jakosci
produktu wiasnie.

*' A, Angosto, Castelbajac préte ses couleurs a Acrila, ,Maison a part” 2008, z 9 kwietnia, dostep:
https://www.maisonapart.com/edito/amenager-decorer/salon-salle-a-manger-bureau/castelbajac-prete-ses-
couleurs-a-acrila-1545.php ( z 12 maja 2020).
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poswigconej reinterpretacji szkolnych mundurkéw i estetyce cyrkowej, muzyke
zapewnit wystep Pedro Wintera i DSL**. Natomiast w pokazie kolekcji wiosha-lato na
kolejny sezon, wystgpili Man Like Me*®.

W  kolejnym roku, marka JC de Castelbajac mogta liczy¢ na duze
zainteresowanie show-biznesu. Bylo to wywolane medialnym poruszeniem, ktore
wzbudzit pokaz na sezon wiosenny z pazdziernika 2008 roku. W drugiej kolekcji, we

wspolpracy z marka Lee Cooper z okazji stulecia marki®**

, znalazla si¢ sukienka
otwarcie popierajgca kandydature¢ Baracka Obamy na stanowisko prezydenta Stanow
Zjednoczonych®*”. Relacje z pokazow mody ready-to-wear na sezon wiosna-lato 2009,
obiegly $wiat 10 pazdziernika 2008 roku. Tymczasem glosowanie kandydatow-
elektoréw, odbyto si¢ trzy tygodnie pdzniej 4 listopada, a formalnie wybodr prezydenta

36 W takich okolicznosciach,

przez Kolegium Elektorskie zostal dokonany 15 grudnia
w bezprecedensowy sposob projektant o migdzynarodowej rozpoznawalnosci
wypowiedzial si¢ politycznie, ponadto w sprawie tak pierwszoplanowej polityki, i
zrobit to w ,przeddzien” finatu niezwykle dlugiej kampanii prezydenckie;j.
Dodatkowego rozglosu dostarczyta sprawie decyzja supergwiazdy sceny muzyki pop
Katy Perry, ktora wystgpita w Obama dress podczas gali plebiscytu MTV Europe
Music Awards w Liverpoolu 6 listopada. Ponad wszystko kreacja miata szanse zostac
dostrzezona, tym bardziej, ze tamtego wieczoru wokalistka odebrata w niej nagrode¢ dla
Best New Act, jednej z najbardziej prestizowych kategorii plebiscytu347. Obama byt w
tym czasie juz prezydentem elektem, cho¢ jak zostalo wspomniane, wcigz jeszcze
administracje amerykanska czekalo posiedzenie Kolegium Elektorskiego®*. Hasto
wyhaftowane cekinami na plecach sukienki ,,I have dream today!” (ang. ,,Mam dzi$
marzenie!”’) rozbrzmiewato na ustach wielu.

Tymczasem, autor zamykat wtasnie jeden z najbardziej burzliwych lat w swoim

zyciu. Niezwykle trudny, poniewaz w cieniu wszystkich sukcesow, odbywata sig¢

%2 Ch. Brunel, Entre cosmos et terre, , Journal du dimanche” 2008, z 02 marca; V. Lorelle, Histoire de

mode et nostalgie, ,,L.e Monde” 2008, z 02 marca.

¥ \/. Lorelle, La mode, comme antidote a la crise, ,,Le Monde” 2008, z 06 pazdziernika; V. Mouzat,
Mais que faire de l'héritage?, ,,Le Figaro” 2008, z 06 pazdziernika.

*** A. Dejean, Castelbajac - Lee Cooper Un marriage pour le meilleur et pour le jean, ,,Fashion Daily
News” 2007, z 15 czerwca.

*> V. Lorelle, La mode, comme antidote...

W. L. Benoit, J. R. Goode, M. Glantz, Newspaper Coverage of the 2008 General Election Presidential
Campaigns, ,,Speaker & Gavel”, T. 50, nr 1, Cornerstone 2013, s. 1-13.

**7 Katy perry wins best new act, dostep: http://www.mtv.co.uk/ema/news/katy-perry-wins-best-new-act
(z 22 lutego 2022).

*¥ W. L. Benoit, J. R. Goode, M. Glantz, op. cit.
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finansowa zapas¢ spotki Marchpole Holdings PLC, a z nig i firmy-marki JC de

Castelbajac, a w rezultacie i samego projektanta. Jak podaje raport®*

operacyjny
Martina Ellisa i Andrew Hoskinga przeprowadzony w Marchpole Holdings PLC z
ramienia Grant Thornton, organizacji zrzeszajacej firmy audytorskie, pierwsza
procedura weryfikacyjna odbyta si¢ w grudniu 2007 roku. Wtedy tez bank HSBC, z
ktorym spotka Marchpole byla zwigzana, polecit wykona¢ sprawozdanie z

350

krétkoterminowej ptynnosci finansowej grupy™~ . W raporcie wykazano, ze historia

grupy odznacza si¢ na bardzo dochodowg i generujgca duze zyski. Jednakze poniosta

1 .. ..
1 Audytorzy zaopiniowali, ze

gwaltowne straty zadeklarowane 5 kwietnia 2008 roku
kluczowa przyczyng bylo wygasnigcie bezposrednio przed okresem lat 2006-2007
lukratywnej 1 dlugoterminowej umowy licencyjnej z marka Yves Saint Laurent.
Dodatkowo, trudno$ci spotki powigzaly si¢ z okresem kryzysu finansowego, ktory
audytorzy nazwali w raporcie ,trudnym klimatem dla detalistow w Wielkiej
Brytanii”**2. Dalsza czg$¢ dziatan byla szeroko omawiana przez prase. 23 pazdziernika
spotka wydata oficjalny komunikat w ktorym oznajmita trudno$ci wynikajace z

%3 W artykule z 12 listopada ,,Fashion Networ”

kryzysowej zapasci na rynku
poinformowal, ze Grupa zawiesita swoje notowania na Londynskiej Gietdzie Papierow
Wartosciowych 4 listopada, a nie caly tydzien pdzniej — co potwierdzaja dokumenty
archiwalne®®* — 10 listopada, doszlo do ustanowienia zarzadu komisarycznego i
powolania syndyka, a spotka rozpoczeta rozmowy w sprawie sprzedazy licencj i**°. Ellis
1 Hosking odnotowali w raporcie, ze marka JC de Castelbajac byla najpre¢zniej

dziatajaca, najszybciej rozwijajacg si¢ oraz dajaca najlepsze rokowania, wsrdd licencji

349

M. G. Ellis, A. L. Hosking, Marchpole Holdings Plc — In Administrative Receivership. Report to
creditors pursuant to Section 48 of the Insolvency Act 1986, [w:] The Insolvency Akt 1986. Administrative
Receiver’s Report to the Registrar of Companies, z 20 stycznia, Londyn 2009.

% |bidem, s. 2.

*** Ibidem.

**2 |bidem.

**3 Marchpole Holdings plc. Report and Financial Statements, z 5 kwietnia, Londyn 2008; A. Santi,
Marchpole reviewing options in difficult trading climate, ,,Drapers” 2008, z 23 pazdziernika, dostep:
https://www.drapersonline.com/news/marchpole-reviewing-options-in-difficult-trading-climate  (z 04
lutego 2022).

** HSBC BANK PLC appointed A. L. Hosking and M. G. Ellis as administrative receiver and menager of
the company Marchpole Holdings PLC, [w:] Notice of appointment of receiver or manager to the
Registrar of Companies, z 10 listopada, Londyn 2008.

% E.-A\. Fabrizi, Marchpole placé sous administration judiciaire, ,Fashion Networ” 2008, z 12 listopada,
dostep: https://fr.fashionnetwork.com/news/marchpole-place-sous-administration-judiciaire,48226.html (z
22 lutego 2022).
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Grupy. Jej sprzedaz, co podkreslili w raporcie audytorzy, odbyla si¢ w przeciagu
niespelna dwoch dni od wejécia syndyka®®.

W pewnych okolicznos$ciach, takie rozwigzanie mozna byloby uzna¢ za wyjscie
ze sprawy obronng r¢ka. Niestety, dla projektanta to nie byto szczesliwe zakonczenie,
ani pod wzgledem zapewnienia o przysztej stabilno$ci marki, ani ze wzgledu na rychta
stabilizacj¢ budzetu prywatnego. Pierwsze nie bylo pewne ze wzgledu na charakter
przejecia 1 portfolio nowego wiasciciela licencji. Drugie, z uwagi na pozostajace
powigzania finansowe projektanta ze spotkg Marchpole. W raporcie oraz prasie
odnotowano, ze nowym wiascicielem marki JC de Castelbajac wraz z jej wszystkim
licencjami dodatkowymi, zostala firma Atlas. Cho¢ w tym momencie nie posiadajac
jeszcze pelnej wlasnosci firma i tak budzita niepokoje z racji catkowitego braku
doswiadczenia w sektorze tekstylnym, modowym czy débr luksusowych w ogole. Jak
podaje ,,Le Figaro”, specjalnoscig szwedzkiego koncernu Atlas byta produkcja statkow i

chipow elektronicznych®’

. W przypadku sytuacji finansowej projektanta, zgodnie z
zapisami umowy, zaplaty za JC de Castelbajac S.A. spotka Marchpole dokonata w
akcjach spotki. W ciagu nastepujacych po sobie sprawozdaniach rocznych, Castelbajac
byl kolejno: 3. udziatlowcem z liczbg 5.2% akcji spotki (2004)358, 5. udziatowcem z
5.1% akcji (2005)*°, 5. udzialowcem z 5.02% (2006)*%, 5. udziatowcem z 5%
(2007)361 oraz 4. udzialowcem z liczbg 4.99% akcji spotki w roku powolania zarzadu
komisarycznego (2008)%%.

Okres syndykatu a nawet przejecie marki przez Atlas nie wigzato si¢ jeszcze z
najczarniejszym scenariuszem dla projektanta. Pozytywne zdarzenia mogly uratowac
przynajmniej cze$¢ kapitatu. Niemniej jednak, 20 stycznia 2009 roku wplywa
sprawozdanie z przeprowadzonego przez Grant Thornton audytu, a 1 lipca Sad oglosit

likwidacje Marchpole Holdings PLC na podstawie przepisow ustawy 1986 o

** M. G. Ellis, A. L. Hosking, op. cit., s. 4.

*7F. Collomp, Castelbajac: un tour de table pour reprendre sa griffe, ,,.Le Figaro” 2011, z 17 maja.
Marchpole. Report and Accounts 2003-2004, z marca, [w:] GB Company Information Servive,
Londyn 2004.

% Marchpole Holdings PLC. Report and Accounts, z marca, [w:] GB Company Information Servive,
Londyn 2005.

%% Marchpole. Report and Accounts 2005-2006, z marca, [w:] GB Company Information Servive,
Londyn 2006.

%! Marchpole. Report and Accounts 2006-2007, z marca, [w:] GB Company Information Servive,
Londyn 2007.

%2 Marchpole Holdings plc. Report and Financial Statements, z 5 kwietnia, [w:] GB Company
Information Servive, Londyn 2008.
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niewyplacalnosci®®. Jean-Charles de Castelbajac utracit wicc szacunkowa warto$é,
ktora posiadaty akcje, za ktore odkupiono od niego i jego wspotudziatowcow firme
ktora zatozyl na poczatku swojej kariery zawodowej. Mimo wcigz intratnych
kontraktow z Rossignol i Le Coq Sportif oraz oczywiscie kontynuowaniu pracy we
wlasnej marce JC de Castelbajac®®, sytuacja odbita sie na funduszach projektanta. By¢
moze ze wzgledu na te trudnosci, artysta zaczat wypracowywac nowa $Sciezke wilasnej
tworczosci.

Poczatek roku, otworzyl marcowy pokaz mody na sezon jesien-zima

zatytutowany Be pop my Lola®®

. Kolekcja-hotd poswiecona postaciom Andy’ego
Warhola, Michaela Jacksona i bohaterom serii The Muppets Show, w odr6znieniu od
dotychczasowej praktyki, zostala zaprezentowana dwukrotnie. Pokaz odbyt sie
tradycyjnie podczas paryskiego tygodnia mody, natomiast druga prezentacja miata
miejsce w Moskwie, zupetnie nowej destynacji dla marki JC de Castelbajac. Jest to
jednak wynik jednej z biznesowych decyzji, ktore podjeta jeszcze spotka Marchpole.
Jak wynika ze sprawozdania: ,,(...) podpisalismy ekskluzywny kontrakt z The Crocus
Group, detalista wyrobow luksusowych w Rosji, w ramach ktoérego zostanie
wprowadzony flagowy sklep (marki JC de Castelbajac, red. SzO) w Crocus City Mall w
Moskwie, ktorego otwarcie odbedzie si¢ jeszcze tej zimy (tj. w sezonie 2007-2008,
red. SzO). To wejScie na rynek rosyjski zwigksza nasz potencjat w udziale w rynku

wschodnioeuropejskim (.. .)”366

. Dzialania byly kontynuowane takze przez przejmujaca
JC de Castelbajac S.A. spotke Atlas, zwazywszy na poniesione koszty oraz
podtrzymanie zobowigzan wynikajacych z umowy. Nowy kierunek byt takze
konieczny, zwlaszcza ze w czasie postgpowania komisarycznego, z uwagi na zalegle
ptatnosci Marchpole za wynajem przestrzeni Concept Store JC de Castelbajac przy 51

Conduit Street w Londynie, sklep zostal zamknigty®®’

. Wszelkie trudnosci zwigzane z
sytuacja Marchpole zbiegaja si¢ z otwarciem niezwykle ciekawego okresu w tworczosci

Castelbajaca.

**3 MR Registrar Jaques in the matter of Marchpole Holdings PLC and in the metter of the on Insolvency

Act 1986, The High Court of Justice Cancery Division Companies Court, petycja, nr 14176 z 2009, [w :]
GB Company Information Servive, Londyn 2009.

%% Z tym, Ze od tego czasu pod szwedzka egida.

V. Lorelle, J. Morio, Ode aux femmes triomphantes, le monde, ,,L.e Monde” 2009, z 12 marca.
Marchpole Holding PLC Unaudited intermin financial statements for the six months ending 30 sept
2007, [w:] GB Company Information Servive, Londyn 2007, s. 2.

**” M. G. Ellis, A. L. Hosking, op. cit., s. 5.
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Poczatek 2009 roku mozna uznawac¢ za kolejng cezur¢ czasowa na dhugiej
drodze do zréwnania si¢ modowych i artystycznych dziatan tworcy. Wydaje sig, ze
niedawne retrospektywy w Londynie i Paryzu mogly mie¢ wpltyw na skojarzenie
muzealnego wystawiennictwa z checig czestszej aktywnos$ci czysto plastyczne;j.
Niewykluczone jednak, ze artystyczne projekty byty tez pewna odskocznig od trudnosci
biznesowych. 3 kwietnia w londynskiej Galerii Paradise Row przy 17 Hereford Street,
mial miejsce wernisaz wystawy pt. Triumph of the Sign®®®. Byla to pierwsza, w karierze
projektanta, wystawa malarstwa olejnego jego autorstwa.

Budzaca skrajne wrazenia ekspozycja®®, podejmowata rozwazania nad
modelem konsumpcjonizmu, widoczno$cig i rozpoznawalno$cig marki — tematami w
ktérych Castelbajac od lat byl szczerze pochlonigty, tam mialy swoja pierwsza,
oficjalna, artystyczng realizacje. W przysztosci jeszcze wielokrotnie bedzie powracat do
konfliktu konsumpcji i tozsamos$ci. Ze wzgledu na niegasngce przez nastgpne lata
zainteresowanie medialne wystawg Triumph of the Sign oraz wielokrotne nawigzania do
kolekcji JC in the sky with diamond i towarzyszacej jej wspoipracy z LEGO,
Castelbajac podejmie si¢ reinterpretacji wlasnych dokonan w autoportrecie L ’ego
Lego+ z 2013 roku (il. 47).

Obraz o wymiarach 150 x 100 cm, zostat wykonany w technice farb akrylowych
na ptotnie. Przedstawia twarz artysty w ujeciu en face, w otoczeniu Kilku
symbolicznych elementow. Portret ma charakter rysunkowy, a wykorzystana paleta
barw, ograniczona jest zaledwie do koloréw podstawowych: bieli 1 czerni. Tak, jak
mialo to miejsce w pracach wczesniejszych, cera portretowanego pozostala bielg
nieopracowanej czesci ptotna. Na samo przedstawienie sktada si¢ zaledwie kilka linii
kluczowych do oddania wszystkich czg$ci twarzy. Castelbajac maluje si¢ ze swoja
charakterystyczng fryzurg i niebieskimi oczami, z ktorych Sciekajaca w dot podobrazia
farba, tworzy strozki tez. Po lewej stronie twarzy znajduje si¢ uproszczony rysunek
czaszki w zottym kolorze. Po prawej - profil bajkowej postaci pieska Snoppy, ktorego
kontury nie zostaly w pelni uzupelione biala farba. Nieopracowane przestrzenie
wewnatrz konturo6w, uwidaczniaja czerwien tla oraz fragment lewego policzka

sportretowanego artysty, ktorego kontury naktadajg si¢ z liniami pyszcza zwierzatka. W

*%¥ R. van den Broek, Jean Charles de Castelbajac: Triumph of the Sign Exhibition, ,,Don’t Panic” 2008,

z 13 czerwca, dostgp: https://online.dontpaniclondon.com/magazine/arts/jean-charles-de-castelbajac-
triumph-of-the-sign (z 15 listopada 2021).

3% Biorac pod uwage wpisy uzytkownikow w portalach internetowych z mozliwos$cia komentowania oraz
media spoteczno$ciowe artysty. Patrz: hypebeast.com, joyana.fr oraz instagram.com/jcdecastelbajac.
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lewym goérnym narozniku pola obrazowego, znajduje si¢ nieokreslona sylwetka, w
catosci pokryta ptaska plama czerni. Profil usytuowanej pionowo sylwetki, sktada si¢ z
niewielkiego okregu przylegajacego do wigkszego fragmentu o migdalowatym
ksztatcie, ktory w dolnej czesci rozdziela si¢ na dwie, krotkie, smukte odnogi. Caly
element, nosi cechy siedzacego lub stojacego ptaka ze ztozonymi skrzydtami, ale nie
jest mozliwa jednoznaczna identyfikacja. Tto zostato podzielone na dwie strefy. Blizsza
portretowanemu, przyjmuje forme¢ glorii. Zostata wypetniona ptaska plama barwng w
czerwonym kolorze. Pozostala czgs¢ tta oddzielona od czerwonej nieregularng linig
bieli nieopracowanego podobrazia, zostala pokryta farbg w ciemnym, granatowym
odcieniu. Castelbajac stawia si¢ na portrecie w otoczeniu swoich najbardziej
rozpoznawalnych w tamtym okresie projektow.

Lata 10., to powrdt do motywu bajki o Snoopy’m oraz, zorganizowany z
wielkim rozmachem, performans i towarzyszacy mu pokaz mody kolekcji o tym samym
tytule Fantémes. Symbolem tego drugiego byta wlasnie zotta czaszka, ktora przewija
si¢ jako motyw przewodni w wielu printach z tej kolekcji. Tytutowe ego wskazuje
posta¢ artysty, jego poczucie wartosci, zbudowane wokot wlasnych dziet - teraz
nierozerwalnie zespolonych z jego publiczng persong. Castelbajac, korzystajac z
dadaistycznej swobody umiejscawia ,,symbole—0Obok—artysty” nie tylko na ptotnie, ale
takze w jego tytule, fizycznie nie zwigzanym z dzielem ale jednak bedacy jego
nieodzowng czescig. W tym autoportrecie Snoopy czy LEGO, wskazuja miejsce
syntaktycznych rozwazan na polu tworcy 1 jego dziet w Srodowisku medialnym. W
portrecie tego artysty moze si¢ bowiem okaza¢, ze dodatkowo zabawne z zalozenia,
rymowane okreslenie ,.L’ego LEGO”, mozna zastapi¢ chocby przez ,L’ego (de)
Snoopy”, ,,L’ego (de) Fantdomes” 1 innymi autorskimi projektami tworcy. Artysta staje
si¢ wszystkim tym co stworzyt.

W dalszych miesigcach, na zaproszenie kuratorki i1 historyczki sztuki Anne-
Pierre d’Albis z okazji Parcours Saint-Germain, od 29 maja do 12 czerwca, Jean-
Charles de Castelbajac zaprezentowal swoja instalacje Born to be Wilde w hotelu
L’Hoétel przy rue des Beaux Arts w Paryzu.

Instalacja wizualno-dzwigkowa zostata zorganizowana w pokoju, w ktérym
zmarl pisarz Oscar Wilde, wieloletni klient tego hotelu w 6. dzielnicy. Ta onirystyczna
prezentacja, w miejscu ostatniego tchnienia pisarza, byla jak scenografia dadaistycznej
wystawy - niczym 5 czerwca 1920 roku w salach ekspozycyjnych handlarza sztuki dr

Burcharda w Berlinie. Tam, gdzie dadaisci podczas swojej pierwsze] wystawy
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zbiorowej, prezentujac w jednym pomieszczeniu tak zroznicowane prace, stworzyli
obraz silnych, samodzielnych dziet, ktére wspdlnie podejmowaty spdjna, eklektyczna,
katatoniczng narracj¢. Tak samo w przypadku Born to be wild, gdzie zastane biala,
hotelowg poscielg t6zko zajmowal anonimowy performer ukryty pod szlafrokiem w
centkowany, ,,panterkowy” wzor, niczym szczatki doczesne owinigte w catun. Po
dtuzszej refleksji t6zko Oscara Wilde’a przypominato bardziej katafalk, a druga
performerka, w biatej koszuli, z maska pisarza na twarzy i pojedyncza Swieca w rece,
przywodzita na mys$l ducha autora. Wszystkiemu przygladaty si¢ wydrukowane na
ciennej tapecie twarze - zmultiplikowane czarno-biate zdjecia portretowe Wilde’a,
ktéore po obrobce komputerowej zyskaly catkiem nowe oblicza. Wsrdd
zmodyfikowanych zdje¢ mozna byto rozpozna¢ migdzy innymi Johna Lenona, mtodego
Elvisa Presleya, mtodego Michaela Jacksona, Edith Piaf, Baracka Obame, Davida
Bowie, Gene Simmonsa z zespotu Kiss, ale takze szturmoweca z serii Gwiezdne Wojny,
bohatera Son Goku z anime Dragon Ball, a nawet Kaczora Donalda. W pomieszczeniu
rozbrzmiewaty dzwigki piosenki Born to be wild grupy Steppenwolf zremiksowane z
nagraniami odgloséw burzy spod Lubersan i ewokacjami postaci Oscara Wilde’a. Autor
instalacji sktanial odwiedzajacych hotelowy pokdj do zadania pytania — dlaczego Born
to be wild? W wywiadach artysta odpowiadat: ,,Wszyscy mamy w sobie co$

dzikiego™"®

. W przestrzeni wystawy dziko$¢ byta wspomnieniem charakteru pisarza -
wybitnego studenta, ktory manifestowat kobiece cechy, a drwil z prostackiej meskosci.
Ducha jego kreacji odzwierciedlaly dobrane w pokoju rekwizyty. Jego upstrzone
pawimi pidérami 1 kwiatami pokoje, pozostaty echem w tej scenografii. Jego humor 1
sarkazm, powrdcity w $ciennej tapecie, jako nawigzanie do miejscowej pogtoski jakoby
ostatnimi stowami Wilde’a przed $miercig byly: ,.niech ta tapeta zniknie, albo ja
Znikne;”37l.

Ta performatywna scenografia, stala si¢ koncepcyjnym spadkobiercg i
rozwinieciem mysli Marcela Duchampa z Dane sq..., ostatniej instalacji artysty*’?. W
kazdym z tych dziet ludzka ciekawo$¢ wiedzie prym nad autokontrolg. W przypadku

Duchampa, byla to niepohamowana che¢ zajrzenia przez szczeling, ktora karcit

bezpruderyjny obraz po drugiej stronie. W pracy Castelbajaca widz, zapominajac o

370

C. Pham, ,,Born to be Wilde” par Jean-Charles de Castelbajac, ,,Maison a part” 2009, z 28 lipca,
dostep:  https://www.maisonapart.com/edito/amenager-decorer/chambre-rangement-dressing/-born-to-be-
wilde--par-jean-charles-de-castelbajac-3227.php (z 15 listopada 2021).
371 B

Ibidem.
72 M. Duchamp, Manual of Instructions for the assembly of ,, Etant donnés: 1° la chute d'eau, 2° le gaz
d'éclairage”, 1966.
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prywatnosci jaka generalnie ma zapewnia¢ hotelowy pokoj, wkraczat do prywatnej
przestrzeni, aby przekonac¢ sig, ze staje w obliczu ozywionych zwlok i nawiedzajacego
to miejsce ducha. W gestii widza pozostawat wybor: uciekac czy zatanczy¢ wspolnie do
grajacej muzyki. Zaledwie tydzien po finisazu wystawy w L’Hotel, Castelbajac wziat
udzial w performansie i zorganizowanej z tej okazji ekspozycji jego prac pt. Main
gauche! Hémisphere droit! (fr. Lewa reka! Prawa pétkula!) w galerii Think & More
przy 108 rue Saint Honoré.

W odréznieniu od poprzednich wystaw z tego roku, Main gauche! Hémisphére
droit! to interwencja graficzna i prezentacja rezultatow, jak nazwatl ja Larry Allama,

kurator wystawy i whasciciel Think & More®”.

Na interwencj¢, sktadat sie
performatywny wystep projektanta, ktéry wykorzystujac flamastry i markery z farba
plakatowa stworzyt spontaniczne rysunki na oparciach i siedziskach biatych krzeset w
stylu Ludwika XVI. W trakcie wydarzenia, podobne rysunki powstaty na kopertach po
przesytkach pocztowych, zaproszeniach, m.in. kartkach pocztowych. Przez kolejne dni
wystawy, rezultaty tych dziatan byly dostepne na tradycyjnej ekspozycji w przestrzeni
galerii. Wynik tego performansu ujawnia dojrzaty etap stylu projektanta. Podobnie jak
Keith Haring w latach wtasnej dzialalnos$ci, Castelbajac w pracach z okoto 2009 roku
byt juz w stanie, zaledwie w kilku liniach, stworzy¢ dzieto rysunkowe o
niepodwazalnych walorach jego wlasnego stylu. To okres, w ktorym tworca w petni
realizuje zamierzony program artystyczny, takze wirusowy charakter jego sztuki. W
tym czasie mozna te¢ sprawno$¢ odnalez¢ takze w pozostatych dziedzinach jego pracy.
20 lipca tego roku, Lady Gaga wystgpita podczas wywiadu w $niadaniowym programie
Punkt 6 na kanale RTL w projekcie artysty z kolekcji Be pop my Lola, podczas pobytu
w Kolonii*™*. W ramach europejskiego tournee, wokalistka pojawila si¢ w niemieckiej
telewizji ubrana w Kermit coat.

Na total look skladaly si¢ opaska we wiosach, kolierz na szyi oraz
kurtka/ptaszcz o dtugosci do pasa. Akumulacyjny ptaszcz, byt w zasadzie autocytatem.
Niemniej jednak to rozwigzanie, mozna byloby powiedzie¢ ,,na skroty”, tak naprawdg

przyniosto wymierny rezultat w postaci autoreklamy. Nawet jesli Lady Gaga nie

wspomniataby o autorze, zaznajomieni z estetykg tworcy widzowie, byliby w stanie
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J. Yana, J.C de Castelbajac transforme La Galerie Think&More, ,,Joyana.fr” 2009, z 6 lipca, dostep:
https://joyana.fr/jc-de-castelbajac-transforme-la-galerie-think-more/102682/ ( z 15 listopada 2021).

% Back in time: Lady Gaga interviewed in Jean-Charles de Castelbajac Kermit jacket, dostep:
https://lamaisongaga.com/post/181085108807/back-in-time-lady-gaga-interviewed-in-jean (z 15 listopada
2021).
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rozpoznac ten styl. Kreacja do dzi§ wspominana jest w wielu mushupach najlepszych,
ale 1 najgorszych stylizacji piosenkarki. Castelbajac odniost si¢ do tego m.in. w
wywiadzie dla ,,The Times of Israel”: ,, (...) zielony Kermit coat... nazwany
najbrzydszym ptaszczem ludzkosci przez magazyn ,,People”. Prawde méwigc, bylem
bardzo dumny z rezultatu. Poniewaz to jest ptaszcz dadaistyczny: dzieto sztuki, nie jest
przeznaczone do chodzenia w nim po deszczu!”*".

We wrzesniu w Ghost Inc w Londynie zadebiutowata lowcostowa linia
odziezowa projektanta, ktorej powstanie artysta zadedykowat mtodym ludziom, ktorzy
jeszcze nie mogliby pozwoli¢ sobie na odziez z gléwnej linii, ale dla ktérych moda jest
wazng czescig codzienno$ci. Projektant nazwat ja JC/DC od swojego grimeowego
pseudonimu, a ideg linii zostalo wymys$lone przez niego hasto cheap luxury (ang. tani

luksus)®'®

. Motywami przewodnimi pierwszej kolekcji pt. Punkahontas and the Ducks
(ang. Punkowa Pocahontas i Kaczory), byly styl indianski i printy z Kaczorem
Donaldem.

Celebrytka, ktora wielokrotnie byta fotografowana w ubraniach z linii JCDC
byta piosenkarka Rihanna. Wokalistka juz w grudniu tego samego roku wystapita w
sukience Kaczor Donald od JCDC w nagraniu finalu niemieckiego programu
telewizyjnego typu talent show Popstars You & 137",

W 2009 roku projektant podjat rowniez wspotprace w dziedzinie designu. W
pierwszej potowie roku, pracujac z marka Fermob, stworzyl komplet mebli
ogrodowych. W tym przypadku, charakterystyczna kreska projektanta, zostata
przeniesiona przez technikéw Fermob na kute oparcia krzeset. Ze wzgledu na specyfike
pracy z toczonymi rurkami, odwzorowanie obtych i delikatnych linii z rysunkow artysty
byto mozliwe z wielka doktadno$cig. Ponad to, cho¢ linia produkowana byta w
ilosciach limitowanych, miata szans¢ zaznaczy¢ si¢ w $wiadomosci odbiorcow ze
wzgledu na zaplanowane dziatania promocyjne. W ramach akcji marketingowej marki

Fermob, projektant podpisal po jednym egzemplarzu z kazdego koloru w modelu Angel.

Zostaty sprzedane podczas pierwszych trzech miesiecy obecno$ci serii na rynku, w

*” A. Grant, White Night for fashion crusader, ,, The Times of Israel” 2012, z 29 czerwca.

Jean-Charles de Castelbajac launches a more affordable range, ,,Fashion Network” 2009, z 6
wrzeznia, dostep:https://ww.fashionnetwork.com/news/jean-charles-de-castelbajac-launches-a-more-
affordable-range,72138.html ( z 15 listopada 2021).

*”7 Rihanna Hits Germany's Popstars, dostep: https://www.justjared.com/2009/12/11/rihanna-germany-
popstars/ ( z 15 listopada 2021).
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ramach przeprowadzonej na stronie internetowej producenta aukcji, adresowanej do
kolekcjonerow sztuki®’.

Ponad wszelkie dziatania 1 dziedziny, w ktorych Castelbajac pracowat w 2009
roku, odbyly si¢ jeszcze trzy wydarzenia. Miedzy 25 czerwca a 5 lipca na placu Palais-
Royal w Paryzu zostala ustawiona $wietlna instalacja projektanta, zatytulowana L ’Arbre
de Noé (fr. Dzewo Noego) (il. 100.). Natomiast postludium tamtego roku, to dwie
instalacje architektoniczne, przygotowane na przelom roku z okazji sezonu
bozonarodzeniowego. Wszystkie trzy niezbedne do odnotowania, poniewaz to pierwsze
zakrojone na takg skale, wielkoformatowe dzieta artysty. Co ciekawe, wszystkie zostaty
przygotowane we wspotpracy z firmami, dla ktéorych wymienione dzieta byly czescia
dziatah marketingowych. Od tego czasu, dziatalno$¢ projektanta w dziedzinach rzezby
wielkoformatowej oraz instalacji miejskich bgdzie prowadzona z coraz wigkszym
rozmachem.

Patrzac szerzej, 2009 rok to doskonale odzwierciedlenie charakteru dziatan
artysty na najblizsza dekade. Aktywnos¢ artystyczna, nie pozostala dluzej jedynie ttem
dla prac projektowych, a stangta na rowni uwagi. Castelbajac odbywal wiele podrézy,
podczas ktorych organizowal zaré6wno wystawy tradycyjne jak 1 performance
towarzyszace czasowym ekspozycjom. Nowe kolekcje pojawialy si¢ z sezonu na sezon,
przeplatane kolejnymi wydarzeniami artystycznymi. Castelbajac osigga opus magnum
budowanej od lat narracji, w ktorej moda i sztuka sg pochodnymi jednej dziedziny.
Obraz artysty dojrzatego, zanurzonego w §wiecie wilasnej tworczosci, jednoczesnie nie
zatraconego a skupionego stworzyt Marke Newton w portret Castelbajaca w 2011 roku
(il. 48.), na potrzeby niniejszej pracy nazywany dalej Portretem na abstrakcyjnym tle.

Newton do sportretowania artysty, postuzyt si¢ ta samg fotografia, ktéra Simon
Pillard uzyt w obrazie JC/DC na tle Union Jack. W tym przypadku, przedstawienie
artysty zostalo odwzorowane realistycznie. Podobrazie ma ksztaltt wydtuzonego,
wertykalnego prostokata. Sylwetka Castelbajaca znajduje si¢ na osi §rodkowej pola
obrazowego 1 jest ujeta w kadrze ¥ do potowy uda. Portretowany stoi prosto. Zwrdcony
lekko w strone¢ lewej krawedzi obrazu, rgce trzyma ztozone na piersi. Glowe trzyma z
lekko uniesiong broda. Spoglada wzwyz poza gorng krawedz obrazu. Ubrany jest w

swoj klasyczny, czarny garnitur 1 niebieskg koszule z rozpietym guzikiem przy szyi.

% C. Pham, Des chaises »Ange” de Castelbajac aux enchéres, ,,Maison a part” 2009, z 23 kwietnia,

dostep: https://www.maisonapart.com/edito/immobilier-gestion-du-bien/proprietaire-locataire/des-
chaises--ange--de-castelbajac-aux-encheres-2867.php, ( z 12 maja 2020).
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Postaé jest dobrze do$wietlona. Swiatlo pada rownolegle na twarz i tors artysty z
nieznanego zrddta, spoza obrazowanej przestrzeni. Blask jest delikatny o cieplym
zabarwieniu. To umozliwito autorowi wykonanie portretu o delikatnych rysach, bez
cho¢by cienia niepokoju. Portretowany prezentuje si¢ wiec jako osoba dumna, pewna
siebie, §wiadoma swoich osiggnig¢. To ostatnie, potwierdza teoria percepcji wzrokowej,
wg ktorej lewa strona pola obrazowego skupiona jest na przeszlosci i
wspomnieniach®”®. Odzwierciedleniem tego, co ma w sobie artysta i jakie my$li klebia
si¢ w jego glowie, jest abstrakcyjne tlo. Niczym pejzaz za plecami Mony Lisy z obrazu
Leonarda da Vinci, tak tutaj tlo takze ma swoje dwa oblicza. Lewa strona przyjmuje
forme¢ abstrakcji organicznej, natomiast prawa — za plecami projektanta — to obszar
blizszy cechom abstrakcji geometrycznej. Obie strony wiaze wspdlna technika
wykonania - w tym przypadku krotkie, ostre i urywane pociggni¢cia pedzla. Tio
malowane jest niemalze suchym pedzlem, co daje wrazenie, jakby cze$¢ rysowana byta
szerokim kawatkiem wegla. Organiczna cze$¢ abstrakcyjnego tla, to suma kilku plam
koloru w dolnej czg$ci obrazu, ktére zastepuja rysunkowe, animalistyczne sylwety w
gornej potowie. Dominantami sg tutaj kolory biaty, biekitny oraz jego odcienie. Tto po
geometrycznej stronie, to uklad pol ksztattem zblizonych do trojkatow, ktore
rozdzielone s3 szerokimi pasmami czerni podmalowanej blekitem. ,,Trojkaty” sa
oczywiscie niebieskie, czerwone oraz zotte. Bez watpienia jest to potaczenie obrazu
abstrakcyjnych mysli 1 formutujacych si¢ z nich zdeklarowanych plandéw. Sylwetka
Castelbajaca nie stapia si¢ z tlem. Zachowanie tak duzego rozdzwigku miedzy
realizmem postaci 1 odrealnieniem krajobrazu, wyraznie wyznacza granic¢ mi¢dzy jawa
a onirycznym westchnieniem. Mozna mie¢ jednak pewnos¢, ze w tym czasie
Castelbajac nie byt postrzegany jako osoba pochlonigta przez czarne scenariusze, a
raczej w pelni zaaferowana wlasng wielobarwng kreatywnosciag. W portrecie ujgty
zostal niczym zdobywca, wladca lub dygnitarz. Jest wtodarzem swojego dominium —
sztuki i mody. OczywiScie mimo utrzymywania tworczego balansu w kolejnych latach,
na podstawie reakcji medidw 1 zaangazowania odbiorcoOw, mozna wyeksponowaé
pewne sezonowe dominanty.

Rok 2010 to witasnie pierwsze wyraznie przechylenie szali. Cho¢ pokazane w
tym roku kolekcje mogly liczy¢ na przychylne recenzje, to jednak wydarzenia

artystyczne zgromadzily wigksze zainteresowanie. Poczatek roku byl ogloszeniem

% R. Arnheim, op. cit., s. 42-45.
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wynikow wspdlpracy projektanta z marka Delfy. Producent mebli tazienkowych
zaprosil projektanta do stworzenia limitowanej serii dla swojej kolekcji Today’s
Influences (ang. Dzisiejsze inspiracje), aby ten ,,na swoOj sposOb zinterpretowat
wspotczesnego, multikulturowego ducha naszych czasow™ ¥, J ego propozycja zostala
zaprezentowana w terminie od 9 do 14 lutego podczas dorocznego expo wystawcOw
mebli tazienkowych i armatur Idéo Bain w paryskim Porte de Versailles. W czasie
pokazow projekt Play d’Eau (ang. Zabawa, fr. wodg) byt nominowany do nagrody za
najlepszy design.

Przetom lutego i marca skupiony byl, jak co roku, na pokazach kolekcji
jesienno-zimowych®!. 11 marca to takze spektakularna premiera teledysku do piosenki
Telephone, wykonywanej przez Lady Gage i Beyoncé, w ktorym Castelbajac
zaprojektowat dla Gagi sukienke Jailhouse Rock®®?. Natomiast 30 kwietnia odbyla sig
premiera wspotpracy z siecig luksusowych doméw handlowych Selfridges pt. An
Encounter of the Fifth Kind (ang. Zblizenie pigtego stopnia).

Podobnie, jak w przypadku projektu dla Publicis Drugstore des Champs-Elysées
1 Bazar de I’Hétel de Ville w ubieglym okresie §wigtecznym, byla to forma wzajemne;j
promocji. W wyniku tej wspolpracy z pogranicza sztuki Selfridges zyskiwal na
popularnosci swoich przestrzeni sprzedazowych dzieki projektowi i rozpoznawalnos$ci
tworcy, a Castelbajac na sprzedazy witasnych produktow we wlasnym pop-up store
otwartym w domu handlowym w tym czasie. Wizualizuje si¢ w tym miejscu pewien
powtarzajacy si¢ schemat wspdlpracy. Bardzo mozliwe, ze ze wzgledu na trudnosci
finansowe marki JC de Castelbajac, podjeto decyzje o tego rodzaju czasowych pop-up
storach lokowanych w r6znych domach handlowych dla pobudzenia obrotu na rynku.
Wzmozone zainteresowanie produktami, pobudza w takim systemie zarowno czg$§¢
artystyczna powigzana w przestrzenia domow towarowych, ale takze pewnego rodzaju
wyjatkowos$¢ 1 warto$¢ okazyjnosci/okazjonalnosci stojagca za ograniczonym czasem

funkcjonowania pop-upu.

%% Jean-Charles de Castelbajac signe une salle de bain pour Delpha, ,,La Dépéche” 2010, z 31 stycznia,

dostep:  https://www.ladepeche.fr/article/2010/01/31/766806-jean-charles-castelbajac-signe-salle-bain-
delpha.html, (z 12 maja 2020).

3L C. Rousseau, V. Mouzat, H. Guillaume, Paris, ses monstres sacrés, ses talents confirmés, ses jolies
surprises, ,,.Le Figaro” 2010, z 10 marca.

*2 Lady Gaga’s , Telephone” video: what she’s wearing, ,Independent” 2010, z 12 marca, dostep:
https://www.independent.co.uk/life-style/fashion/news/lady-gaga-s-telephone-video-what-she-s-wearing-
5528013.html?r=53764 (z 12 maja 2020).
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W odréznieniu od poprzednich realizacji w domach handlowych w Paryzu, tym
razem zlecenie objeto przygotowanie wystroju pieciu sklepowych witryn, bez ingerencji
w architektur¢ budynku czy wnetrza uzytkowe. Podobna wspotpraca promocyjna miata
miejsce jeszcze podczas wrzesniowych Paris Auto Show.

28 wrzesnia, w dzien bankietu premierowego modelu samochodu Evoque marki
Range Rover — Castelbajac, wraz z innymi trzema artystami zostali zaproszeni do
stworzenia instalacji u§wietniajacych ten dzien. Projektant stworzyt model samochodu
Evoque z modelowanych $wietlowek pt. Ange Rover. Tak jak i inne instalacje, ta
rowniez zostata ustawiona na ulicach Paryza, poczatkowo przy kanale Sekwany na
wysokosci katedry Notre-Dame, pdzniej na placu Vandome®®. Sposrod samodzielnych
projektow Castelbajaca, w drugiej polowie roku, poza wrzesniowym pokazem na sezon
wiosna-lato, miaty miejsce jeszcze dwa glosne wydarzenia artystyczne384.

14 maja, pod patronatem Ministerstwa Kultury Francji, miala premier¢ czasowa
instalacja Astronomy Domine (ang. Domena Astronomiczna) (il. 101.). Dzieto
projektanta towarzyszylo wyjatkowej okazji obchodéw 400. rocznicy $mierci krola
Henryka IV, a bylo dostepne dla zainteresowanych do 14 lipca. Ten projekt zdawal si¢
stylistycznym spadkobierca Drzewa Noego z poprzedniego roku 1 zwiastowat
rozwinigcie tej estetyki w pracach artysty do rangi otwartego cyklu. Kolejng
kontynuacja, okazata si¢ wystawa The Tyranny of Beauty (ang. Tyrania Pigkna), drugie
w tym roku wydarzenie, ktore zgromadzito wokot projektanta uwage duzej widowni.

Wystawa zostata zorganizowana w paryskiej galerii La B.A.N.K. 1 trwata od 11
wrzeénia do 20 listopada®®®. The Tyranny of Beauty byla rozwinieciem rozwazan
londynskiej wystawy The Triumph of the Sign (ang. Triumf Znaku). Jak podsumowata
to Alexandre Lorrain: ,,Mnozac techniki i srodki wyrazu, Jean-Charles de Castelbajac

bawi si¢ swoja podwodjng tozsamos$cig projektanta i artysty wizualnego, aby rzuci¢

383

Richard Read, Celeb Gallery: Juliette Lewis And Four Street Artists Celebrate The Range Rover
Evoque, »Motor Authority” 2010, z 1 pazdziernika. dostep:
https://www.motorauthority.com/news/1049995 celeb-gallery-juliette-lewis-and-four-street-artists-
celebrate-the-range-rover-evoque (z 2 pazdziernika 2020).

¥ pokaz kolekcji zostal oczywiscie dostrzezony i doceniony w prasie branzowej ( A. Pfeiffer, Pop-
Master: Jean-Charles de Castelbajac, ,,Interview Magazine” 2010, z 5 pazdziernika; S. Lau, JCDC took
us on a Tropika Airlines flight to the jungle, ,,Dazed” 2010, z 6 pazdziernika.) oraz rubrykach modowych
prasy codziennej (C. Rousseau, V. Mouzat, H. Guillaume, La Parisienne, enfin!, ,,.Le Figaro” 2010, z 6
pazdziernika; B. Boyer de Latour, La vie en couleur, ,Madame Figaro” 2010, z 2 pazdziernika, nr
20581.), niemniej jednak nie wzbudzit dodatkowej uwagi.

3% . Bastide, Une expo de Castelbajac: le tout a logo, ,,Elle” 2010, z 17 wrze$nia, nr 3377.
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. S . 386
krytyczne, cho¢ radosne spojrzenie na prawa narzucone przez mod¢ na nasze ciata.”™".

W nawigzaniu do artystycznych dziatan projektanta z 2010 roku, ze wspodipracy
Philippe’a Muchausena i Simona Pillarda w 2017 roku, powstat portret Jean-Charles de
Castelbajac Henryk IV (il. 49.).

Dzieto jest szkicem cienkopisowym w wersji cyfrowej wydrukowanym na
papierze. Barokowa rama z naroznym ornamentem z suchego akantu, kwietnych wigzek
oraz ukwieconej winoro$li to integralng cze$¢ obrazu. Grafika utrzymana jest w
monochromatycznej tonacji. Portretowany, ujety w kadrze do ramion, usytuowany jest
na osi pionowej obrazu. Posta¢ skierowana jest lekko w strone lewej krawedzi obrazu.
Patrzy bezposrednio w kierunku odbiorcy. Wzrok portretowanego magnetyzuje. Ta sita
spojrzenia zwigzana jest z cechg centrum pola obrazowego, ktére wypada tuz pod
rysunkiem oczu. Portretowany ma na sobie niemozliwe do jednoznacznej identyfikacji
okrycie o cechach peleryny oraz kryz¢ przy szyi. W tle, widoczna jest miejska
panorama i zachmurzone niebo. Pod wzgledem stylowym, rysunek mozna podzieli¢ na
dwie czesci. Twarz ze zdobiacg ja kryza, zostaly opracowane realistycznie, z linearnym
modelunkiem $wiattocieniowym 1 szczegotowym podej$ciem do detali zgodnie z
metoda akademicka. Tto przedstawienia wraz z okrywajaca portretowanego peleryna,
stanowi druga przestrzen obrazu. Te elementy sg opracowane plaszczyznowo w stylu
pop artowego komiksu. Obraz ma groteskowy charakter. Kadrowanie, upozowanie oraz
ubrana kryza nawiazuja do cech przedklasycystycznych monarszych, szlacheckich i
mieszczanskich portretow. Wyraznie akademickie opracowanie twarzy, roéwniez
koresponduje z tg tradycja. Pozostata czg$¢ przedstawienia to natomiast parodystyczna
reinterpretacja klasycznych wzoréw. Bogactwo krajobrazu opiera si¢ réwniez na
zrdznicowaniu form. Natura 1 warunki atmosferyczne zostaly oddane w organicznych
obtych ksztattach. Przestrzen miejska to natomiast uktad spietrzonych, zgrupowanych
figur geometrycznych. Na horyzoncie wida¢ wielkie, kigbiaste chmury — stylistycznie
nawigzujace do deseni tapet Sciennych i materiatow wykorzystanych w kolekeji JC in
the sky with diamonds z 2009 roku — z ktérych deszcz, pada jedynie w przestrzeni
okrycia wierzchniego portretowanego. Wielkie krople sa zatem jednocze$nie
reprezentacja warunkéw atmosferycznych 1 wzorem tej peleryny. W ten sposéb
dochodzi do podwazenia granic poszczegdlnych przestrzeni w obrazie. Pytanie 0

realno$¢ tych zjawisk, a ich oniryczne pochodzenie, to nawigzanie do idei surrealizmu,

¢ A. Lorrain, The Tyranny of beauty, ,,Parisart” 2010, z 13 pazdziernika, dostep: https://www.paris-

art.com/the-tyranny-of-beauty-2/ (z 16 maja 2020).
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ktore bliskie sg dzialaniom Castelbajaca. Pytanie o realno$¢ przedstawienia, przenosi si¢
od sceny w tle takze na tozsamo$¢ portretowanego. Powraca tytutowa posta¢ Henryka
IV. Pytanie brzmi czy Castelbajac w obrazie stat si¢ uosobieniem krola, czy jedynie
odzwierciedla jego majestat, a moze to wszystko jest zaledwie snem.

Rok 2011 wyréznia w si¢ w biografii artysty przede wszystkim z dwoch
glosnych spraw, ktore wydarzyly sie jeszcze w jego pierwszej polowie oraz
niemodowych projektow i performansow. Na przelomie stycznia i lutego witryny
paryskiego sklepu flagowego linii JC/DC by JC de Castelbajac staty si¢ obiektem — jak
uwaza autor zdarzenia — dostarczenia graffiti tym, ktorzy si¢ z graffiti utozsamiaja>°'.
KIDULT, pochodzacy z Paryza a mieszkajacy w Nowym Jorku — jak sam o sobie mowi
— wandal, aktywista 1 grafficiarz, na poczatku 2011 roku wykonat wlasne podpisy
graffiti na oknach witryn sklepowych znanych i luksusowych marek. Tylko w samym
2011 roku powtorzyt swoje dziatania jeszcze wilka razy na szybach sklepéw Colette,
Agnes B, YSL, Céline, Supreme, Kenzo, Hermés oraz Louis Vuitton®®,

KID uwazal, ze jego interwencje byly forma zwrdocenia uwagi na
komercjalizacje¢ 1 czerpanie wylacznie profitow finansowych z wykorzystywania
kultury graffiti, bez faktycznego udzial w spotecznos$ci tworcoOw czy nawet znajomosci
historii 1 idei tych dzialan. Aktywista przyznat, ze jego podpisy miaty by¢ jedynie
rodzajem powitania. Nie byly to, wedlug niego, akty przemocy czy nawet rodzaj
sprzeciwu. KIDULT przyznal, Ze jesli wlasciciele rzeczywiscie byliby zzyci z kulturag
graffiti, przyjeliby jego przywitania ze wszelkimi zaletami 1 wadami®®®. Tak jak mozna
si¢ tego spodziewa¢ po innych grafficiarzach. ,,Bez wzgledu na to czy graffiti bylyby
fadne czy brzydkie”390.

W rzeczywistosci, wszystkie prowokacje byly uwaznie S$ledzone przez
prowokatora. Przyznal, Zze Zaden dom mody nie odpowiedzial na jego dziatania z
sympatig 1 zostat zle zrozumiany. Zapytany w wywiadzie o szczegoty poszczegdlnych
interwencji, wymienil marke Castelbajaca jako pierwszg. Z niechecig przyznat, ze
projektant niedtugo po zdarzeniu zapostowal na Facebooku o preferowaniu kredy jako
materiatu do sktadania takich podpisow. Ponadto KIDULT nie kryt zdziwienia, Ze
Castelbajac wykorzystat calg sytuacje, aby jeszcze dalej ,,poptyna¢ na fali” dzigki

*7 D. Fischer, Talking graffiti  with.. KIDULT, ,Highsnobiety” 2011, dostep:
https://www.highsnobiety.com/p/talking-graffiti-with-kidult/ (z 16 maja 2020).

% A, Banks, KIDULT’s history of fashion vandalism, ,Highsnobiety” 2016, dostep:
https://www.highsnobiety.com/p/kidult-history/ (z 16 maja 2020).

3D, Fischer, op. cit.

> |bidem.
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graffiti i starat si¢ sfabrykowac, ze cala sytuacja byta zaaranzowana. Aktywista dodat
nawet, ze ,,(Castelbajac, red. SzO) znalazt gasnice ( po farbie, red. SzO) w $mietniku
dwie przecznice dalej, zrobit jej zdjecie i umiescit w Internecie.”®*. Aktualnie, ten
komentarz pozostaje jedynie w roli pomdwienia, poniewaz na zadnym z profili
spotecznos$ciowych projektanta, w catej historii wyszukiwania, nie istnieje wpis na ten
temat. Oczywiscie istnieje szansa, ze taki post zostat usuniety przez samego autora lub
jednego z jego moderatorow. Niemniej jednak, w tym momencie nie sposob odnalez¢
zadnego potwierdzenia.

Drugim trudnym wydarzeniem z tego samego roku, bylo przejscie marki JC de
Castelbajac pod zarzad komisaryczny z dniem 3 maja. Firma oglosita niewyptacalnos¢
po decyzji szwedzkiego udzialowca o zaprzestaniu w nig inwestowania>*%. Niejako
przypadkiem, wiascicielem marki stal si¢ szosty szwedzki Narodowy Fundusz
Emerytalny, posiadacz 99% kapitatu, zwigzany z funduszem Atlas (1%), ktory wszedt
w posiadanie marki po bankructwie spotki Marchpole w 2009 roku.

Mimo zainwestowania przez szwedzkiego udzialowca ponad 10 mln euro i
probie uruchomienia kolejnych sklepdéw, od 2009 roku sprzedaz marki spadta, w
zaleznosci od zrodta informacji, do 6 min euro®* lub nawet 4 min euro®*, przy 2 min
strat operacyjnych 1 dlugu w stosunku do akcjonariuszy na poziomie 4 min euro. To
wszystko, mimo wszelkich dziatah projektanta 1 wielu wydarzen promocyjnych, ktére w
prasie uznawane byly za ,druga mlodos¢” czy wrecz ,,odrodzenie” marki po

nieszczegdlnie udanych latach 90.3%

Do 30 czerwca wptynely zgloszenia trzech zainteresowanych inwestorow>®.
Spotka z branzy modowej braci Falic zaoferowala przejecie zadluzonej marki JC de
Castelbajac za posrednictwem wlasnej marki Christian Lacroix. Plan zaktadat
umieszczenie Castelbajac 1 Lacroix pod jedng spdtka, ktorg mial zarzadza¢ Nicolas
Topiol. Dom Christian Lacroix, mial zapewni¢ zintegrowanie dwunastu pracownikow w

ramach wlasnej struktury. Niemniej jednak poprzednia umowa, zawarta w 2004 roku, w

ktorej sam Castelbajac byl zwigzany z tytulowa marka jako konsultant przestataby
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A. Banks, op. cit.

F. Collomp, op. cit.

D. Chapuis, La griffe Castelbajac reprise par le sud-coréen EXR, ,,Les Echos” 2011, z 14 wrze$nia.

F. Collomp, op. cit.

C. Brunel, Le beau en héritage, ,, Journal du dimanche” 2011, z 12 czerwca.

Falic Fashion Group among potential bidders for Castelbajac, ,,Fashion Network” 2011, z 30
czerwca,  dostep:https:/pl.fashionnetwork.com/news/falic-fashion-group-among-potential-bidders-for-
castelbajac,185302.html ( z 16 maja 2020); H. Leremon, Jean-Charles de Castelbajac souhaite se
réapproprier sa maison, ,,Fashion Daily News” 2011, z 16 maja, nr 619.
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obowigzywac. Przedsi¢biorca Dominique Bergin, wlasciciel Look Cycle specjalizujacej
si¢ w sprzecie kolarskim i narciarskim, byt drugim zainteresowanym. Od 2009 roku
wspotpracowal juz z projektantem przy wspdlnych opracowaniach kolekcji dla marki
Rassignol. Bergin proponowal optymalizacje¢ licencji marki na rynku europejskim.
Wiazal to z utrzymaniem etatow oraz dwodch sklepow flagowych w Paryzu.
Zaproponowat takze, aby tworca pozostal na stanowisku dyrektora artystycznego. Cho¢
strona JC de Castelbajac zapewniala o podjgciu ostatecznej decyzji do konca lata,
niestety obie propozycje zostalty wycofane w czasie. Anais Lerévérend i Bruno Joly
podali, ze Castelbajac mocno liczyt na podjecie wspolpracy z Dominique’m Bargin,
poniewaz mial w planach wlasng inwestycje w marke ze swoim nazwiskiem. Ta
wspotpraca bytaby bezpieczna dla projektanta o tyle, ze tworca wszedtby w spotke z
sobie znanym wspolnikiem®®’. Niemniej jednak w mocy pozostata juz tylko jedna oferta
ztozona przez koreanska grupe EXR.

Jest to oddzial dzialajacy w sektorze modowym duzej koreanskiej grupy, w
szczegolnosci obecnej w branzy motoryzacyjnej, o kapitale okoto 1,5 mld euro. Dwa
lata wczesniej, w 2009 roku EXR wykupito licencj¢ marki Castelbajac na rynek
koreanski®®. Spoétka posiadata rowniez licencje marek Kappa 1 Converse dla Korei
Potudniowej. Wreszcie jest takze dystrybutorem wtlasnej licencji za posrednictwem
wlasnej sieci, wowczas 700 sklepéw w Korei oraz ponad 120 sklepow w Chinach. 13

, . . o 399
wrzesnia odbylo si¢ podpisanie umowy™ .

Grupa postanowita zainwestowaé i
ponownie wdrozy¢ marke najpierw w Europie, a nastgpnie w Stanach Zjednoczonych.
Wytworca otrzymatl zapewnienie o mozliwosci korzystania z sieci dystrybucji EXR w
Azji. Nowy wiasciciel wydat okoto 500 000 euro na zakup marki, ktora oprocz swojej
glownej linii byla takze dystrybuowana za posrednictwem o$miu licencji. Koreanska
grupa data rowniez gwarancj¢ w wysokosci 2 mln euro na natychmiastowe wznowienie
produkcji 1 dalszy rozwoj marki. Zatrudniono osiemnastu z dwudziestu czterech

pracownikow, a projektantowi pozostawiono kierownictwo artystyczne. W ramach

umowy powstala spotka operacyjna PMIC*®, w 100% nalezaca do EXR. Czy z

*7 A. Lerévérend, B. Joly, Castelbajac: After the Falic brothers, Dominique Bergin throws in the towel,

,JFashion Network” 2011, z 12 wrzesnia, dostep: https://pl.fashionnetwork.com/news/castelbajac-after-
the-falic-brothers-dominique-bergin-throws-in-the-towel,200152.html (z 16 maja 2020).

**® 0. Mopin, Jean-Charles de Castelbajac passe sous pavillon coréen, ,Journal du Textile” 2011, z 30
wrze$nia, nr 2098.

* A. Wendlandt, P. Denis, South Korea's EXR buys fashion house Castelbajac, ,,Fashion Network”
2011, z 13 wrzesnia, dostep: https://pl.fashionnetwork.com/news/South-korea-s-exr-buys-fashion-house-
castelbajac,201218.html ( z 16 maja 2020).

0 PM” od inicjalow zalozyciela EXR, Petera Mina, a ,,JC” od imienia Jean-Charles.
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perspektywy artysty byla to transakcja udana? Cigzko przyzna¢ jakie wrazenia
odczuwal w tamtym momencie. W tym czasie nie prowadzil jeszcze swojego
wizualnego pamiegtnika w mediach spolecznosciowych, a znalezione wywiady z
tamtego okresu nie zawieraly zadnych szczegdtow, temat byt wrecz przemilczany. Jego
réwnolegla dziatalno$¢ projektowa nie zostata zachwiana.

W marcu odbyt si¢ pokaz kolekcji Woman Ray, ktora otrzymata bardzo dobre
recenzje‘m. Takze w tym miesigcu, podczas festiwalu EXIT w centrum kultury
MAC*®?, Mieszczacym si¢ w podparyskiej miejscowosci Créteil, miat miejsce rockowy
musical Ceremony pierwsza w Karierze koncertowa realizacja projektanta. Przed
rozpoczeciem wydarzenia powiedzial on nawet: ,,JesteSmy juz pod koniec tego cyklu (w
historii mody, red. SzO) i nie obchodza nas pokazy mody. To wcale nie jest to, co
sprawia ze $wiat idzie na przod. Mnie si¢ to znudzito™%,

Pod koniec grudnia miata natomiast miejsce prezentacja jego artystycznej
interpretacji samochodu TWINGO, w projekcie Cabinet de Curiosite, do ktorego
zaprosil go producent i wykonawca, marka Renault*®. Sita charakteru artysty, mimo tak
kluczowych wydarzen biznesowych, sprawia wrazenie niezachwianej. Jedynie w
komentarzu dla ,,Le Figaro” z maja tamtego roku, tuz po rozpoczeciu poszukiwac
nabywcy dla JC de Castelbajac, juz w okresie nadzoru komisarycznego, Castelbajac
przyznal: ,,Rzeczywisto$¢ jest brutalna, ale méwi¢ sobie, ze to opatrznos$¢ aby wroci¢

408 7 pewnoscig potwierdzal obawy zwigzane z calg sytuacja, ale

do wiasnej spotki
takze che¢ przekucia tego zachwiania na wtasng korzy$¢ - odzyskania wigkszej kontroli
nad firma, po stracie jakg poniost w wyniku utraty akcji Marchpole.

W 2012 roku, w formie odbicia si¢ od zawirowan ubieglego sezonu, Castelbajac
byt gospodarzem dwoch duzych widowisk. W czerwcu wzigl udziat w telavivskim
Festiwalu Biatej Nocy406, podczas ktérego odbyla si¢ premiera jego autorskiego

muzycznego show The Dawn of Innocence (ang. Swit Niewinnosci).

1 J.-P. Cauvin, Paris Fashion Week: les quatre qui se distinguent, ,,Fashion Daily News” 2011, z 14

marca, nr 610; P. Cabasset, Les petites lignes des grands, ,,L.’Officiel” 2011, z 1 kwietnia, nr 954,

%92 patrz: Maison des arts et de la culture André-Malraux.

D. Lauter, Cultural Exchange: A French fashion designer launches a rock musical, ,,Los Angeles
Times” 2011, z 27 marca.

*%* Jean-Charles de Castelbajac Transforms The Renault Twingo, ,,WWD” 2012, z 11 stycznia, dostep:
https://wwd.com/fashion-news/fashion-scoops/jean-charles-de-castelbajac-transforms-the-renault-twingo-
5477183/ (z 16 maja 2020).

% F. Collomp, op. cit.

A. Grant, op. cit.

403

406

119



Koncert obejmowat wypracowang przez projektanta scenografie, kostiumy,
choreografi¢ wraz z jego autorskg impresja rysunkowa, cze$¢ utworéw muzycznych
oraz wspotprace z francuskim zespotem Nouvelle Vague, ktory byt glownym
wykonawcg. Wydarzenie zostalo zaplanowane jako otwarcie dla zupelnie nowego
obszaru dziatan artysty. Wystepy byly juz zaplanowane w Stanach Zjednoczonych,
jednak pokaz premierowy zostal zaproponowany Ambasadzie Francuskiej i Instytutowi
Francuskiemu w Tel Avivie, ktore kontaktowaly si¢ z artysta, aby wyrazi¢ chec
organizacji czasowej wystawy mody w tym miescie. Castelbajac uznal, ze to juz
przeszto$é, a w zamian zapewnit koncert festiwalowy*”".

Drugim wielkoformatowym wydarzeniem, chyba najwigkszym pod wzgledem
liczby uczestnikéw i rozmachu widowiska od czaséw SDM, byt multidziedzinowy
performance pt. Fantomes (fr. Widma/Duchy). Odbyt si¢ podczas Fantastic - trzeciej
sesji kulturalnej Lille 3000, organizacji zajmujacej si¢ zapewnieniem dostepu do kultury
w miescie Lille we Francji. Castelbajac przedstawit swoje show na gléwnej scenie

festiwalu w centrum Grand’Place*°®,

Elementami widowiska byl pokaz mody,
swietlnych iluminacji oraz improwizacji rysunkowej projektanta. Catosci dopetnita
oprawa muzyczna, zapewniona przez Mr. NO, DJ’a, muzyka sceny new wave i
electro/techno. Ze statystyk kanatu France3.fr wynika, ze w calym festiwalu tamtego

roku wzieto udzial okoto milion dziewiecset tysigcy uczestnikow*%

. Mimo gtosnej
muzyki 1 oslepiajacych $wiatet scenicznych reflektorow, Castelbajacowi nie udato si¢
ukry¢ zwatpief, zmeczenia 1 trudnos$ci ostatnich lat. Cho¢ nie ma na to potwierdzenia w
dokumentach archiwalnych, by¢ moze pod wplywem ubieglego roku projektant
postanowit przela¢ na papier zgromadzone trudy i odda¢ je w wystawie swoich grafik
tuszem pt. Twilight of Innocence ( ang. Zmierzch niewinnosci).

Wystawa odbyta si¢ w moskiewskiej galerii Modapolis i trwata od 28 listopada
do 9 grudnia. Artysta uwaza, ze zmierzch jest symbolem poczucia zagrozenia, ,,a
poczucie zagrozenia wynika z przesztych wydarzen, na ktore juz nie ma si¢ wptywu lub

widma przyszto$ci, co do ktorych trudna i ryzykowna decyzja jest jeszcze do podjgcia”

— przyznat takze, ze — ,,poczucie zagrozenia kojarzy mu si¢ z latami mlodosci i

“7 Ibidem.

*% . Imbert, Les fantémes de Jean-Charles de Castelbajac, ,,Madame Figaro” 2012, z 4 pazdziernika.

E. Pall, Lille 3000: excellent bilan de fréquentation de Lille Fantastic, dostep: https:/france3-
regions.francetvinfo.fr/hauts-de-france/2013/01/17/1-excellent-bilan-de-frequentation-de-lille-fantastic-
182827.html ( z 15 maja 2020).
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zmierzchem, ktéry zapadal w jego internacie, odstaniajac bojaza mtodego chtopca®™.
Trudno jednak nie odnie$§¢ wrazenia, ze poza narracjg opracowang dla samej tylko
wystawy, nie kryt si¢ pod tym takze motyw zwigzany z ostatnimi przezyciami.
Poczuciu zagrozenia zwigzanym z trudno$ciami marki oraz prowokacji KIDULTa,
wydaje si¢ odpowiada¢ niewielki szkic warsztatowy zatytutowany Zawsze dziecko+ (il.
50.).

W cyklu prac tuszem na papierze z 2012 roku Castelbajac raz jeszcze powraca
do mrocznej strony swojej tozsamosci. To portret mtodego mezczyzny z pluszowym
misiem, ktory ze wzgledu na te atrybucjg¢, mozna uznac¢ za autoportret. Zawsze dziecko+
zastepuje kolorowe kompozycje monochromatycznymi, rozwodnionymi plamami tuszu,
ktore zdeterminowane kilkoma liniami, tworzg cato$¢ przedstawienia. W pracy znalazta
si¢ jedynie twarz portretowanego oraz fragment pluszaka z gtowg i fapami. Rysy twarzy
nie sg sugestywne, niemniej jednak tytul nawigzuje do wielu wypowiedzi projektanta,
ktoéry znany jest z hedonistycznego podejscia do zycia - postawy, ktérg przyjat w
kontrze do swojego niespokojnego dziecinstwa. Wielokrotnie chwalony za swoja
ekscentryczng postawe, stat sie rowniez obiektem kpin na ustach wielu. Przylgneta do
niego tatka wiecznego rojekt, ktoéry nie jest w stanie podejmowaé odpowiedzialnych
dojrzatych decyzji, a wszystko co robi, jest wyrazem jego bezwartosciowe] zabawy.
Cho¢ z prowokacji KIDa w 2011 roku wynikato inne przestanie, wielki napis ,,Kidult”
na witrynach JC de Castelbajac, kierowal uwage na samego projektanta. Zwlaszcza, ze
hasto kidult to portmanteau stow kid (ang. dziecko) i adult (ang. dorosty). Jest
uragliwym okresleniem nieodpowiedzialnych dorostych osob o infantylnych cechach.
Cho¢ okreslenie to jest pseudonimem i podpisem aktywisty, wysprejowane na
witrynach sklepu JC/DC, stato si¢ tatka wtasciciela.

Sam artysta wielokrotnie daje sprzeczne sygnaty w tej kwestii. Miedzy innymi
w wywiadzie na temat niniejszej wystawy przyznal: ,,Cale zycie szukalem utraconej
niewinno$ci (...) To absolutnie nie jest nostalgia za przeszlo$cig, nie jest to
melancholia, ale uczucie poszukiwania wiecznie upragnionej idealnej przesztosci. Nie
cierpie w przesztosci, wrecz przeciwnie, mam ciggla chec patrzenia w przysztosc, ale

jednoczesnie czuje si¢ jak mate dziecko, ktére stracito marzenie lub fantazje;”“l.

410

Exhibition Of Graphic Works By Jean-Charles De Castelbajac In Moscow — Modapolis, dostep:
https://industry-fashion.com/7698215-exhibition-of-graphic-works-by-jean-charles-de-castelbajac-in-
moscow-modapolis ( z 15 maja 2020).

“ Ibidem.
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Z drugiej strony, na przyktad w wywiadzie z Daryoushem Haj-Najafim w
odpowiedzi na pytanie o to, czy zajmowanie si¢ modg jest skazaniem si¢ na bycie
wiecznym dzieckiem, projektant powiedziat: ,,Nie! Ja wcale nie chce byé dzieckiem™**2.
W rysunku Zawsze dziecko+ artysta mierzy si¢ z tym pietnem, podejmujac je jako
glowny temat.

Przedstawiona posta¢ znajduje si¢ na osi pionowej pola obrazowego. Pluszowa
zabawka, o potowe mniejsza od twarzy przedstawionego znajduje si¢ po lewej stronie
pola, stycznie do krawedzi obrazu. Linie konturowe misia i1 portretowanego stykaja si¢
ze sobg, cho¢ na rysunku nie ma zadnej sugestii, ze zabawka jest trzymana. Ten element
jest wiec umownym rozwini¢ciem tytulowej koncepcji, a nie mimetycznym
odwzorowaniem rysowanej sceny. Posta¢ z portretu, szeroko otwartymi, oczami
spoglada w lewo poza przestrzen obrazowa. Jego brwi sa spiete i opadaja nisko nad
oczami. Usta pozostaja bez wyrazu, jakby zamarle w strapieniu. Pluszak ma niewielkg
glowe o kreskowkowych rysach. Niepewno$¢ budzi jednak zastgpienie paciorkowych
oczu dwiema liniami, jakby mi§ mruzyl si¢ w ztodci. Jego pyszczek nie jest
usmiechnigty - jest uzupetniony trzema prostopadtymi liniami, ktére przywodza na mysl
symboliczne szwy lub wysuni¢te kty. Prawa strona twarzy , do mocno zaznaczonej linii
nosa, jest spowita w cieniu. Kontrast jest bardzo duzy, poniewaz lewa strona twarzy
pozostala bez opracowania. Prawg czg$¢ pokrywa jednolita plama czerni, lekko
rozwodniona na $rodku czota i nosa dla wywolania efektu gradacji $wiatta. Pysk
pluszaka takze ukryty jest w cieniu. W tym miejscu artysta zastosowat jednak metode
drippingu. Gesto rozsiane plamy tuszu, poza stworzeniem efektu zacienienia, zdajg si¢
dodatkowo podkresla¢ fakture zabawki. Pluszak dodatkowo moze mie¢ tutaj znaczenie
symboliczne, czy nawet logotypowe. Taka zabawka poza byciem najprostszym
atrybutem dziecinstwa, w korelacji z dorobkiem marki JC de Castelbajac, w tym
przypadku Teady bear coat, moze by¢ uznawana za jeden z jej symboli. Wynikaloby z
tego nawigzanie do trudnych miesigecy zwigzanych z przejeciem firmy, ktore projektant
nazwal ,brutalng rzeczywistoscia”. W obu kontekstach rysunek jest wiec prezentacja
widma, cienia niepokoju, ktore budzity w autorze poczucie zagrozenia.

W 2013 roku Castelbajac kontynuowat ekspansj¢ swoich dziatan poza dziedzing
projektowania odziezy. Zgodnie z kalendarzem tygodni mody w Paryzu, juz w relacji z

nowym witascicielem marki, tworca zaprezentowal dwie kolekcje w tym roku. Foxsy
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Lady na sezon jesienno-zimowy*'® oraz wiosenno-letnia kolekcje Poesic, na kolejny rok
kalendarzowy™*. Co dotyczy wydarzen artystycznych, projektant wyraznie staral sie
dotrze¢ do jak najszerszej i zréznicowanej grupy odbiorcow. Od 20 lipca do 4 sierpnia
w galerii Eden Rock, przy hotelu Eden Rock St. Barths na wyspie §$w.
Bartolomeusza*'®, odbyta si¢ wystawa jego malarstwa pt. Phantoms of Eden (ang.
Fantomy Edenu).

Osmielony udang ekspozycja grafiki w Moskwie, projektant wystawil publicznie
po raz pierwszy wilasne dziela malarskie, ktore nie tak jak w przypadku wystaw
Triumph of the Sign i Tyranny of the Beauty, byly rezultatem zlecenia, a tym razem jego
wlasnorecznej redakcji*’®. Kolejnym projektem byla sierpniowa prapremiera
wielkoformatowego show Fantomes, ktory tego roku zaprezentowano na czterostronnej
scenie festiwalu Mode & Design w centrum placu I’Hétel de Ville w Montrealu®"’.

Za oprawe muzyczng ponownie odpowiadat, zaproszony przez Castelbajaca, Mr.
NO. Wspdlnie z muzykiem projektant stworzyl w 2013 roku jeszcze jeden projekt. 6
grudnia miata miejsce inauguracja trzydniowego festiwalu $wiatet w Lyonie418, gdzie
artysta zaprojektowal instalacje Lost Paradise. Ta kameralna iluminacja byta kolejng
odstong jego serii z wykorzystaniem lamp neonowych jako formy rezonujacego
rysunku w przestrzeni. Tym razem zdecydowal si¢ na rozwinigcie w Kierunku
liternictwa 1 hasta pisanego.

Ostatnim wydarzeniem w tym roku byta dziesigta rocznica Paradiski Resort*?,
Jest to teren narciarski, polozony w samym sercu sabaudzkich Alp Francuskich,
obejmujacy Les Arcs, Peisey-Vallandry i1 la Plagne, z tacznie okoto 425 kilometrami
tras narciarskich. To sprawia, Ze Paradiski jest drugim co do wielkosci terenem
narciarskim na $§wiecie, z wysokoscia od 1200 do 3250 metréow. Kazdy z trzech
wymienionych obszaréw posiada wlasng stacje gondolowa, a na terenie calego Resortu
znajduje si¢ najwicksza na swiecie kolejka linowa Vanoise Express.

21 grudnia wtasciciele obiektu otworzyli w obecnosci artysty Vanoise Express

ze specjalng oprawg graficzng autorstwa projektanta zatytutowang Paradiski Gravity! .

3 Godfrey Deeny, Emilie Faure, H. Gillaume, La vie révée des femmes, ,Liberation” 2013, z 7 marca.

% Giovanni Giannoni, Jean-Charles de Castelbajac RTW Spring 2014, ,,WWD” 2013, z 1 pazdziernika.
s Wyspa nalezy do terytoriow zaleznych Francji na Wyspach Karaibskich.

Jean-Charles de Castelbajac Phantoms of Eden, exhibition from July 20 to August 4, 2013, materiaty
prasowe, Eden Rock Gallery, St Jean Bay 2013.

"7 E. Friede, Fashion Pop, ,,Montreal Gazette” 2013, z 27 lipca.

I. Hansen Love, Feux croisés, ,,L’Express” 2013, z 2 grudnia, nr 3257.

%5 D.B., 10 Jaar Paradiski, ,,Gazet van Antwerpen” 2013, z 19 pazdziernika.
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Zlecenie obejmowato zarowno wystrdj wnetrza jak i projekt karoserii zewnetrznej wraz
z oknami dwoch gondoli na jednej linii przewozowej. Projektant wykorzystal w tym
celu wiasna, juz upowszechniong w przestrzeni publicznej, estetyke rysunkowa, ktora
od tego miejsca moze by¢ uznawana za rodzaj identyfikacji wizualnej. Bedzie
towarzyszy¢ wielu przysztym projektom. Stanie si¢ rowniez obiektem sporu o
powtarzalno$¢ wzoru a jej paragenerycznosc.

Grupy zwolennikow 1 przeciwnikdéw estetyki artysty, beda w kolejnych latach,
zwlaszcza w przestrzeni mediow spolecznoéciowych420, stawa¢ w coraz silniejszej
opozycji. Lata 2014-2016 ze wzgledu na charakter towarzyszacych im wydarzen,
nalezy traktowa¢ w biografii artysty w szczegdlny sposob. Byt to okres znaczacej
przemiany zawodowej. Skalg poréwnywalny do organizacji SDM z 1997 roku,
rojektow robes tableaux z 1982 roku, czy decyzji o przystapieniu (1972 rok) a nastepnie
odejsciu ze stowarzyszenia Creators and Industrialists w 1978 roku. Mimo, ze
Castelbajac nie powstrzymal si¢ w tym czasie od dziatalno$ci tworczej w zadnej z
wyznaczonych przez siebie dziedzin, to jednak nieubtaganie dobiegata kofica niezwykle
wazna dla niego epoka — odejscie z sygnowanej wlasnym nazwiskiem, zatozonej w
1978 roku marki.

Sytuacja byta zwigzana z kolejnymi roszadami na szczeblu biznesowym.
Koreanska grupa EXR podjeta decyzje o sprzedazy czgsci licencji, cho¢ mingto
zaledwie trzy lata od podpisania umowy z samym projektantem. Decyzja byla
arbitralna, poniewaz grupa byta wilascicielem 100% udziatéw w spdice operacyjnej
PMIC, majacej pelne prawa do licencji towarzyszacych 1 samej marki JC de
Castelbajac. W 2014 roku sytuacja nie sprawiala jeszcze wrazenia terminalnej, niemniej
jednak byla otwarciem dla tego ostatecznego rozwinigcia. W tym roku Hyungji Co.,
réwniez spotka o koreanskim kapitale, wykupita od EXR licencj¢ krajowa marki JC de
Castelbajac na rynek koreanski*?. Sytuacja w przedsigbiorstwie ulegta zachwianiu. Za
niespetna rok okaze sie, ze kolekcja Sportsoir na sezon jesien-zima 2014/15% bedzie
ostatnig w pelni samodzielng kolekcja marki JC de Castelbajac zaprojektowang przez
Jeana-Charles’a de Castelbajaca. W pazdzierniku Castelbajac zaprezentowat jeszcze

kolekcja 74 na sezon letni 2015. Jednak byla to juz kolekcja wspottworzona z marka

#% Patrz, sekcje komentarzy profilow Facebook, Instagram, Tweeter autora Jeana-Charles’a de

Castelbajaca.
*#1 P Han-na, Hyungji to acquire PMJC, ,, The Korea Herald” 2016, z 12 wrzeénia.
2 A Verner, JC de Castelbajac Fall 2014 Ready-to-Wear, ,,Vogue Runway” 2014, z marca.
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Calypso*® i jednoczeénie ostatni pokaz mody pod wlasnym szyldem. Pozostata cze$é
czasu artysta spedzil realizujac wydarzenia artystyczne oraz tworzac bezpieczne
zaplecze wlasnej dziatalnosc.

W drugiej potowie 2014 roku, do uzytku zostal oddany blok mieszkalny,
ktorego elewacja byla wynikiem wspolpracy artysty z gldéwnym deweloperem NG

Promotion Montpellier***

. Byla to pierwsza stala realizacja architektoniczna w jego
portfolio.

W roku 2015 podjat kolejne dwa wielkoformatowe projekty architektoniczne,
ktére zapewnily mu w tamtym czasie duzy wzrost medialnego zainteresowania. Pod
koniec stycznia wraz z pocztg francuskg La Poste, wyprodukowat okazjonalne,
walentynkowe znaczki pocztowe, ktorych prezentacja odbyta si¢ w budynku Hotel de
Choiseul-Praslin przy 111 rue de Sévres i 2-8 rue Saint-Romain*?®. Fasada rezydencji
zostata z tej okazji zaaranzowana zgodnie z wizja artysty, aby takze samo miejsce
nawigzywato do estetyki projektanta.

Drugi projekt architektoniczny, ktérego inauguracja odbyla sie 26 listopada,
osiggal nieporownywalnie wigksza skale. Jest to do dzi§ jedno z najbardziej
rozpoznawalnych artystycznych przedsigwzie¢ projektanta. Zlecenie objgto
zaprojektowanie grafiki, ktéra w postaci banneru naokiennego pokryta fasade
paryskiego portu lotniczego Paris-Orly*%.

Muralowa grafika, zostala naklejona na szklang fasade o wymiarach 3200 m? (il.
51.). Port lotniczy Paris-Orly, do czasow otwarcia Paris-Charles-de-Gaulle w 1974 roku
byt najwazniejszym 1 najwiekszym lotniskiem Paryza. Aktualnie, obstluguje wigkszos¢
lotow krajowych oraz czg$¢ zamorskich. Po przeniesieniu niemal calego transportu
miedzynarodowego na port lotniczy Charles de Gaulle, Paris-Orly pozostato lotniskiem
o najwigkszym natezeniu ruchu krajowego oraz drugim, co do generalnego rozrachunku

lotéw, portem lotniczym we Francji*?’. W ciagu miesiaca, wg. statystyk Grupy ADP*?®

423

A. Verner, JC de Castelbajac Spring 2015 Ready-to-Wear, ,,Vogue Runway” 2014, z wrze$nia.

Une résidence habillée par Castelbajac, ,,Midi Libre. Montpellier” 2013, z 18 czerwca, nr 24655;
Immobilier. Castelbajac décore trois bdtiments, ,,La Gazette” 2014, z 24 lipca, nr 1362.

2> Castelbajac envoie des coeurs par La Poste pour la Saint-Valentin, ,,La Dépéche du Midi” 2014, z 19
grudnia.

*° Orly sud en Couleurs, ,,Le Figaro” 2015, z 2 grudnia, nr 22181.

Archiwum statystyk grupy ADP, dostep: https://www.parisaeroport.fr/en/group/finance/investor-
relations/traffic (z 20 maja 2020).

28 wi. Aéroports de Paris, francuskie przedsiebiorstwo zarzadzajace czternastoma portami lotniczymi i
ladowiskami w regionie Ile-de-France, w tym Paris-Orly wlasnie.
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lotnisko odwiedza okoto 2 min pasazerow*?®. Wynik ten prezentuje nieprawdopodobna
skale potencjalnych ,,widzow”, ktérzy mieli okazj¢ zobaczy¢ dzieto Castelbajaca.

W 2015 roku projektant postawit na skale przedsigwzig¢, bardziej niz na
kameralng kontemplacje. We wrzesniu raz jeszcze wstapit wraz z Mr. N6 prezentujac
program Fantomes. Tym razem dla publicznos$ci 32. festiwalu Art Rock w Saint-
Brieuc*®, ktorego catkowita frekwencja w tamtym roku wyniosta okoto 75 tys. 0sob*™.
Mimo braku pokazéw podczas tygodni mody, Castelbajac podejmujac osobistg
wspotprace z markg Petit Bateau, zaprezentowal w pazdzierniku kapsutowa kolekcje dla
kobiet, me¢zczyzn i1 dzieci, ktora byla dostepna w sklepach stacjonarnych oraz w
sprzedazy online®?. Wida¢ wyraznie, Ze mimo kolejnych trudnosci, artysta starat sie
zachowa¢, a nawet poszerzy¢ wlasng widocznos¢ i utrzymaé ciaglos¢ w pracy
projektowej. Zwlaszcza, ze prognozy w sprawie JC de Castelbajac zaczynaja si¢
pogarsza¢ wraz z kolejng decyzja sprzedazows.

W tym roku grupa EXR odsprzedata spétce Hyungji Co. licencjg¢ PMIJC na caty

rynek azjatycki**®

. Hyungji Co. po ubieglorocznym przejeciu, juz rozpoczat budowanie
nowej strategii marketingowej. Na zajmowanym przez siebie rynku koreanskim,
rozpoczat reorientacj¢ marki Castelbajac na sportowag lini¢ luksusowej odziezy

34 W relacji do tych

golfowej, zainicjowang w tym regionie jeszcze przez decyzje EXR
wydarzen, okoto potowy 2015 roku, projektant zdecydowal na otwarcie wraz z synami
zupelnie nowego przedsigbiorstwa. Do tej pory rola Guilhema i Luisa-Marie, ktorzy
byli zwigzani z markg JC de Castelbajac, nie byla wyraznie publicznie widoczna. W

zalozeniach nowej marki Castelbajac Creative*®, pozycja synéw i ojca miata byé

% Archiwum statystyk grupy ADP, patrz: https://www.parisaeroport.fr/en/group/finance/investor-

relations/traffic (z 20 maja 2020).

309 \/. Constance, Art Rock tisse sa programmation autour de la mode, ,,Ouest-France. Rennes Sud-Est”
2015, z 9 kwietnia, nr 21501.

Y Art Rock déchaine 75000 festivaliers, ,Ouest-France. Loudéac/Rostrenen” 2015, z 25 maja, nr 21539.
2 Petit Bateau by JCDC, ,,Where Paris” 2015, z 1 pazdziernika, nr 261; Designer collabs we have our
eye on this season, ,,Elle. Canada” 2015, z 1 pazdziernika.

*3Pp. Han-na, op. cit.

% H. Leremon, op. cit.

3 PézZniej znanej rowniez jako Castelbajac Creative Studio oraz Castelbajac Creative Agency. We
francuskich portalach handlowej informacji publicznej mozna znalez¢ sprzeczne informacje dotyczace
rozpoczgcia dzialalnosci. Portale: entreprises.lefigaro.fr; societe.com; societeinfo.com podaja za date¢
rejestracji przedsigbiorstwa 1 czerwca 2016 roku, natomiast infogreffe.fr wymienia 8 wrzesnia 2016 roku.
Dodatkowo rozmija si¢ to z doniesieniami prasy. Konto Castelbajac Creative na portalu Facebook zostato
zatozone juz w sierpniu 2015 roku (dostep z dnia 2 marca 2021: https://www.facebook.com/Castelbajac-
Creative-Studio) , a Anne Burel w artykule dla ,,.Le Télégramme” pisze na temat promowania nowej
agencji przez artyste juz w maju 2015 (A. Burel, Castelbajac. La renaissance du Phénix, ,Le
Télégramme” 2015, z 17 maja). Niescistosci dotyczac takze dat rozwigzania agencji, ktore portale
wymieniajg nastepujgco: societe.com — 1 stycznia 2020; entreprises.lefigaro.fr — 30 listopada 2021;
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réwnorzedna. Byla to deklaracja z zalozenia trudna w realizacji, zwlaszcza, ze projekty
studia opieraly si¢ na estetyce i identyfikacji wizualnej projektanta, a do zdobycia
nowych zlecen wykorzystywano jego rozpoznawalnos¢ i renom¢. W wywiadzie dla
,Madame Figaro” projektant przyznat nawet przekornie: ,, to wyczyn heroiczny, ze moi
synowie chca pracowaé razem ze mng™*®.

Wejscie Studia na rynek mozna z pewnos$cig uznaé¢ za bardzo udane. Pierwszym
duzym zleceniem projektanta, ktore koordynowalo Castelbajac Creative, byto
wykonanie identyfikacji wizualnej dla obchodéw 130. rocznicy nawigzania stosunkow
dyplomatycznych Francja—Korea®’. Niemal roczne wydarzenie, trwajace od 18
wrzesnia 2015 roku do sierpnia 2016 roku, bylo wypetnione okazjonalnymi wystawami,
koncertami, spotkaniami 1 plenerami. Jednym z elementéw projektu bylo dla
Castelbajaca zaprojektowanie wraz z koreanskim kolektywem artystycznym THTF
plakatu okazjonalnego. Z materiatbw prasowych organizator6w mozna przeczytaé, ze
wspolna praca artystow nad projektem, juz sama w sobie miata by¢ symbolicznym
zwiastunem przyjazni miedzy dwoma narodami**®. Nie bylta to oczywiscie wspdlpraca
przypadkowa.

W lutym tego samego roku artysci odbyli juz wspdlng wystawe No man’s land
w lyonskiej galerii Slika*®, ktorej idea byla wzajemna nadbudowa powstajacych dziet
sztuki. W czasie performansu podczas wystawy, Castelbajac uzupelnial sowimi
linernymi, mimetycznymi rysunkami geometryczne grafiki THTF. W programie
obchodow rocznicy Francja—Korea, najbardziej spektakularnym dla Castelbajaca
elementem zlecenia byta jednak instalacja $wietlna pt. King of Signs (ang. Krdl
Znakéw) (il. 102.)*°. Poswiccona krolowi Sejongowi Wielkiemu praca, to forma
nadbudowy Pomnika Krola Sejonga, okoto siedmiometrowego posagu tronowego
usytuowanego na placu Gwanghwamun w Seulu z 2009 roku.

King of Signs stanowi na dzien dzisiejszy najdonioslejsze i ostatnie dzieto

projektanta w cyklu instalacji $wietlnych. Jest formalnym rozwinigciem analogicznej

konstrukcji zastosowanej w Astronomy Domine oraz czolowym przyktadem pochwaty

infogreffe.fr — 11 lutego 2022; societeinfo.com — 22 lutego 2022. Niestety w czasie kwerendy nie udato
si¢ znalez¢ dokumentu jednoznacznie potwierdzajacego wtasciwe daty.

¢ Jean-Charles, Louis-Marie et Guilhem de Castelbajac, ,,Madame Figaro” 2016, z 1 kwietnia.

*7 I’ année France—Corée 2015-2016. Bilan, red. A. Benayer, Paryz 2016, s. 182-183.

% |bidem, s. 253.

% No man’s land. Jena Charles de Castelbajac x THTF, 12 lutego — 26 marca, mat. pras., Galeria Slika,
Lyon 2016.

*9R. Lee, French artist adorns King statue, ,,The Korea Times” 2016, z 28 marca, nr 20302.
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znaku w tworczosci artysty. Jeszcze przed inauguracjg King of Signs 24 marca 2016
roku, Castelbajac otworzyl dwie kameralne, monograficzne wystawy. Pierwsza pt.
Shades of Tomorrow (ang. Odcienie Jutra) odbyta si¢ w galerii Blue Squere mi¢dzy 12
a 26 czerwca 2015 roku.

Podczas jej trwania, w przestrzeni wystawienniczej odbyt si¢ wieczorny
performans, ktérego tematem byt powr6t do motywow robes tableaux, cho¢ tym razem
w wykonaniu samego projektanta.

Druga ckspozycja byta Noblema’s Kitsch, zorganizowana w galerii Daegu
Textile Complex w miescie Daegu w terminie od 22 wrzes$nia do 20 grudnia tego
samego roku**!. Choé lista prezentowanych eksponatéw w znacznej czesci sie pokrywa,
ze wzgledu na brak akcji performatywnych, skupiona byla na eksploracji prac dawnych.
Cze$¢ prezentowanych obrazéw pochodzita nawet z lat 80. 1 90. pierwszego okresu
malarskiego tworcy.

Po powrocie z Seulu Castelbajac uczestniczyt w 2016 roku jeszcze w czterech
artystycznych realizacjach. Byty to miedzy innymi dwa streetartowe projekty, w tym
wykonanie muralu przy placu Karchera w Paryzu na zlecenie stowarzyszenia Art
Azoi**? oraz rysunku na szkle lustrzanych szyb Cover Garden w Londynie**®. Ponadto,
wzigl udziat w wernisazu dwoch wilasnych ekspozycji. Epistolarnej opowiesci
London/Paris Love Letters w duecie z artysta Robertem Montgomerym*™* oraz
wystawie Wind of Change (ang. Wiatr Zmiany) bedacej pokazem autorskich flag i
malarstwa w galerii Eden Rock ponownie jak niegdy$, na wyspie St. Bath*°. Wida¢
wyraznie jak napiety byl w tamtym okresie jego harmonogram.

Rok 2014, a zwlaszcza lata 2015-2016 przedstawiaja wzmozone poszukiwania
nowej codzienno$ci. Artysta bedzie w pdzniejszym czasie wspominal je jako burzliwy
okres zagubienia i1 poszukiwania: ,,Nie czutem si¢ dobrze. Nie bylem w mojej najlepsze;j

formie fizycznej. Tworczo pozostawatem zdezorientowany (...)"**®. To wszystko wynik

441

JCDC. A Nobleman’s Kitsch, Daegu Textile Complex 227, dostep: http://www.galleryartdelight.com/
(z dnia 2 marca 2021).

"2 association Art Azoi programme des installations murales dans Paris, dostep: https://etapes.com/I-
association-art-azoi-programme-des-installations-murales-dans-paris/ oraz
https://www.artazoi.com/square-karcher-27/ (z 2 marca 2021).

#3J. Thompson, Covent Garden gets a live mural as French artist delivers a summer makeover,
»Evening Standard” 2016, z 16 lipca.

** A. D. Ker, The Melancholic Lyricism Of Robert Montgomery, ,JGNANT” 2016, z 11 maja, dostep:
https://www.ignant.com/2016/05/11/the-melancholic-lyricis-of-robert-montgomery/ (3 marca 2021).

** Claire Wrathall, The Eden Rock St Barths season of arts, ,, The Telegraph” 2016, z 23 sierpnia.

C. Schwaab, Jean-Charles de Castelbajac, I'amour lui donne une seconde jeunesse, ,,Paris Match”
2020, z 23 lipca, nr 3716.
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wieloletnich zmagac¢ o przetrwanie marki JC de Castelbajac, ktére odbywaty sie w tle.
Swoje ostateczne rozwigzanie sprawa znajduje w pierwszej potowie wrzesnia 2016
roku.

Koreanska spotka Hyungji Co., po wczesniejszym przejeciu licencji lokalnych,
wykupila ostatnia cze$¢ marki pozostajaca do tego czasu w rekach grupy EXR*7,
Spotka operacyjna PMIJC przeszta na pelng wlasno$§¢ Hyungji. Te okolicznosci
doprowadzaja w ostatecznosci do odejscia Jeana-Charles’a de Castelbajaca ze
stanowiska dyrektora kreatywnego. Wigzato si¢ to z porzuceniem marki sygnowanej

wlasnym nazwiskiem po trzydziestu os$miu latach wlasnego wktadu i calego

dotychczasowego okresu jej funkcjonowania.

1.4. JCC+. Nowy poczatek

. . . 448
Spokdj w moim wewnetrznym oceanie

Dezorientacja, zniechgcenie 1 rozgoryczenie, to oczywiste emocje towarzyszace
takiemu finatlowi. Wiele z nich zdradzaja dalsze stowa projektanta z wywiadu dla ,,Paris
Match”: ,,Witasnie opuscitem swoja firme¢ 1 marke Castelbajac. Zadawatem sobie wazne
pytania zawodowe. Przez pig¢ lat, od poczatku 2000 roku, szukalem partnerow,
zabiegatem o duze spotki. Aby utrzymaé wszystko, w migdzy czasie sprzedawatem
dzieta z mojej kolekcji sztuki. Na préZno”449. Jak wtracita podczas wywiadu w tamtej
chwili Pauline de Drouas (Castelbajac) — wowczas jeszcze narzeczona, aktualnie zona
projektanta — ,,Wktadasz catg energi¢c w swoja sztuke, ale tesknisz za moda}450.

Kolejne dwa lata (2017-2018) to okres akomodacji, zmiany perspektywy.
Odejscie z JC de Castelbajac zbieglo si¢ z zapoznaniem Pauline de Drouas. Byt to wigc
okres intensywny nie tylko zawodowo, ale takze prywatnie. Partnerka projektanta
wspomniata, ze wcigz wymieniali si¢ wiadomos$ciami, pozniej takze wierszami®**. Para
do dzi§ przywotuje swoje pierwsze spotkanie podczas bankietu towarzyszacego
ekologicznej inicjatywie na rzecz ochrony zagrozonych gatunkéw wielorybow. W

czasie gdy poznawali siebie nawzajem i starali o zrozumienie w$rod najblizszych z racji

*7p. Han-na, op. cit.

C. Schwaab, op. cit.
* 1bidem.
9 1bidem.
! Ihidem.
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dzielacego ich wieku, Castelbajac podejmowal kolejne komercyjne wspdlprace
koordynowane przez Castelbajac Creative.

Jego preferowana paleta barw podstawowych wraz z identyfikujacym
rysunkiem, pokrywala wtedy wiele limitowanych przedmiotow 1 szczegdlnych
przestrzeni. Od wrzeénia 2017 roku byly dostepne smartphone OnePlus 5% i aparat

fotograficzny Instax mini 70%° 3%

, edycja limitowana samochodu Citroen C3™", a od
pazdziernika jego rysunki petnity rowniez role identyfikacji wizualnej restauracji Le
Donjon w miescie Chemin de St. Clair. Tam artysta wykonat takze projekt malowidta
Sciennego w gtownej sali jadalnianej*>.

Od stycznia 2018 roku jego styl dekorowal takze, w duzo ambitniejszej
odstonie, kolekcje specjalng tkanin domowych marki Jules Pansu*®®. Natomiast w maju
2018 roku artysta powr6cil do hangaréw Citroena, aby na zaproszenie przedstawicieli
koncernu, u$wietni¢c w swoim stylu pieédziesiata rocznice modelu Mehari®®’ W
kampanii reklamowej limitowanego E-Mehari Art car projektant wzigt udziat juz ze
swoja sympatig. Castelbajac przyznal: ,,0siggnalem co§ w tak wielu dziedzinach,
projektowanie, moda, sztuka... To czego nigdy wcze$niej nie udato mi si¢ zdoby¢ to
spokoj, spokdé] w moim wewnetrznym oceanie. Wiatry zawsze si¢ zmienialy.
Oczywiscie zycie przyniosto mi duzo szczescia, mam dwoch wspaniatych synow,
wnuka, ale nie zylem z poczuciem harmonii az do teraz. Wreszcie krystalizuj¢ to, o

czym zawsze marzylem, dom milosci, w ktérym mieszkamy z Eugénie
projektanta z drugiego matzenstwa, urodzong 28 lutego 2020 roku®*®, red. Sz0).

W lipcu 2017 roku Pauline de Drouas, w zaprojektowanej specjalnie na te
okazje sukience w gwiazdy, wzieta udziat w wernisazu wystawy rysunkow projektanta

460

pt. 40 Passages™" . Byli razem takze w grudniu 2017 roku podczas performansu artysty

w Jardin Mall, centrum handlowym w San Paulo. Wspdlnie otworzyli wystawe | want!,

*2 L ’Objet, OnePlus 5 JCC+, ,Madame Figaro” 2017, z 27 pazdziernika.

3 Series. Instax Mini 70 Bicolore by JCC+, ,,Cosmopolitan” 2017, z 3 listopada.

** El C3, de moda, ,,Car and Drive. Spain” 2018, z 23 pazdziernika, nr 248.

> S offrir une folie au Donjon, domaine Saint-Clair, ,,Marie Claire” 2021, z 4 maja, nr 825.

Art is not a dirty job, ,Infrarouge” 2018, z 27 listopada, nr 202; S. Caumont, Jean-Charles de
Castelbajac ne fait pas tapisserie avec la Maison Jules Pansu, ,,DKOMAG” 2018, z 22 lutego, dostep:
http://dkomag.net/jean-charles-de-castelbajac-jules-pansu/ (z 2 marca 2021).

7\ Vidal, Citroén E-Mehari El eléctrico se renueva, ,Inversién” 2018, z 22 czerwca, nr 1.103.

C. Schwaab, op. cit.

O narodzinach corki projektant poinformowat na swoim koncie Instagram, patrz:
https://www.instagram.com/jcdecastelbajac/.

*0 Jean-Charles de Castelbajac’s ,, 40 Passages” Show at Mannerheim Gallery, ,,Ten Days in Paris”
2017, z 12 lipca, dostep: https://www.tendaysinparis.com/jean-charles-de-castelbajacs-40-passages-show-
at-mannerheim-gallery-30470.html (z 2 marca 2021).
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ktéra rozpoczela sie 17 marca 2018 roku w Galerii Danysz w Paryzu®®. Ekspozycje
zamykajacg cykl poswiecony komercjalizacji, podsumowujacg dziatania poczynione
dotychczas przez artyste w wystawach Triumph of the Sign oraz Tyranny of Beauty.

Od rozwigzania umowy z wlasnym domem mody pod koniec 2016 roku oraz od
czasu poznania Pauline de Drouas w 2017 roku, ktére artysta uznaje za wynik
opatrzno$ci*®®, mozna wyznaczyé cezure dojrzalego okresu i sztuki najnowszej w
tworczosci projektanta. Te¢ granice wida¢ rowniez w wymiarze symbolicznym.
Castelbajac sktada wtedy swdj nowy alias. Z jednej strony w wyniku skomplikowanych
umow licencyjny i1 przekazanych praw autorskich do poszczegodlnych znakow
towarowych, z drugiej strony - z osobistej potrzeby zmiany. Odsuni¢ty od marki, JC de
Castelbajac zrezygnowat z czynnego wykorzystywania pseudonimu JC/DC i zastapit go
nowym — JCC+. Podpis w zgodzie z tradycja pozostat akronimem, ktodry reprezentuje
jego pelne imi¢ i nazwisko. Porzuca jednak rock’n’rollowa konotacje na rzecz
jednoznacznego odwolania do nazwiska. Zasadnicza roznica dzielaca te przydomki to
przesuni¢cie ci¢zaru znaczeniowego W obrebie semiotycznym a dokladniej
semantycznym tych stow. W przypadku poprzedniego — JC/DC — determinujace byto
jego nawigzanie do nazwy zespotu AC/DC. W nowej wersji, kluczem poznawczym nie
jest stowo, a znak — ,,+”. Jako znak ikoniczny krzyza greckiego wywotujac skojarzenia
z krucyfiksem, reprezentuje charakter tworcy 1 jego trwanie w wierze katolickie;.
Natomiast odczytywany jako znak symboliczny ,plus” staje si¢ synonimem
wszystkiego, co jest i w przysztosci bedzie wartoscig dodang dla sylwetki autora -
zarowno w kontekscie zawodowym, spotecznym jak 1 autotelicznym.

Poza autodyscypling i samorozwojem, celem samym w sobie jest dla projektanta
takze rozumienie siebie jako tworcy. Za dowdd zachodzacych zmian w tym okresie
moze postuzy¢ analiza poréwnawcza dwoch zbieznych stylistycznie autoportretow.
Rysunki pochodzg kolejno z 2014 1 2019 roku, czasu sprzed 1 po tej generalnej zmianie
perspektywy. W 2014 roku Castelbajac przygotowal na zlecenie magazynu
»Apartamento” Autoportret w apartamencie (il. 52).

Rysunek zostal wykonany flamastrami z farba plakatowa na papierze. Portret
przybrat forme¢ surrealistycznej konsolidacji oblicza portretowanego z planem jego

mieszkania. Efektywnie rzut poziomy symbolicznego miejsca zamieszkania artysty,

*1 J.-M. Durand, Mode. Figure d part de Ihistoire de la mode Jean-Charles de Castelbajac, ,Les

Inrockuptibles” 2018, z 14 lutego.
%2 C. Schwaab, op. cit.
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zostal nadpisany na elementy jego twarzy. Wszystkie pokoje opatrzone sg odautorskimi
notatkami niczym komentarzami architekta — wykonawcy projektu. Szyja, pokryta
plamg zieleni, zyskata miano ,,Ogrodowego Labiryntu”. Na linii zuchwy widnieje tytut
,»W domu mojej wyobrazni”. Usta spaja stowo ,,Mito$¢”, stajg si¢ czerwonym ,,Pokojem
Namigtnosci”. Oczy sa ,,Biurem” 1 ,Kuchnia Pomystow”. Oznaczone kolorem
niebieskim wyrazaja pragnienie. Szczyt czola, jako symbol intelektu to ,,Salon
Problemow”, z ktorego przez komin we wilosach dymig mys$li. Calo$¢ staje si¢
schematem, mapa $wiadomosci portretowanego. Castelbajac zdradza, ktore zmysty
uznaje z jakimi intencjami. Autor umiescit tez na lewej piersi rysunek dwoch obronnych
wiez z bramg przejazdowa. Podpisat go ,,Zamek”. W tym czasie byt juz wlascicielem
Lubersan, zatem ten element niesie w sobie podwdjne znaczenie. Z jednej strony
wywoluje topos serca zamknigtego w twierdzy czy skarbcu, bezpiecznego od wszelkich
niebezpieczenstw*®. Z drugiej strony, jest to prywatna deklaracja artysty, ktory swoje
serce ma zarezerwowane dla rodzinnego domu, dla rodziny. W rysunku z 2014 roku
tworca skupit si¢ na swego rodzaju badaniu psychologicznym samego siebie.
Wypracowany uklad symbolicznych pomieszczen ustanawia artyste¢ jako osobg.
Odzwierciedla porzadek i odpowiedzialnos¢ poszczegélnych organow — architektury
wewnetrznej — za kolejne procesy codzienno$ci. Castelbajac skupil si¢ w tej pracy na
odbiorniku jakim artysta jest w otaczajacym go $wiecie.

Dzieto z 2019 roku zatytulowane Anatomia projektanta (il. 53.) odwraca
soczewke zainteresowania na drugg strone badanego S$rodowiska — tj. bodzce
zewngtrzne, ktore odbiornik-artysta rejestruje. Anatomia projektanta to takze
autoportret. Castelbajac zastrzega wigc, ze te analizy dotycza wyltacznie jego osoby, a
ich wyniki nie s3 generalng deklaracja. Jest to rysunek pastelami olejnymi oraz
flamastrami na papierze w kratke. Uzyte podobrazie moéwi o spontaniczno$ci
artystycznego gestu 1 podej$ciu czysto warsztatowym. Praca zostata zrealizowana w
charakterze ilustracyjnej notatki, na jednej z wyrwanych stron dziennika. Wzmacnia to
prywatny wymiar przemyS$len. Natomiast schematyzacja przedstawienia oraz
podobrazie zadrukowane ryga w kratke, wywotuje skojarzenie z opracowaniami czysto

technicznymi. Do zaprezentowania wynikow analizy, autor tworzy linearny rysunek

463 N . , , . .. . P ..
Topos strzezonego serca i serca-skarbca znany choc¢by z przekazow biblijnych. m.in.: ,,Czujniej niz

wszystkiego innego strzez swego serca, bo z niego tryska zrodlo zycia!” (Przyp. Salomona 4:23, przek.
Biblia Warszawska); ,(...) Albowiem z obfitosci serca moéwig usta. Dobry cztowiek wydobywa z
dobrego skarbca dobre rzeczy, a zty czlowiek wydobywa ze ztego skarbca zte rzeczy” (Mt, 12:34-35,
przek. Biblia Warszawska).

132



wlasnej twarzy. Cechy szczegoélne sa drugorzedne, a odzwierciedlone zostaty jedynie
jego niebieskie oczy. Kontur twarzy pozostaje otwarty na czubku gtowy. Wtosy zostaty
zastgpione przez roéznokolorowe linie, odpowiadajace bodzcom docierajacym z
zewnatrz do odbiornika-artysty. Podobne linie, zar6wno proste jak i narysowane po
tuku, znajduja sie¢ na calym obwodzie twarzy. Wszystkie opatrzone sa adnotacjami
majuskuly zapisanymi czarnym flamastrem, co réwniez stylizuje ilustracje na wykres
techniczny. Na podstawie opisoOw, widzowie maja mozliwo$¢ zapoznaé si¢ ze
wszystkimi bodzcami, ktore docierajg do artysty jako odbiornika i kolejno znajduja
swoje odzwierciedlenie w jego sztuce. To, co dociera bezposrednio do otwartej glowy
portretowanego, miesci si¢ w kategoriach abstrakcyjnych idei, emocji, zyciowych
potrzeb 1 pragnien. Wsréd wymienionych, znajduja si¢: ,inspiracja”, ,,pokarmy
ziemskie”, ,,promien slofica”, ,,pragnienie”, ,,zmystowo$¢”, ,,bionaturalno$¢”. Pozostate
stymulatory skierowane s3 na poszczegolne czgsci twarzy i odpowiadaja bodzcom, do
ktorych odbioru te narzady sa przystosowane, badz wytworom, ktére z tych narzadow
pochodza. Autor zestawia kolejno: ,.ciekawo$¢” 1 ,,lzy” — oczy; ,,Swieze powietrze” —
nos; ,,pocatunek” 1 ,stowa” — usta oraz ,krew” — policzek. Wsrdd linii schematu
znajduje si¢ takze jeden wyjatek od przyjetej reguty - czarna linia z kilkoma mniejszymi
odchodzacymi od niej odnogami dotykajaca lica portretowanego jest podpisana jako
»drzewo”. Staje si¢ ona symbolem zmystu dotyku i bliskoSci z naturg. W
przedstawieniu znalazla si¢ tez jedna linia nieopisana, prowadzaca do ucha. Zmyst
stuchu zostal jednak wymieniony w Autoportrecie w apartamencie gdzie odpowiadaja
mu ,,poruszajgce wiesci”.

Manifestujacy si¢ w powyzszym porownaniu rozktad napig¢, wskazuje wyraznie
na zmiang¢ kierunku zainteresowan artysty, z mierzenia czynnikow wewngtrznych na

§ledzenie czynnikéw zewnetrznych*®*

. Potwierdzaja to takze stowa projektanta z
wywiadu dla ,,Financial Times”. Rozmowa odbyla si¢ z okazji paryskich biennale
sztuki we wrzesniu 2018 roku, podczas ktérych Castelbajac petnit funkcje dyrektora
artystycznego wydarzenia. Powiedzial wtedy na temat zmian w swojej tworczosci:
»Pochodze z pokolenia, dla ktérego tworzenie czesto kojarzyto sie z osobistg udreka
emocjonalng. Z biegiem czasu zmienilem zdanie. Teraz jestem duzo spokojniejszy”*®.

W swoich rozwazaniach Castelbajac pozostaje wierny mysli Maxa Schelera: ,,Przez

*** Analiza SWOT, [w:] K. B. Matusiak, Innowacije i transfer technologii. Stownik poje¢, Warszawa, s.

16-17.
> . Cappelle, Jean-Charles de Castelbajac at Paris Biennale: flying the flag for style, .,Financial
Times” 2018, z 7 wrzesnia.
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cztowieka 1 na cztowieku mozna studiowa¢ metafizyke nie tylko czlowieka, lecz catego
wszech$wiata we wszystkich jego sferach i stopniach bytowych™®. Dotychczas, co
tworca zadeklarowat juz jako postanowienie u progu nowego tysiaclecia, petni¢ uwagi
poswiecit swoim tradycjom, wypracowanym i sprawdzonym wzorom.

Okres do 2016 roku, a takze powstanie Autoportretu w apartamencie, byto
podporzadkowane jego mikrokosmosowi. Autoportret Anatomia projektanta prezentuje
nowg optyke, w ktoérej ,,na przyktadzie czlowieka moze by¢ réwniez studiowana

487 To podejécie jest tym blizsze

najwyzsza zasada wszechswiata, makrokosmos
projektantowi, gdyz zgadza si¢ z obliczem jego wiary. Jak pisze o filozofii Schelera
Jacek Jastal: ,.czlowiek w niej jako mikrotheos stanowi takze pierwszy dostep do

468
Boga™™.

Wynikiem wielu opisanych tu zbiegdw okolicznosci, okres tych
fundamentalnych zmian zbiegt si¢ w czasie z wyjatkowym jubileuszem — jedna z
najistotniejszych motywacji w powstaniu niniejszej monografii — rocznica
pigédziesigciolecia pracy tworczej artysty, ktoérg obchodzil w 2018 roku. On sam w
podcascie ,,Modcast”, autorstwa Caroline Hamelle, powiedziat z tej okaz;ji:

7469 Te stowa doskonale

»Piecdziesiat lat tworzenia, tyle wyjatkowe co skomplikowane
ilustrujg wrazenia samego projektanta, ktory jasno podkresla, ze nie uwaza swojej
kariery zawodowej za obraz wiecznej prosperity. W tym szczerym podsumowaniu
wspomniat rowniez: ,Zawsze patrzylem na mod¢ bardziej jako na kolebke
innowacyjno$ci 1 kreatywnosci, niz jak na Zrédlo przepychu i luksusu™'®. Jeszcze
podczas wrzesniowych biennale sztuki, Castelbajac mogt w tych stowach odwolywac
si¢ wylacznie do swej dotychczasowej, niedawno zakonczonej dzialalnosci, oraz
trwajacej wspOlpracy z Rossignol oraz Le Coq Sportif. W tym czasie odbywaly si¢ juz
jednak ciche negocjacje, ktore w obliczu wspomnianego jubileuszu projektanta,
poczynity niezwykla wolte w obrazie catej jego biografii. Wspominajac tamten okres w

wywiadzie dla ,,Paris Match” artysta przywotlal rozmowe telefoniczng z Oliviero

Toscanim*'*.

*%® M. Scheler, Schriften aus dem Nachlass, Bern 1979, s. 53.

*7 M. Scheler, Swiatopoglad filozoficzny, thum. S. Czerniak, [w:] Pisma z antropologii filozoficznej i
teorii wiedzy, Warszawa 1987.

*%8 J. Jastal, Ja, mikrokosmos, ,,Filozofuj!” 2020, nr 1 (31), s. 36.

% C. Hamelle, Histoire de mode avec Jean-Charles de Castelbajac, ,,Modcast by Grazie”, nr 3, dostep:
https://www.radioline.co/podcast-modcastbygrazia ( z dnia 15 maja 2021).

7% Ibidem.

71 C. Schwaab, op. cit.
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Wieloletni przyjaciel i partner biznesowy projektanta, zwlaszcza z czasow
poczatku jego kariery, zaprosil go na wspdlne spotkanie z Luciano Benettonem w
Ponzano Veneto, gdzie miesci si¢ glowna siedziba rodzinnej marki United Colors of
Benetton od czasow jej zalozenia w 1965 roku. Spotkanie podyktowane byto szeroko
zakrojonym planem naprawczym firmy, ktory po swoim glosnym powrocie do czynnej
funkcji w spolce, po dziewieciu latach emerytury®’?, oglosit Luciano Benetton, jeden z
czworga braci zalozycieli. Osiemdziesigciodwuletni przedsigbiorca w rzadkim jak na
osobiste standardy publicznym wystgpieniu dla prasy, przyznat na poczatku stycznia
2018 roku, ze wspierany zespotem wykwalifikowanych manageréw, wraca do
aktywnego przewodniczenia firmie jako reprezentant zatozycielskiej rodziny®*”.
Decyzja zostata podjeta z uwagi na stabnaca pozycj¢ marki, ktorej przychody spadty o
15.4% z 1.62 mld euro w 2014 roku, do 1.37 mld euro w 2016 roku*’*. Prasa upatrywata
strat United Colors of Benetton w przegranej walce konkurencyjnej z rosngcym
rynkiem fast fashion. Luciano Benetton przyznal w wywiadzie, ze poprawa sytuacji
firmy szacowana jest na kilka kolejnych lat. Wérod decyzji strategicznych Benetton
przywrocit do stalej wspolpracy swojego dawnego partnera artystycznego, wyzej
wspomnianego, Oliviero Toscaniego. W duecie z zatozycielem, fotograf jest autorem
wielu najpopularniejszych a zarazem najbardziej kontrowersyjnych kampanii
reklamowych marki z lat 80. i 90.*” Szukajac nowych rozwiazan dla podstarzatego,
podupadlego biznesu, Toscani przekonal Benettona do zatrudnienia Castelbajaca.

Wspomniane na poczatku tego watku historyczne zatoczenie kregu, wynika z
racji na dotychczasowe, wspolne doswiadczenia tworcow. Wszyscy mieli okazje
pracowac ze soba na poczatku swoich zawodowych drég. Toscani 1 Castelbajac odniesli
wiele komercyjnych sukcesow wspolnych kampanii marketingowych. Benetton brat
takze czynny udzial w czgs$ci z nich, jednak chyba najlepiej upowszechnione jest zdjgcie
portretowe Benettona autorstwa Toscaniego, wykonane w kampanii reklamowej

swetrow marki Iceberg, ktore zaprojektowat Castelbajac. Pod koniec 2018 roku, po

2 Luciano Benetton byt pomystodawca i zatozycielem firmy. W 2008 roku podjat decyzje o odstapieniu

od pehlienia samodzielnego przewodnictwa nad marka, a nastgpnie odszedt na pelng emeryture w
kwietniu 2014 roku, przekazujac pelne zarzadzanie firma swojemu synowi Alessandro, patrz: C. Cornu, A
82 ans, Luciano Benetton revient redresser son entreprise, ,,La Presse” 2017, z 30 listopada.

2 . Zargani, Benetton’s Back, ,,WWD Daily Edition” 2018, z 29 stycznia.

“’* Ibidem.

47 Przywota¢ mozna choéby szeroko dyskutowane reklamy przeciwko rasizmowi w ktorej na zdjeciu
znalazly si¢ trzy anatomiczne ludzkie serca podpisane trzema kolorami: biaty, zo6tty, czarny, a takze
budzace wregcz oburzenie wsrod czgsci odbiorcoéw kampanie ze spotecznoscig chorych na AIDS.
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niemal czterech dekadach, wracaja do pracy razem. Teraz zwigzani wspdlnym
projektem $cislej, niz kiedykolwiek wczesnie;.

W wywiadzie dla wloskiego wydania magazynu ,,Elle” Toscani i Castelbajac
wymienili podstawowe zatozenia odbudowywane;j marki*’®. Mimo wywotania kilku
zartow o dzielgcych ich pogladach, dotarli do wspodlnej konkluzji, ze najbardziej zalezy
im na wprowadzeniu United Color of Benetton w §wiat nowoczesnego rynku mody.
Toscani wielokrotnie powtarzal o wspodtczesnej indolencji w tworzeniu osobistych
systemow warto$ci 1 stylu oraz technologicznemu uzaleznieniu od influencer
marketingu. Castelbajac, zwazywszy na swoje trudne do$§wiadczenia, zglosit sprzeciw
wobec nadmiernego gloryfikowania przeszlosci i opierania si¢ na jej narracji.
Whioskowat o spojrzenie naprzod i czynny udziat w ksztattowaniu przysztosci®’’, co
koresponduje z deklaracjami podjetymi w przyjeciu nowego pseudonimu na przelomie
2016 roku. Nalezy jednak uwzgledniaé, ze Jean-Charles de Castelbajac za sterami
United Colors of Benetton, to historyczna dla branzy fashion integracja dwodch
kultowych przedstawicieli koloryzmu w modzie. W zwigzku z tym, juz na etapie
publikacji tego wywiadu, mozna byto zatozy¢, ze mimo nowoprzyjetej filozofii, artysta
nie zrezygnuje w pelni z determinujacych dla jego stylu elementéw. Potwierdza to
kampania reklamowa, ktora w 2019 roku Castelbajac przygotowat w zwigzku z
promocja pierwszej, autorskiej kolekceji dla United Colors of Benetton.

Na trzon kampanii, artysta obral hasto The Rainbow Machine. Materialem
pierwszoplanowym zostata animacja oraz plakat promocyjny stworzone przez samego
projektanta. Jest to dzieto rysunkowe bedace portretem cztowieka—maszyny (il. 54.).

W centrum kwadratowego pola obrazowego na nieopracowanym, biatym tle,
znajduje si¢ twarz w catosci ztozona z symbolicznych, kreskowkowych elementow
maszynowych. Poszczegdlne podzespoty mechanizmu, takie jak kota zamachowe, paski
klinowe 1 tym podobne cz¢sci, oddajg caty wizerunek. Szyja zastapiona jest drabing
prowadzaca do linii twarzy, obudowy maszyny. Potaczone zgbatki 1 prowadnice,
reprezentuja oczy wpatrzone bezposrednio w kierunku odbiorcy. Jedno przymruzone
oko i usta bez wyrazu, bez cienia emocji, zdradzaja analityczne podejscie cztowieka—
maszyny. Obserwuje, wrecz wpatruje si¢, stucha, aby nastgpnie przekazac¢ te informacje

do motorniczego zawiadujgcego maszyng w sterowni na szczycie glowy. Motorniczy,

¢ A. di Lello, Jean-Charles de Castelbajac, Oliviero Toscani, | maestri del colore , ,Elle Italia” 2019, z

23 marca, nr 10.
7 Ibidem.
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usadowiony w kokpicie blisko lewego gérnego naroznika pola obrazowego, siedzac w
fotelu ma do dyspozycji kierownice i pedaly sterownicze. Zostal opracowany
SylwetOWO,478 w komiksowej formie figurki ztozonej z dwoch plam odpowiadajacych
glowie 1 tutowiu oraz czterech linii, przedstawiajgcych konczyny. W lewej rece,
maszynista trzyma znak symboliczny ptaka w locie, ktory jest jednym z podstawowego
zestawu hieroglifow Castelbajaca. Na lewo od maszynisty, przy samej krawedzi pola
obrazowego, znajduje si¢ autorski podpis, zapisany kapitalikami ,,UNITED COLORS
OF MY MIND” (ang. ,ZJEDNOCZONE KOLORY MOJEGO UMYSLU”). W
kontekscie reklamowym, to rodzaj hasta promujacego wydarzenie. Wykorzystana gra
stow nawigzuje do nazwy firmy, a odniesienie do kreatywnosci autora, sugeruje
podjecie przez niego stanowiska dyrektora kreatywnego marki. Jednoczesnie jest to
osobista deklaracja Castelbajaca, zwigzana z historia tworczosci projektanta 1
charakterystyki jego stylu, w ktorym kolory odgrywaja jedng z fundamentalnych rol od
poczatku jego dziatalnosci. W takim wypadku, portret cztowieka—maszyny, nazwanej
The Rainbow Machine sugeruje, nie tylko projekt reklamowy, ale takze autoportret.
Takie przedstawienie mozna uzna¢ za dopetnienie si¢ narracji podj¢tej w poprzednich
latach, kiedy Castelbajac staral si¢ odkry¢ potencjal autora jako odbiornika i
przekaznika w pracach Autoportrecie w apartamencie oraz Anatomia projektanta. The
Rainbow Machine wydaje si¢ by¢ ostatnim stadium tej konceptualnej analizy. Znajac
przekréj pomieszczen maszyny oraz teori¢ za co odpowiedzialne sg poszczegélne jej
elementy, a takze posiadajac wykaz wszelkich bodzcow sygnalowych, ktére odbiera z
otoczenia, dochodzi do prezentacji tego, co autor jako przekaznik oferuje w zamian jako
produkt. Odpowiada za to wczesniej nie wymieniony element The Rainbow Machine.
Jest to czarny lejkowaty przyrzad na szczycie glowy i catego mechanizmu, ktérego
waski koniec zaczyna si¢ w Srodkowej czegsci glowy. Zakonczenie w formie szerokiej
tuby sygnatowej czy nawet bardziej patefonowego glosnika, ma swoje ujscie po prawe;j
stronie pola obrazowego. Z jej s$rodka wydobywa si¢ sygnal w postaci
sze$ciokolorowego, teczowego strumienia. Kolory teczy uktadaja sie w logo
reklamowanej marki oraz przypominaja o najbardziej rozpoznawalnych projektach
artystycznych autora. W The Rainbow Machine kazdy obrét mechanizmu przynosi
nowy fragment produkowanej teczy. Zgodnie z deklaracjg autora, ze kazdy najmniejszy

szczegbt zycia, zapewnia inspiracj¢ do dalszej pracy.

78 W. Strzeminski, Widzenie sylwetowe, [w:] Teoria Widzenia, £6dz 2016, s. 79-82.
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Wykorzystanie przez Castelbajaca figury czlowieka—maszyny wydaje sie¢
naturalnym kierunkiem w obliczu serii prac analizujagcych funkcjonowanie i
funkcjonalnosci cztowieka—artysty—odbiornika. Niemniej jednak, niezbgdna jest w tym
miejscu rozwaga interpretacyjna. Sam projektant wielokrotnie, z uwagi na swojg
preferencje do sztuki modernistycznej, obok filozofii dadaistycznej, surrealistycznej i
pop artowej, nawigzywal takze do wloskiego futuryzmu. Eugenie Paulicelli przywotujac
jeden z fundamentalnych artykutéw dziedziny, autorstwa Georga Simmela pt. Fashion

opublikowanego po raz pierwszy w 1895 roku*”

, ZWraca uwage, ze branza mody
nawigzata szczegdlne potaczenie z modernizmem. Ustanawiajgc swoje miejsce w relacji
z rozwojem urbanistycznym, a zwlaszcza rewolucja przemystowa, moda posiadta swoj
punkt odniesienia do rodzacej si¢ mysli futurystycznej480. Idee innowacyjnosci, zmiany
1 pedu, przemyst modowy wdrozyt zarowno w aspektach produkcyjnych oraz
technologicznych, jak i stylistycznych czy tez marketingowych. W odpowiedzi branza
modowa, czy bardziej odziez jako medium, zyskaty zainteresowanie futurystow takich
jak Giacomo Balla, Tullio Crali czy Tommaso Marinetti. Arty$ci przyznawali, ze
najbardziej interesujagcym a zarazem najcenniejszym co dostarczajg ubrania, jest ich
wizualny 1 wizerunkowy impakt wywierany na otoczenie oraz polityka stylu, ktora
zwiazuje indywidualny charakter z tozsamos$cia spoteczna®'. Z uwagi na echa tego
polaczenia moda nadal sezonowo korzysta z idei futuryzmu.

Jak prezentuje Paulicelli, z tego wynika tatwos$¢ z jaka po wpisaniu frazy
,Futurist fashion” w wyszukiwarke internetowg, mozna otrzymac liste wielu
wspotczesnych projektantow, ktorzy z tym nurtem pracujg lub pracowali482. Niestety
ten trop w odniesieniu do cztowiecka—maszyny autorstwa Castelbajaca jest niecelny.
Wynika to z rozdzwigku na poziomie zatozen podstawowych manifestu futurystycznego
1 generalnych postanowien narracyjnych projektanta. Juz w pierwszych pigciu
podpunktach Marinetti pisat o $miatosci, buncie, walce, aby w nastgpnych rozwingé
mysl, ze tylko wytwory o agresywnym charakterze mogg sta¢ si¢ arcydzieiami483.
Agresja i walka stoja w wyrazniej opozycji do pacyfistycznej natury Castelbajaca. The
Rainbow Machine, za posrednictwem znaczen wnoszonych przez symboliczng tecze,

wyraza rowno$¢, szacunek ale takze wiarg i pokoj. Obraz The Rainbow Machine umyka

*° G. Simmel, Fashion, ,International Quarterley” 1904, T. 10, s. 130-155.

* E. Paulicelli, Fashion and Futurism: Performing Dress, [w:] A Century of Futurism: 1909-2009,
,2Annali d’Italianistica” 2009, T. 27, s. 188.

“*! Ibidem.

2 Ibidem, s. 119.

*3 B, T. Marinetti, Akt zalozycielski i manifest futuryzmu, ,,Le Figaro” 1909, z 20 lutego.
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réwniez siegajac po definicje ,.stawania—sic—maszyna” autorstwa Rosi Braidottir*®* czy
nawet ,czlowicka—maszyny” Juliena de la Mettriego®™. Choé postawy nie-
antropocentryczne s3 cze¢scig eksploracji artysty, na przyktad w jego dzietach
rysunkowych, to jednak postantropocentryzm nie jest tematem The Rainbow Machine.
Z de La Mattrie rozmija si¢ natomiast w pojeciach obecnosci Boga oraz fundamentach
mechanistycznego pojmowania, ktore odczuwanie, myslenie i decydowanie zawierzaja
wylacznie pierwiastkom ciata*®.

Postawa Castelbajaca jest duzo blizsza tej kartezjanskiej ktorg de La Mattirie
postanowil udoskonali¢, a w ktorej czynnik samokontroli przypisywany jest istocie
niefizycznej*®’, co odpowiadatoby motorniczemu w kokpicie na glowie The Rainbow
Machine. W istocie najblizsza zalozeniom artysty wydaje si¢ wykladnia ks. Jacka

488

Lapinskieo o pozycji Homo Faber w aspekcie kulturowym™®. Rysuje si¢ wigc, idac za

Lapinskim, sylwetka cztowieka technicznego, a bardziej czlowieka zyjacego w kulturze
cywilizacji technicznej, ktora stanowi dla niego srodowisko zycia i dziatania®®.

Z perspektywy kultury, technika wedlug tapinskiego projektuje dla Homo
Faber peten obraz — zard6wno w aspekcie horyzontalnym jak i wertykalnym. Autor ma
przez to na mysli wykorzystanie techniki przez jej uczestnikOw za narzedzie
ksztattujagce otaczajaca ich rzeczywisto$¢. Narzedzia pozwalaja na poszukiwanie 1
badania, poszerzanie panoramy perspektyw, pozyskiwanie, a w koncu takze tworzenie
nowych dobr — takze kultury. Dzigki utworzeniu na podstawie eksploracji i eksploatacji
$wiata naturalnego, nowego, sztucznego Srodowiska mozliwy jest dla Homo Faber
wglad w siebie oraz kontakt na linii $wiat — czlowiek — duchowos$¢ 1/badz wiara.
Odnoszac to do autoportretu, motorniczy po przetworzeniu danych zwalnia dZwignig, a
wytwory kreatywnosci, pod postacia tgczowego tuku opuszczaja The Rainbow Machine.

Niniejsza wolta na temat cztowieka—maszyny zostata poczyniona, aby uchwyci¢
wyrazny obraz projektanta, w jakim on sam rysuje si¢ wspodlczesnie, w okresie
osiggniecia pieédziesigciu lat tworczosci. Castelbajac jako Homo Faber — The Rainbow
Machine jest stale obecny w mediach spotecznosciowych, korzysta z gadzetéw

technologicznych i1 od zawsze interesuje si¢ nowymi technologiami. Pamietnik spisuje

** R. Braidotti, Po Cztowieku, thum. J. Bednarek, A. Kowalczyk, Warszawa 2014.

J. O. de la Mettrie, Czfowiek—maszyna, thum. S. Rudnianski, Warszawa 2020.

#0s. 4748 50.

*7 A. Damésio, Blgd Kartezjusza. Emocje, rozum i ludzki mézg, thum. M. Karpinski, Poznan 2013, s. 145.
8 ks, I Lapinski, ,, Homo Faber” w Aspekcie Kulturowym, ,,Rocznik Filozoficzny” 1997, T. XLV, nr 3,
s. 189-219.

** bidem, s. 189.
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na Instagramie, cze$¢ archiwum dostepna jest na stronie internetowej, jego wytwory
sprzedawane sg w sklepach online, a wiele dyskusji i wywiadow przeprowadza na
kanatach livestreamowych. Rowniez proces tworczy, od czasu dotaczenia do United
Colors of Benetton, zostal w duzej mierze podporzadkowany pracy zdalnej. W
pierwszej kolejnosci, bylo to zwigzane z odlegloscia miedzy paryskim miejscem
zamieszkania tworcy, a gldowng siedziba marki we wtoskim mies$cie Ponzano.

W trakcie prac nad kolekcjg jesienno-zimowa na sezon 2019/20 oraz kolekcja
letnia w 2020 roku, Castelbajac wielokrotnie podrézowat do Wtoch samolotem.
Niemniej jednak, mieszkajac na state w Paryzu, juz wtedy wiele spotkan odbywat
poprzez sie¢. Ponadto, kalendarz podrozy byl dodatkowo obcigzony sezonowymi
wspotpracami. Byly to prace nad limitowana kolekcja dla Vilebrequin z premiera w
kwietniu 2019 roku*® oraz kolekcja kapsutowa dla Palace z maja tego samego roku®®™.
Niestety, kilka miesi¢cy pdzniej, wszystkich w obliczu pandemii COVID-19 czekata
konieczno$¢ catkowitego przemodelowania codziennosci. Pozostajacy dotad w
bezustannym pedzie projektant, musiat odnalez¢ si¢ w nowej, obtozonej globalnym
lockdownem rzeczywistosci.

Jako Homo Faber nie znajdowal utrudnien w kontek$cie komunikacyjnym.
Wszelkie konsultacje i rozmowy, a takze staly kontakt ze swoimi obserwatorami w
cato$ci przeniost do §wiata wirtualnego, ktory byt jego polem dziatania juz od lat. Wielu
tworcoOw niemalze ,zniknglto” z przestrzeni publicznej w okresie kwarantanny,
tymczasem Castelbajac — co nalezy podkresli¢ — w wieku siedemdziesieciu jeden lat
pozostat widoczny, osiggalny 1 tworczy. W poczatku pandemii, w pierwsze] polowie
2020 roku, artysta stworzyt cykl rysunkow Journal du confiné (fr. Dziennik
ograniczen), bedacy odpowiedzia na wprowadzone obostrzenia oraz forma
pokrzepiajacych broszur dla spoiecznos’ci492. Roéwnoczesnie jak podkreslal, byl to dla
niego osobisty sposob radzenia sobie z izolacjg, forma stacjonarnego zastgpienia dziatan
streetartowych. Dzigki niezakiéconemu, ciggtemu pobytowi w domu, artysta znalazt tez
czas, aby poswieci¢ si¢ pewnym podsumowaniom. W takich okoliczno$ciach powstaty
jego dwa ostatnie, najnowsze projekty. Wydany 15 sierpnia 2021 roku album Dessins

tout-terrain (fr. Projekty terenowe), zbior pigciuset rysunkow artysty ktore dotychczas

*° K. Foreman, Pop life,,,WWD” 2018, z 26 listopada.

91y, Hanra, ,, Wonky and crazy”’: when Palace met Juventus, ,,The Guardian. USA” 2019, z 5 listopada.
C. Jeammet, Jean-Charles de Castelbajac nous raconte en dix dessins poétiques son quotidien de
créateur confiné, ,franceinfo” 2020, z 2 maja, dostep:
https://www.francetvinfo.fr/culture/mode/createurs/en-images-jean-charles-de-castelbajac-nous-raconte-
en-dix-dessins-poetiques-son-quotidien-de-createur-confine_3938811.html (z 15 marca 2021).
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dostepne byly jedynie w jego prywatnym archiwum. Ksigzka towarzyszyta wernisazowi
wystawy Le peuple de demain (fr. Ludzie jutra), ktora od 25 sierpnia 2021 roku do 9
maja 2022 roku ma miejsce w Galerii Dzieciecej w paryskim Centre Pompidou.

Celem wystawy bylo przedstawienie swiata znakéw — hieroglifow przysztosci —
ludziom jutra, a dzisiejszym dzieciom, jako drogowskazu w kierunku dobrych
wartoéci’®®. Castelbajac niczym heraldysta postanowil zawrze¢ swoja artystyczng
tozsamo$¢ we wzorach totemow, flag 1 znakow. Zostawi¢ zakodowang wiadomos$¢ dla
ludzi jutra. Zosta¢ zar6wno postancem ze wspomnieniami przesztosci i wspomnieniem
wlasnych dokonan.

*

W biografii Jeana-Charlesa de Castelbajaca wiele historii zatacza krag. W wieku
okoto siedemdziesieciu lat wraca do aktywnosci fizycznej i cieszenia si¢ chwilg, jak
niegdy$ w pierwszych latach od zamieszkania w Paryzu, kiedy w skorzanej kurtce
pedzil w towarzystwie Thierry’ego Muglera na Harleyu Davidsonie. Po wielu latach od
poznania McLarena i Vestwood w Londynie, wraca do stolicy Wielkiej Brytanii, aby
zatozy¢ swdj sklep 1 dotaczy¢ do londynskiej sceny modowej. Kupuje zamek Lubersan
aby powroci¢ 1 zzy¢ si¢ od nowa z utraconym rodowodem. W koncu powraca rowniez
do wspodlpracy biznesowej z Olivero Toscanim, z ktérym w zasadzie rozpoczynat
karier¢ po wyprowadzce z Limoges. Przez wiele lat jego kolejne kolekcje byty
reinterpretacjami, echem  wcze$niejszych  projektdow.  Przygotowywane  tak
konsekwentnie, staty si¢ jego niepodwazalnym, globalnie rozpoznawalnym stylem.

Z tych wzgledow nie dziwi wigc decyzja artysty, ktory postuzyt sig
reminiscencjami aby podsumowa¢ w Dessins tout-terrain poczyniona na tamach
albumu retrospektywe. Z perspektywy prac nad niniejszym rozdziatem, to dzieto
stanowi rowniez klamr¢ narracyjna, dowod postgpu, $wiadectwo rozwoju motywacji
artystycznych i $wiadomosci tworczej projektanta. Podczas przygotowywania wystawy
Le Peuple de demain Castelbajac stworzyt swoj najnowszy portret dtoni. Po dwudziestu
czterech latach od pierwszego takiego ujecia, artysta narysowat Le Peuple de ma main
(fr. Ludzie mojej dtoni) (il. 55.).

Tytut rysunku jest dwuznaczny. Ze wzgledu na okoliczno$ci powstania, stanowi
bezposrednie nawigzanie do tworzonej wystawy Le Peuple de demain, ale jest to takze

odwotanie do motta artysty ,,ce qui vient de ma main est né dans mon coeur”. To prosta

3 M. Ruyter, La Creation, c’est la Curiosite, ,,Technikart” 2021, z 21 grudnia, nr 255.
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kompozycja, na ktora sktada si¢ ujecie uniesionej w gore prawej dtoni, trzymajacej w
garsci otowek lub kredke. Poszczegodlne palce pomalowane sg kolejno, liczac od kciuka,
na kolor czarny, czerwony, zoOtty, niebieski i zielony. Wszystkie paznokcie zostaly
zamienione na przedstawienia ludzkich twarzy. Rysunek utrzymany jest w typowej dla
tworcy kreskowkowej tendencji o linearnym opracowaniu anatomii przedmiotow.
Kontury oddane zostaly czarnymi pociagnigciami flamastra, a plastyczno$¢ obiektow
oraz cieniowanie - za pomocg gestych szeregéw rownoleglych, krotkich kresek. Tto
pozostato nieopracowane, co dodatkowo oddala rysunek od konwencji mimetycznej w
kierunku zainteresowania znakiem i budowa autorskiej heraldyki. To dzieto
symboliczne, bedace nadbudowa kilku dotychczasowych projektow, przepracowanych
mys$li. Przede wszystkim jest rozwigzaniem powia(zanym494 dla dzieta pierwszego z
ciagu rysunkéow dloni, ktory powstal 20 czerwca 1990 roku, a ktéry zostal juz
przywotany w oméwieniu dyptyku Ma devise+ (il. 12.).

W obu rysunkach dton trzyma rysik, nadrzedne medium wszelkich dziatan
projektanta. Z tytuldow widz dowiaduje si¢, ze w rysunkach przedstawione sg dlonie
tworcy. Rozni je jednak cecha najbardziej podstawowa — wykonywana czynnos¢. W
pierwszym dziele ciggu, lewa dlon projektanta ujeta zostata przy pracy. Cho¢ na
nieopracowanym tle nie wida¢ jeszcze zadnych rezultatow, rysik jest juz skierowany w
stron¢ podobrazia, praca ma si¢ rychto rozpoczaé. W najnowszym rysunku widoczna
jest prawa, niepiSmienna dlon projektanta. Uniesiona w gore, ze zlozonymi palcami,
przywodzi na mysl spoteczny gest motywacji, poparcia, obecnosci ale réwniez sity,
sprzeciwu 1 manifestacji. Na przestrzeni lat, rzeczywiscie, obsesyjne poswigcenie pracy
przerodzito si¢ dla Castelbajaca w tworczo$¢ §wiadomg i zaangazowang. Wybrane w Le
Peuple de ma main kolory, sa nie tylko oznakg stylu, przywotaniem palety barw
projektanta, czy znaku tgczy — wszystkiego co wypracowal od czaséOw pierwszego
rysunku dtoni. Sg tez $wiadectwem réwnosci. W pierwszej kolejnosci nalezy wigzac to
z przekazem wystawy, ktora kieruje swoja tres¢ do wszystkich dzieci na catym §wiecie,
o czym $wiadczy miedzy innymi plakat reklamujacy (il ..).

Castelbajac nie pozostaje jednak zwigzany z ruchem przeciw dyskryminacji
wylacznie w stosunku do najmtodszych. Oczywiscie projekt z okazji SDM z 1997 roku
byl pierwsza tak glosng deklaracja réwnosciowa, ale w kolejnych latach projektant

zabieral glos w sprawach spolecznych jeszcze wielokrotnie. W swoich rysunkach,

% G. Kubler, Ciggi form, [w:] op. cit. , s. 54-63.
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okazywat solidarno$¢ w obliczu konfliktéw zbrojnych, atakoéw terrorystycznych, akcji
przeciwko nietolerancji i wkluczeniom .

Uktad dioni z Le Peuple de ma main powtarza kompozycje logotypu, ktory
projektant zaprezentowal w 2013 roku w kontek$cie promocji swojej drugiej linii
JC/DC, pdzniej w 2015 roku, jako logo agencji Castelbajac Creative. Na swoim koncie
Instagram w poscie z 31 maja 2020 roku (il. 56.) przyznatl, ze logo nabiera znaczenia w
obliczu powszechnego gniewu przeciwko rasizmowi*®®. Kolory poszczegolnych palcow
w Le Peuple de ma main maja zatem symboliczny wyraz reprezentowania réznych nacji
1 grup etnicznych. W koncu jest to rowniez wyznanie wdzigcznosci za doswiadczenia
zyskane dzigki osobom, ktore poznal podczas tych pigcédziesieciu lat dziatalnos$ci,

wspotprac i podrozowania.

49 Byt to okres urzagdzanych na calym §wiecie manifestacji pod hastem Black Lives Matter, BLM.
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Rozdzial I1. Projektant

Jak zostalo opisane w poprzednim rozdziale, mimo pierwotnych zatozen,
rodowej tradycji i realizowanej edukacji, w obliczu wielu rodzinnych trudnosci,
Castelbajac nigdy nie rozpoczal kariery wojskowej. Za sprawa decyzji matki, ktora
chcac zapewni¢ mu dochdéd i1 szanse na samodzielne utrzymanie w przysztosci,
wprowadzita syna w obszar wlasnej profesji zwigzanej z branzg mody. W ten sposéb, w
pewnym stopniu mimowolnie, stat si¢ uczestnikiem ogromnej kultury i1 to wlasnie na
relacjach z tg kulturg b¢dzie opierac si¢ niniejszy rozdziat.

Gwoli jasnosci, zarowno pojecie kultury, rozumiane tutaj jako synonim $wiata**®
mody, jak i1 uczestnictwa w kulturze, w niniejszym tek$cie traktowane sg zgodnie z,
zaproponowang przez Marka Krajewskiego, relacyjng koncepcja uczestnictwa w

kulturze*®’

. Przede wszystkim uznaje ona za archaiczne ujgcie kultury, jako formy
partycypacji*®, w tym opieranie jej na wzorze kulturowej konsumpcji i zaspokajaniu
potrzeb kulturowych*®, podlegania obowiazujacym w niej normom i wzorom>® oraz,

01 Jak pisze

ewentualnie, rdwniez tworzenia w jej obszarze, chocby amatorsko
Krajewski, cechg wspdlng tego przedawnionego podejscia jest rozumienie kultury jako
czego$ zewnegtrznego wobec jednostek, czego$ czym one manipuluja, z czego
korzystajg, a w efekcie co determinuje kim sg w sensie sp01ecznym5°2. W tym takze
wykorzystujac okreslenie ,,cztowieka kulturalnego” jako cztonka tej zbiorowosci, ktore
jedynie tylko pogtebia obecng w tym podejsciu idee klasizmu. Taka definicja ktdci si¢ z
charakterem i podejsciem projektanta, natomiast zblizona jest znaczaco do tradycji
haute couture, z ktorg jak juz zostato napisane, artysta wcigz si¢ rozmijat.

Poczynajac od przystapienia do Creators and Industrialists, Castelbajac od
zawsze opiera swoj system dziatania na szeroko rozumianym wspoluczestnictwie,

wspottworzeniu oraz wspotodczuwaniu. Od momentu swej inicjacji, jeszcze w

miejscowosci Limoges, Castelbajac staral si¢ po prostu by¢ czesScig branzowej

4% w tym kontekscie jako ,.grupy ludzi, ktorych co$ taczy”, patrz: Swiat, [w:] Stownik jezyka polskiego

PWN, op. cit.

*7 M. Krajewski, W kierunku relacyjnej koncepcji uczestnictwa w kulturze, [w:] Sztuka i jej obrzeza,
»Kultura i Spoteczenistwo” 2013, nr 1, s. 32-33.

8 |bidem, s. 43.

993, Grad, Badanie uczestnictwa w kulturze artystycznej w polskiej socjologii kultury, Poznan 1997, s.
21-42.

0 A Tyszka, Uczestnictwo w kulturze. O roznorodnosci stylow zycia, Warszawa 1971, s. 122.

U. Przybyszewska, Przemiany uczestnictwa kulturalnego spoteczenstwa polskiego w swietle badan
socjologicznych, Warszawa 1982.

92 M. Krajewski, op. cit., s. 42.
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spoteczno$ci. Oczywiscie od poczatku kierowala nim réwniez ambicja i1 cheé
odniesienia  sukcesu, ale determinacja 1 kompetytywna osobowo$¢ bez
dyskryminujgcych zachowan nie sg wykluczajace z koncepcji relacyjnej. Na co zresztg
nalezy uczuli¢, kultura, wedtug Krajewskiego, sktada si¢ z aspektéw na catej skali
zachowan, a nie jest ani narz¢dziem do weryfikacji zachowan, a tym bardziej zbiorem
jedynie tych, ktore w jaki§ sposob mialyby zostaé uznane za pozytywne®. Dlatego
wlasnie badacz proponuje rozwigzanie pokrewnej, drugiej idei rozumienia kultury. W
tym obliczu, kultura jest traktowana jako wieloczyn, w ktorym jednostka jest
zanurzona, a uczestnictwo i przebywanie w niej, tozsame jest z byciem cztowiekiem.
W takim przypadku, kultura stanowi nieodzowny element zycia i jest dost¢gpna dla
kazdego, pod kazda postacia. Uczestnik moze podejmowac i nie podejmowac dziatan a
nawet decyzji, a mimo to jest czgsciag kultury504.

W swojej tworczosci Castelbajac wielokrotnie postuguje si¢ materiatami i
cytatami nalezgcymi do dziedzin, ktore nie zostalyby utozsamiane ze §wiatem mody. W
takim przypadku - nawiazujac relacje z tymi uczestnikami kultury, ktorzy nie
podejmuja czynnego udzialu w $wiecie mody, a czg¢sto nawet nie sg nim
zainteresowani. Ponadto, przywotujac stowa Barbary Fatygi, mozna nazwa¢ dotyczaca
tworczosci Castelbajaca narracj¢ uczestnictwem w ,,federacji (sub)kultur”sos. Badaczka
uznata bowiem, ze uchwycenie w kulturze pewnego finalnego stanu jest mozliwe tylko
dla potrzeb naukowych, poniewaz jej podstawowa cechg jest zmienno$¢®®. W
przypadku dziatalnos$ci projektanta, wcigz zmieniajgcg proporcje, ale komplementarng
federacja subkultur, sg dziedziny projektowe oraz artystyczne. W tym rozdziale uwaga
zostala poswigcona pierwszej z nich.

Historycznie byla pierwsza, oficjalng $ciezka zawodowa tworcy, cho¢ jak
pokazuje jego biografia, w tym samym czasie posiadat juz takze wyrobiong tozsamos$¢
artystyczng. Uwidaczniajg si¢ dwie, interesujgce perspektywy. W pierwszej kolejnosci
jest to wktad projektanta w rozwoj dziedziny. W tej przestrzeni dziatalnosci, na
podstawie opisow kolekcji jego autorstwa, przeanalizowane zostang zrddla jego
inspiracji, wypracowane kroje oraz sylwetki, a takze wplyw na innych, jemu

wspotczesnych tworcéw. Drugim celem rozdzialu, cho¢ nie mniej waznym, jest

> |bidem, s. 43.

>% M. Golak, Socjologia kultury, Warszawa 2007, s. 120 i 122.
°% B Fatyga, Dzicy z nasze ulicy, Warszawa 2005.

*% Ibidem.
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wyeksponowanie jego stanowiska w debacie na temat konsolidacji pozycji artysty i
projektanta w dziedzinie mody oraz jego pozycja na mapie zjawiska, ktore Francuski
Instytut Mody okre$lit mianem problematyki wzajemnego oddziatywania migdzy moda
i sztukg (fr. Les Interactions entre mode et art/ ang. Interaction between fashion and
art™’). Oba aspekty prezentowane w rozdziale, nie beda jednak od siebie odseparowane,

%% graz sztuki,

a prowadzone réwnolegle. Poszukiwanie spojnosci 1 przeciwnosci mody
odnosi si¢ do wspolnej drogi podjetej przez dwa, rdézne Swiaty, gdzie: ,,butiki odgrywaja
rolg galerii, arty$ci majg swoj udziat w katalogach modowych lub pokazach mody,
projektanci zapraszani sg do prezentacji na wystawach sztuki wspoélczesnej, artysci
wygladaja jak projektanci mody, projektanci mody graja w bycie artystami, artysci
sprzedaja koszulki, gdzie wszystko wyglada tak jakby sztuka i moda raz jeszcze
odkrywaty siebie nawzajem 1 konsumowala wspolny miesigc miodowy w celu
wywyzszenia, upigkszenia i rozreklamowania siebie nawzajem”.>*

Wszystko to ma oczywisty zwiazek z juz poruszang kwestig relacji autora, dzieta
1 odbiorcy. W tym miejscu, biorgc pod uwage samg tylko intencj¢ tworcy, jak pisze
Maria Anna Potocka: ,dzielo sztuki to przedmiot wykonany, zaméwiony lub
znaleziony, rOwniez rejestracja czy aranzacja sytuacyjna, ktorym artysta przyznat
uprawnienia reprezentacyjne”510. Z tej perspektywy wynika, ze sam autor moze podjac
decyzj¢ o przyznaniu dzielu miana dzieta sztuki. Natomiast, jak uwaza Janusz
Stawinski, artysta tworzy dzieto, a nastgpnie oddaje je odbiorcom i na tej podstawie

. L. . . . . 11
mozna uznawaé, ze interpretacja dziela jest otwarta>*’.

Uwzgledniajac przy tych
stowach rowniez wplyw ikonografii autora na uznane w tym tekscie relacyjne
uczestnictwo w kulturze, mozna wnioskowa¢, ze dzieto pozostanie tak dlugo jedynie
Swiadectwem autora, jak odbiorcy podejma decyzje o uznaniu lub nieuznaniu tego
dzieta za sztuke. Dialog miedzy moda i sztuka ewoluuje wraz z rozwojem historii
sztuki. Z calg pewno$cig mozna przyznac, ze do czaséw przejecia pierwszenstwa przez

tzw. nowa histori¢ sztuki, kiedy podziaty dziedzinowe przestaty odgrywac istotng role

w krytyce artystycznej i historii sztuki, dyskusja odbiorcéOw i autorow mody w

> Mode, transversalité et croisements [w:] Fashion. Vingt ans de systéme de mode, Paryz 2010, s. 204.

W tym miejscu wg. definicji ,,waskiego rozumienia mody”, tj. wywierania wptywu na jednostki w
zakresie wyboru przyozdabiania ciata za pomocg odziez i akcesoriow oraz zmian, jakim owe wybory

podlegaja, patrz: D. Lukoszek, op. cit., s. 48.
509

508

Mode, transversalité et croisements..., 0p. Cit., s. 204.

M. A. Potocka, Estetyka kontra sztuka, Warszawa 2007, s.87.

J. Stawinski, Socjologia literatury i poetyka historyczna, [w:] Dziefo — Jezyk — Tradycja, Warszawa
1974, s. 59.
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kontekscie uznania jej za sztuke byta bardzo bogata®2. Pierwotnie dyskutowana jedynie
w kategoriach przejawoéw luksusu burzuazji i rodzin monarszych, trwata tak do czasow
rewolucji przemystowej. Rozwoj przemystu tekstylnego 1 nowych technik dystrybucji
handlowej, upowszechnil temat mody jako swoistego atrybutu codziennosci wsrod
przedstawicieli klasy $redniej, zwlaszcza wérod kobiet™™?,

W drugiej potowie wieku, we Francji powstata profesjonalna i bezprecedensowa
galgz wytworstwa nazwana haute couture. Jak zostalo wyzej wspomniane, wtorowata
ona klasowej nobilitacji majetnych i ubogacata liste luksusowych zaje¢ 1 zainteresowan.
W zasadzie do czasow wspotczesnych XX i XXI wieku, historia nie interesowala si¢
ubiorem nizszych standw, nie znajdujac w niej zadnej jakosci. Dopiero dzialania
archeologiczne, antropologiczne 1 etnologiczne podjety zagadnienie, chod
pozostawiajac je jedynie w strefie zainteresowan historii ubioru. Zatem, wraz z
zatozeniem w 1868 roku Chambre Syndicale de la Couture, des Confectionneurs et des
Tailleurs pour Dame (fr. Zwigzkowa Izba Krawiecka, Producentow i Krawcow dla
Pan), zaczal na szeroka skale upowszechnia¢ si¢ termin ,,moda”.

Na to wskazuje migdzy innymi zmiana dokonana w latach 40-tych. XIX wieku
w jezyku francuskim. Rzeczownik ,,moda” do tej pory funkcjonowal w rodzaju meskim
- ,,Jle mode”- czerpigc swoja etymologi¢ z tacinskiego stowa ,,modus”, ktory dotyczylt
opisywania stylu lub stylu zycia. Rzeczownik rodzaju meskiego, zostat zastapiony
formg zenska ,,la mode”, kierujac jego etymologi¢ na francuski wyraz ,,la modernité”
(nowoczesnosc).

Badaczki Lise Skoy i Marie Riegels Melchior postuluja, ze bardziej od haute
couture, mogta mie¢ na to wplyw generalna che¢ dazenia do nowoczesnosci®™*. Nie
mozna jednak wyklucza¢, ze plynaca z najwyzszych sfer inspiracja, nie miata w tym
miejscu postuchu i jakiej§ czgsci udzialu. Pod koniec XIX wieku, zafascynowanie
osiggnieciami paryskich krawcoéw, bylo w stanie doprowadzi¢ wrecz do pewnej,
wielbigcej histerii. Armand Landrin tak napisat w artykule pt. Sztuka mody (fr. L art

dela mode): ,,Moda jest sztuks, prawdziwg sztuka, sztuka najdoskonalsza, sztuka

>12 /. Steele, Moda warta muzeum: o wzrastajgcej popularnosci wystaw o modzie, red. O. Hajduk, ,,Wole

Oko. Potrocznik Historii Sztuki”, Poznan 2012, s. 46—47.

>3 E. Wilson, Adorned in Dreams. Fashion and Modernity, Londyn — Nowy Jork 2010, s. 30; S. North,
From Neoclassicism to the Industrial Revolution: 1790-1860, [w:] The Fashion Reader, red. L. Welters,
A. Lillethun, Oxford — Nowy Jork 2007, s. 20—22.

>* M. R. Melchior, L. Skoy, Research Approaches to the Study of Dress and Fashion, ,Creative
Encounters Working Papers” 2008, nr 19, s. 1-18.
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wymagajacg szczegblnej wiedzy, szczegdlnych uzdolnien, sprawnosci manualne;j,
doskonalego gustu, a to z pewnoscia nie jest w zasiegu kazdego™™.

Na poczatku XX wieku, projektanci haute couture, poczawszy od Paula Poireta,
byli znani ze swych sklonnosci do kolekcjonowania sztuki, a takze wspotpracy z

artystami®*®

. Tak, jak cho¢by wyzej wymieniony, wspoéttworzyt wraz z francuskim
malarzem i krytykiem politycznym Barnardem Naudinem rysunki do swoich kolekcji.
Ten swoisty romans mody ze sztuka, bardziej nawet, niz sztuki z modg w XX wieku,
odbijat si¢ w réznych kierunkach modernizmu®'’,

Sonia Delaunay w 1913 roku pracowata na tkaninie z motywami malarskimi
me¢za, Roberta Delaunaya. W 1937 roku, Elsa Schiaparelli, na fali inspiracji
surrealizmem 1 wspolpracy z Salvadorem Dali, stworzyla sukni¢ wieczorowa Homar.
Po 1T Wojnie Swiatowej kulturalne i artystyczne centrum przesuneto sie z Europy do
Stanow Zjednoczonych. Wtedy ,,moda stata si¢ modna”, tam nawet Andy Warhol
wykorzystal odziez, w tym przypadku obuwie, jako element jednej ze swoich instalacji
Diamond Dust Shoes. Sposrod projektantow, szczegdlne znaczenie miata dziatalno$¢ i
tworczo$¢ Yves’a Saint Laurenta.

Przede wszystkim stworzyt on seri¢ kolekcji ,,Hotdéw”, w tym na przyktad
tworczosci Pieta Mondriana w 1965 roku. Jednak byl rowniez pierwszym, zyjacym
projektantem mody, ktéry doczekal si¢ monograficznej wystawy odziezy z wtasnych
kolekcji. Byla prezentowana w nowojorskim Metropolitan Museum of Art w latach
1983-1984. Mimo statych watpliwosci naukowych przedstawicieli dziedziny,
wystawiennictwo mody sycilo si¢ pochlebnymi relacjami dziennikarzy i duzym
zainteresowaniem publicznos$ci. Pierwsze glosne, medialne tapnigcia, nastapity okoto
2000 roku. Szczegdlnym echem poniosty si¢ krytyczne uwagi dotyczace wystawy
kreacji Giorgio Armaniego, ktéra odbyta si¢ w Muzeum Guggenheima w Nowym
Jorku. Ztej stawy przyniosta wystawie informacja o darowiZznie w wysokos$ci pig¢tnastu
milionéw dolaréw, ktéra projektant przekazal w tamtym czasie Muzeum®®., Media

podniosty w tamtym czasie kwesti¢ sponsoringu wystaw i dziatalno$ci reklamowej na

rzecz doméw mody. Wypominaly instytucjom muzealnym zaniechanie statutowej idei

> A, Landrin, L'art de la mode, ,Le XIX siécle, jurnal quotidien politique et littératire” 1880, z 13

wrzesnia.

>1® 5. Menkes, Art at the Heart of Fashion, [w:] Across Art and Fashion, kat. wyst., Muzeum Salvatore
Ferragamo, Florencja 2016, s. 26.

> Adam Geczy, Vicki Karaminas, Fashion and Art: Critical Crossovers, [w:] Fashion and Art, Londyn
2012, s. 2.

S8, Lukoszek, op. cit., s. 38.
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krzewienia kultury, z uwagi na czerpanie profitow finansowych z tych marketingowych
uktadow>"®. Niemniej jednak, zainteresowanie publicznosci z roku na rok byto i nadal
jeszcze jest coraz wigksze.

Pod koniec 2019 roku, niedtugo po finisazu wystawy, ekspozycja czasowa
poswigcona historii Domu Mody Dior, ktora odbyta si¢ w Victiora & Albert Museum w
Londynie, zostata ogloszona nowym rekordem ogladalnosci. Muzeum V&A od 2015
roku mogto poszczyci¢ si¢ najchetniej ogladang ekspozycja w kontekscie wystawy pt.
Alexander McQueen: Savage Beauty, ktora osiagneta poziom ogladalnosci siegajacy
niemal pigciuset tysigcy odwiedzajacych. Wystawa pt. Christian Dior: Designer of
Dreams, zdeklasowata poprzedniczke o kolejne sto tysiecy odwiedzajacych. Te
zawrotne liczby sklaniajg dziennikarzy do poslugiwania si¢ nomenklaturg kinowa i

nazywania tych spektakularnych wystawy blockbusterami®?°

. Popularno$¢ ekspozycji o
tematyce zwigzanej z ubiorem taczona jest z wysoka dla zwiedzajacych dostgpnoscig i
osiagalnoscia tresci®*. Odbiorcy, decydujac sie na odwiedzenie wystawy odziezy, biora
pod uwage swoje codzienne doswiadczenie 1 obycie z odziezg. Decydujac si¢ na
odwiedzenie wystawy doznaja pozornego poczucia zrozumienia. Uczucie to wzmaga
sie, jesli w przesztosci mieli juz okazje zwiedza¢ ekspozycje, ktora okazata si¢ dla nich
nuzgca, a tym bardziej jesli byta dla nich niezrozumiata. ,,Ubior to scenograficzny zapis

cztowieka’>?

. Przyktadéw mozna byloby mnozy¢ jeszcze po wielokroc.

Ta retrospekcja relacji mody 1 sztuki, miata zasygnalizowaé zywotno$é
problematyki, jej wielowatkowy charakter. Wigzaca ze sobg decyzje -czysto
marketingowe i ekonomiczne ze szczerymi dzialaniami artystycznymi tematyka, budzi
kontrowersje w$rod specjalistow 1 niepohamowang fascynacje wsrod odbiorcow. Na jej
tle, wyrysowuje si¢ bogata i wieloletnia dziatalno$¢ Castelbajaca, ktory z roku na rok,
udoskonalajac elementy wlasnego stylu, zdobywal doswiadczenie w dziedzinie i
prezentowal wcigz nowe kolekcje. Castelbajac postuguje si¢ moda, jako elementem
wiekszej narracji, tj. w kontekscie ogdlnym swojej tworczosci, ktérag jako catosc
komunikuje w rejestrach artystycznych. Historia tworzenia tej komunikacji oraz

wykorzystane do jej wdrozenia formy, zostang omowione w pozostatych rozdziatach.

> v/, Steele, Museum Quality: The Rise of the Fashion Exhibition, ,,Fashion Theory” 2008, T. 12, nr 1, s.

17-18.

0 p. Wightman-Stone, V&4 Dior exhibition “most visited” in museum’s history, ,,Fashionunited” 2019,
z 3 wrzeénia, dostgp: https://fashionunited.uk/news/culture/v-a-dior-exhibition-most-visited-in-museum-
s-history/2019090345052 (z 20 marca 2021).

2p, Lukoszek, op. cit., s. 43.

M. R. Melchior, B. Svensson, Fashion and Museums: Theory and Practice, Londyn 2014, s. 5.
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Rytm powstajacych kolekcji, podyktowany byt charakterem codziennos$ci
projektanta. Z uwagi na to, uktad rozdziatu koresponduje z wcze$niej przyjetym
podzialem biografii. W tym przypadku, tresci uporzadkowano wedtug trzech
podrozdziatéw, wyznaczajacych w ramach klasycznej periodyzacji historyczno-
artystycznej, kolejno: wczesny (Lata 60. i 70.), srodkowy (Lata 80. i 90.) oraz dojrzaty
(Lata 00. i 10.) okres w jego tworczosci projektowe;.

Etap lat 60. i 70., to przede wszystkim czas poszukiwania. Projektant odkrywa
mozliwosci materii, uczy si¢ zawodu i1 zdobywa pierwsze do$§wiadczenia. Nielatwe
dziecinstwo oraz inspiracje kulturami undergroundu, punku i rock’n’rolla w okresie
nastoletnim, sklonity go do podjecia w pierwszych latach swojej dziatalnosci prob z

°2% (ang. recykling tekstylny), upcyclingu oraz circular fashion®*

kregu recycled textiles
(ang., moda obwodowa, ttum. SzO). W czasie lat 80. i 90., przypada najdonioslejszy
etap w jego karierze projektanta. W tym okresie, powstajg jego najlepsze i jednoczes$nie
najbardziej rozpoznawalne projekty oraz jednoczesnie najbardziej nowatorskie pod
wzgledem formalnym. Okres po roku 2000, lata 00. i 10., to czas redefiniowania oraz
powrotu do dawnych praktyk, ale przede wszystkim - czas wieloletniej, wyczerpujacej
walki biznesowej o utrzymanie marki 1 restytucje jej widocznosci medialnej. Kolejne
jubileusze 1 sukcesy marketingowe przy¢miewaly widma sprzedazy spoiki, kolejnych
przeje¢, az w koncu odejscia z firmy. W ramach ostatniej, uzupetniajacej czesci
rozdzialu, znajdzie si¢ retrospekcja i1 analiza aktywnoS$ci projektanta w dziedzinach
designu.

Przewodnia mysla bedzie przesSledzenie kolekcji  jego autorstwa 1
przeanalizowanie wybranych modeli, wyrdzniajacych si¢ na tle pozostatych fasonami,
deseniami, uzytymi materialami, itp. Determinujacymi kryteriami beda takze osobisty
sentyment autora oraz wyjatkowos¢ okazji lub inna, szczegodlna przyczyna, powstania
danego modelu. ,,ArtySci zawsze beda tworzy¢ sztuke na bazie rekonfiguracji naszych
wspotdzielonych jezykow 1 referencji”szs, dlatego czescig analizy begdzie odwotywanie
si¢ do dzialan innych projektantéw z kregu Castelbajaca, aby skomunikowaé jego

osiggniecia z dokonaniami jemu wspolczesnych. Taka perspektywa, umozliwi

> M. M. Wagner, T. Heinzel, Human Perceptions of Recycled Textiles and Circular Fashion: A

Systematic Literature Review, ,,Sustainability. School of Design and Creative Arts, Loughborough
University” 2020, T. 12(24), nr 10599.

4R, Rathinamoorthy, Circular fashion, [w:] Circular Economy in Textiles and Apparel: Processing,
Manufacturing, and Design, red. S. S. Muthu, Amsterdam 2019.

> N. Klein, No logo: no space, no choice, no jobs, Nowy Jork 2002, s. 178.
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wyeksponowanie wplywu Castelbajaca na sezonowe mody odziezowe ?®, zwane

réwniez modami zurnalowymi®?’ i jego wkiad w historic mody w ogéle.

2.1. Lata 60. i 70. XX wieku

Castelbajac swoj pierwszy projekt wykonat w 1967 roku. Stal si¢ wiec czescia
tego $wiata w szczegoOlnie waznym okresie. Lata 60., to jeden z momentéw zwrotnych
dla branzy mody528. Tempo przemian od tego momentu byto duze. Yves Saint Laurent
doprowadzil az do dwoch ,,wielkich otwar¢”, ktore jedynie czekaly na swoj ,,punkt
zapalny”. Decyzje Saint Laurenta, z wuwagi na jego $wiatowg renome i
rozpoznawalno$¢, odbity si¢ szerokim echem w mediach, a lata niezauwazalnych
dociekan 1 staran wielu tworcow, zyskaly na znaczeniu. Najpierw, w modelach
poswigcong Mondrianowi skierowat uwage na wykorzystanie sztuki, jako bezposrednie;j
inspiracji dla kolekcji*®®. Starania artystow takich, jak Matisse, Balla czy Delaunay,
znalazly swoje opus magnum na paryskim Tygodniu Mody. Zaledwie dwa lata pdzniej,
zaktadajac marke Rive Gauche, zakonczyt definitywnie dominacj¢ uwagi tej branzy na

cztonkach elit®®

. Dzigki ready-to-wear, moda stata si¢ czeScig catego spoleczenstwa a
niepodzielny prym haute couture zostal przerwany. W tym czasie, Castelbajac dopiero
uczy si¢ krawiectwa pod okiem matki. Niedtugo rozpocznie swoj staz u Pierra d’Alby
oraz Achille Maramottiego, nawigze kontakt z Grumbachem i1 Putman, ale najpierw
czekaty go jego ,,pierwsze proby”.

Pierwsza decyzja projektowa mlodego tworcy byto zmierzenie si¢ z widmami
przesztosci, poprzez uszycie krotkiego ptaszcza do jesienno-zimowej kolekcji w 1967
roku (il. 57.). Do jego uszycia, Castelbajac postanowil wykorzysta¢ koc z surowej
welny w ciemnobrazowe paski, ktory zostat wyscietany satynowg podszewka w kolorze
écru. Najistotniejszym elementem jest tutaj wykorzystany materiat. Jak podaje katalog

Catherine Charbonneaux, koc jest pamiatka projektanta z czasow szkolnych531.

> E. Szyller, Historia ubioréw, Warszawa 1960, s. 5.

A. Kuczynska, Wzory modne w Zyciu codziennym, Warszawa 1983, s. 26.

>?8 José Teunissen, Fashion and art, [w:] Fashion and Imagination..., op. Cit., s. 11.

>?° Richard Martin, Beyond appearance and beyond custom. The avant-gard sensibility of fashion and art
since the 1960s, [w:] op. cit., s. 27.

>3 Ipidem, s. 28.

531
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Collection JC de Castelbajac. 250 créations ,,Manifeste” puor Ko and Co, Parcours d’un créateur:
1968-1993, red. F. Miiller, Paryz 1993, s. 7.
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Rzeczywiscie, tworca wielokrotnie nawigzuje do uzycia w tym projekcie narzuty, ktora
okrywat 16zko w zamieszkiwanym przez wiele lat internacie. Model uzyskuje w ten
sposob szczegdlng jakos¢. Z jednej strony, jako praca debiutancka, ktéra bez watpienia
jest zawsze kojarzong czescig tworczosci. Z drugiej strony - odnosi si¢ do poprzedniego
etapu zycia. Projekt przekuwa trudne chwile z zycia prywatnego na wyrazajace ten
okres dzieto. Dodatkowo, staje si¢ fizycznga, cho¢ redefiniowang reprezentacja,
poniewaz wykonany jest z faktycznego obiektu z tej przesztosci. Wszystkie jego cechy
$wiadczg o zwigzku z rodzgcym si¢ na przetomie 1966-1967 roku ruchu artystycznym
Arte Povera®™?. Czy Castelbajac mégt w tamtym okresiec by¢ zainteresowany
najaktualniejszymi wiadomos$ciami z obszaru krytyki artystycznej? Czy informacja w
tak krotkim czasie od powstania ruchu, miata szans¢ do niego dotrze¢? Niestety, nie ma
zadnego archiwalnego $wiadectwa, ktore potwierdzatoby lub zaprzeczato tej tezie.
Niemniej jednak, Castelbajac przyznaje, ze w trakcie paryskiego pokazu swojej
pierwszej kolekcji — w ktorej znalazt si¢ omawiany palasz, a ktora w catosci bylta
rezultatem prac upcyklingowych — obecna tam Eugenia Scheppard, amerykanska
pisarka modowa 1 felietonistka, jako pierwsza zasugerowala, ze te modele mozna
powigza¢ z nowo powstatym nurtem. Projektant mial wtedy odpowiedzieé: ,,nie mam
pojecia, ze taki istniej e,

Jego kolejne kolekcje kontynuowaty ten trend. W niektorych projektach,
dominujacym estetycznie elementem, byt wykorzystany materiat, tak jak w przypadku
modeli uszytych z bandazy Valpeau (il. 58). Niejednokrotnie upcyklingowy materiat,
nie rzucal si¢ tak wyraznie, bedac zdominowany przez kolor — jak mialo to miejsce
cho¢by w przypadku peleryny z kolekcji 1968 roku (il. 59.) — albo za sprawg wzoru —
jak w przypadku tunik z kolekcji 1967/71(?) (il. 60.).

Projektant, w ramach prowadzonego na Instagramie dziennika, zapisat: ,,Lubi¢
te pickne i skromne koce, ktére przypominajg mi okres szkoty, a ktorych od 1974 roku
uzywatem do krojenia duzych, kwadratowych marynarek. Te prostokatne kawatki
wlokniny, bawelny z recyklingu po innych zyciach, stajg si¢ sukienkami albo

koszulami. (...) Zawsze dziwi mnie, ze ekologia nie jest bardziej inspirujaca dla

>32 ). Galimberti, A Third-worldist Art? Germano Celant's Invention of Arte Povera, ,,Art History” 2013,

T.36, nr2,s. 418-441.
>3 Pplain Cadre — Jena-Charles de Castelbajac, Bpifrance 2022, z 10 stucznia, dostep:
https://www.youtube.com/watch?v=_PmN6SX0xEM ( z 10 lutego 2022).
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projektantow, zwlaszcza ze jest zrdédlem wspomnien i niewyczerpanych emocji” .

Nalezy jednak rownocze$nie pami¢taé, ze Ko and Co, to takze linia prowadzona przez
matke projektanta. Z tej linii bardzo ciekawe sg projekty z kolekcji jesiennej na sezon
1967, w ktorej znalazty si¢ welniane kombinezony z wysokimi, zapinanymi kotnierzami
I kapturami.

Od przetomu lat 60. i 70., kiedy Castelbajac przystepuje kolejno do stazy w
markach V de V, Pierre d’Alby oraz MaxMara, a takze wstepuje do organizacji Creators
and Industrialists, jego $wiadomo$¢ uzytecznosci ubioru bedzie stopniowo rosta.
Ponadto, bycie czescia historii wloskiej mody przez osiem intensywnych lat, podczas
tworzenia marki Sportmax, projektant uznaje w swoim dzienniku za determinujgca
czg$¢ pochodzenia swojego stylu535. Stuzy to rezygnacji z bezwzglednej zasady pracy
na materialach recyklingowych i przystapieniu do projektowania w klasycznych
bawetnach, Inie, welnie (zwlaszcza surowej i szczotkowanej) oraz ptotnie. Na kroje
jego kolekcji beda mieli takze wptyw Kenzo Takada i Chantal Tomas, ktorzy rowniez w
tamtym okresie dotaczyli do Ko and Co Roéznice wida¢ miedzy innymi w szkicach
projektowych dla kolekcji V de V z 1967. Nie tworzac dla marki wtasnej, projektant
zaplanowal wykorzystanie tradycyjnych tkanin.

Elementami §wiadczacymi o jego stylu, mialy by¢ w tej kolekcji kolorowe
dodatki, takie, jak wielokolorowe guziki oraz nadruki w postaci obrazéw, umieszczane
na dodatkowych kawatkach materiatu wszywanych pod regkawy.

Nieco pdzniej, w materiale telewizyjnym ze studia firmy Ko and Co z 1971
roku, mozna wyczu¢ zmiany takze w autorskiej marce. Skromna kolekcja, z ktorej
relacji wida¢ zaledwie kilka modeli, skupiona jest na eksploracji kroju i formy bardzie;j,
niz materiatu. Zaokraglone kolnierzyki, bufiaste i falbaniaste r¢kawy fartuchow oraz
sukienek, a nawet mini spodnica z falbang (il. 61.), nadaja romantycznej atmosfery fete
champetre. Tymczasem, wykorzystanie w czgs$ci stylizacji prostych jeansowych i
materiatowych, ciemnych w odcieniu spodni oraz kurtki ze $ciggaczami na rgkawach,
reprezentuje duzo bardziej nowoczesng sylwetke. Sam projektant, bardzo mtody, uznaje

w wywiadzie za docelowa grupe klientek, osoby w wieku od pietnastu do dwudziestu

>* Patrz:  konto Instagramowe (@jcdecastelbajac, post z dnia 2 czerwca 2017, dostep:

https://www.instagram.com/jcdecastelbajac/ (10 styczen 2022).
>3 |dem, post z dnia 24 marca 2018, op. cit.
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pieciu 1at°®. W tej samej jeszcze kolekeji, autor nie pozostaje réwniez dhuzny swojemu
artystycznemu obliczu. Proponuje trzy kamizelki, (il. 61.) o charakterze duzo blizszym
modzie wysokiej niz prét-a-porter, niemniej jednak, tylko pod wzgledem estetycznym, a
nie materiatowym.

Pierwsza z nich, prezentowana przez modelk¢ w pokazie, jest pokryta
wykonanymi z tworzyw sztucznych: Zielong trawg oraz wieloma drobnymi,
kolorowymi kwiatami. Pozostale dwa projekty, to przyktady akumulacji. Jedna z nich,
podobnie jak ,kamizelka agka”, ma motyw przyrodniczy. Na zielonym materiale,
doszytych jest wiele plastikowych gatagzek wisni na podwojnych szyputkach z 1isémi.
Trzeci projekt, to nagromadzenie wielokolorowych foliowych fredzli, ktore kotysza si¢
1 mienig pod wptywem ruchu i $wiatta. Kolekcja wydaje si¢ przez to bardziej forma
wprawki, treningu i poszukiwania przed faktycznymi dziataniami marki. W
rzeczywisto$ci jednak, jest komunikowana jako propozycja na sezon wiosna-lato 1972
roku.

Nastgpne sezony byly jednak stanowczym skokiem jakosciowym, choc
jednoczes$nie juz pierwsze kolekcje, jak ta z 1971 roku, wniosty duza warto$¢ dla
tworczosci projektanta. Wykorzystany w nich schemat kolekcji, byt determinujgcym dla
calej kariery Castelbajaca. Przeznaczona dla szerokiej klienteli bazowa, przewazajaca
cze$¢ pokazéw Dbyla urozmaicona i wzbogacona przez kilka nowatorskich,
artystycznych projektow, ktore stawaty si¢ laurkami, swoistymi emblematami sezonu.
Niektére pomysty byly zbyt ekstrawaganckie, aby wykorzystywa¢ je w odziezy
codziennej, niemniej jednak, cz¢s¢ z tych wzordw cieszyla si¢ tak duzym
zainteresowaniem, zaré6wno ze strony mediow jak i klientow, ze w zredukowanej
postaci, wracaly po6zniej w kolejnych, bazowych kolekcjach pod zredagowana postacia.

Juz w dwa lata pdzniej, w kolekcji jesiennej z 1974 roku, mozna znalez¢ taki
wlasnie schemat. Jako prét a porter, duzg uwage poswigcono sezonowym OKryciom
wierzchnim (il. 62.).W tym wzgledzie, kolekcja byta najbardziej zréznicowana.
Znalazty si¢ w niej klasyczne, welniane ptaszcze oraz kurki, ale byly to tez bluzy i
sukienki kangurki, z duzymi, pojedynczymi kieszeniami na klapie oraz pikowane kurtki
z wysokimi kotierzami. Najwiekszg uwage skupiaty jednak dhlugie poncza. Uszyte

wraz z kapturami, pelnily role dodatkowej narzuty na zimowy ubidr. Wsrod nich,

3 e jeune styliste Jean Charles de Castelbajac, red. N. André, ,,Aujourd’hui madame”, emisja z 11

listopada 1971, dostep:  https://www.ina.fr/ina-eclaire-actu/video/i06158754/le-jeune-styliste-jean-
charles-de-castelbajac (z 10 stycznia 2022).
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ekstrawagancjg sezonu byty tzw. Duo poncho. To wiasnie z 1974 roku pochodzi
pierwszy model tego kroju, ktory Castelbajac bedzie w przysziosci jeszcze wielokrotnie
eksplorowat, migdzy innymi w wersji z rozpigciem w serii wspotprac z marka K-way.

Dla kolekcji wiosenno-letniej z 1977 roku, takim projektem byly dmuchane
peleryny (il. 63.). Na kolekcje sktadaty si¢ lekkie, bawelniane sukienki i bluzki w
waskie, marynarskie paski, komplety, na ktore skladata si¢ oversizowa koszula i
spodnie oraz zakiet plus spodnie. Wszystko w odcieniach bieli, btekitu, kilka modeli
kostiuméw kapielowych w odcieniach pomaranczy, kilka w kolorze malinowe]
czerwieni. Dlatego wlasnie, tak mocnym akcentem byly, wykonane z gumowego
plastiku narzuty, ktore przetozone przez glowe, z jednej strony byly jak plaszcz, z
drugiej - przypominaty kamizelki ratunkowe. Takze i w tym przypadku, dzigki
obiektywowi Toscaniego, te wlasnie peleryny staty si¢ elementem reklamowym lata 76.
dla marki Castelbajaca.

Innym, majacym swoj poczatek w latach 70., klasycznym elementem stylu

projektanta, sg nadruki. Pierwszy raz”>’

zostaty one wykorzystane w kolekcji wiosna-
lato 1978 roku i w tamtym przypadku byly jej niewielka czg$cig. Zgodnie z
przeprowadzong kwerenda, byly to dwa takie modele. Nie przywodza one jednak na
mysl wykorzystania printu na szeroka skale w pozniejszych kolekcjach Castelbajaca. Sg
to trzy, delikatne mini sukienki w odcieniach jasnego biekitu, wykonane z lekkiego,
przewiewnego materiatu. Jedna z nich, o koszulowym kroju z krétkimi rgkawami,
ozdobiona jest duzym, trojbarwnym nadrukiem =zajmujagcym caly front. Print
przedstawia glowe ryczacego lwa w uproszczonej, dwutonowej stylistyce. Druga
sukienka, to rodzaj tuniki z r¢kawami jak w podszywanym ponczo, o szerokim,
kloszowym kapturze. W tym modelu nadruk zostal skomponowany diagonalnie,
zwiazujac caty prawy-dolny naroznik tuniki. Wydruk utrzymany w tej samej stylistyce
co poprzedni, tym razem prezentuje profil gtlowy sarny z porozem. Trzecig sukienka,
jest natomiast klasyczna tunika, z tym, ze modelka nosi ja sans rien na potrzeby pokazu.
Jej front, zostal ozdobiony tym samym nadrukiem antylopy, tym razem jednak w

odbiciu lustrzanym tej grafiki.

537 . . -~ . . . . .
Po raz pierwszy jako wiasciwy nadruk, a nie sprayowanie, ktére zostalo po raz pierwszy w jego

projektach wykorzystane jeden sezon wcze$niej — jesienno-zimowym 1977/78. Tam byl to rysunkowy
profil niedzwiedzia na welnianym plaszczu. Od tamtej pory nadruki byly czestym elementem kolekcji.
Jeszcze w latach 70. w kolekcji jesien-zima 78/79 print wykorzystano do nadrukowania wzoréw map
kontynentéw i mapy §wiata.
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Ostatni sezon zimowy z lat 70. — 1979/80 — potwierdza zdobyte dotychczas
doswiadczenie i wyrobiong do tej pory estetyke w tworczosci projektanta. Klasyczne
dla niego w tamtym czasie ptaszcze z welnianych kocéw w krate oraz pozostata czesé
prezentowanej odziezy, odszywana z materialdow w mono kolorze bez deseni, akcentujg
okres poszukiwan. Modele krojone sa z nieskomplikowanych fasonéw, co znacznie
utatwia dopasowywanie wielu elementow réznych model przy lustrze sklepowym.
Mtody projektant wcigz wspotpracuje z matka, ktora niemal w catosci odpowiada za
odszycie 1 to od jej decyzji zalezy przetozenie szkicow syna na materiat. Castelbajac za
to nie zapomina o ,,modelach reklamowych” w stylu haute couture, cho¢ nie zawsze
musi si¢ to wigzac koniecznie z wymagajaca forma tak, jak w tej konkretnej kolekcji. W
tym przypadku, modelem high fashion byta suknia-serce, z olbrzymim, moherowym
kolierzem w ksztalcie symbolicznego serca. Pod kotnierz chowatly si¢ nie tylko
ramiona ale caty tors i rece modelki. W przypadku pozostatych kolekcji okresu lat 70.,
innym przyciggajacym uwage elementem, byl na przyktad przygotowany z Robertem
Malavalem dla marki Fusano pikowany kurtko-ptaszcz z przezroczystego materiatu,
ktory uwidacznial, podzielone na poszczegoélne segmenty, kolorowe pierze. Z kolei w
kolekcjach Ko and Co, nadruk w ksztalcie odwroconego symbolu sierpa i mtota, z
kolekcji letniej 78., ale takze ptaszcze w pasy z kolekcji jesienno-zimowej 77/78., ktore
swoja unikalno$¢ zawdzigczaly towarzyszacej im historii powstania. Jak projektant
wspomina w dzienniku, majac na uwadze kolekcje jesienng z 1977 roku, cho¢
oczywiscie dotyczy to wszystkich modeli w tym stylu, powtarzajacy si¢ na kolejnych
plaszczach desen w szerokie pasy, to nawigzanie do historii handlu rdzennej Ameryki
P(')lnocnej538. W XVIII wieku, koce w podobne pasy byly produkowane dla brytyjskich
kolonii w tamtych rejonach. Stuzac za walute¢ do wymiany na inne towary, pasy
stanowily o warto$ci futrzanego koca. Jeden szeroki pas, odpowiadal jednej skorze
wilka uzytej do tego zrobienia, a pomniejsze waskie pasy, swiadczyly o analogicznej
pracy, poczynione] przy mniejszych zwierzgtach futerkowych. ,,Uwielbiam histori¢ i
znaczenia w projektach” - napisal Castelbajac w tym poéci6539. Nie jest to oczywiscie
tozsame z jedyna, stuszng interpretacja jego wyrobu, jednak proponuje pewnag

perspektywe spojrzenia.

>3 Patrz: konto Instagramowe (@castelbajacarchives, post z dnia 30 wrzesnia 2021 roku, dostgp:

https://www.instagram.com/castelbajacarchives/ ( z 10 stycznia 2022).
>3 Ibidem.
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Gléwnym celem lat 60. i 70. w dziatalno$ci projektanta, byto znalezienie
swojego miejsca W branzy, od ktérego warto rozpocza¢ i zdobycie do§wiadczenia. W
samej twoérczosci to natomiast bezpieczne, zachowawcze budowanie pozycji.
Oczywiscie, pewne modele wychodza daleko poza standardy tozsamego mu ready-to-
wear, niemniej jednak, decyzje te byly podejmowane §wiadomie — a ktére wskazat mu
mig¢dzy innymi Oliviero Toscani — w celu zwigkszenia szumu medialnego. Dzigki temu,
wiecej nowych klientéw miato okazje przyjrze¢ si¢ zasadniczej czesci kolekcji i
przekonac si¢ do marki na dluze;.

Odwazne rozwigzania lat 60., zdradzaja drzemigcy juz wtedy w Castelbajacu
potencjat do przetamywania gtéwnego nurtu. To mocno zbliza go do sugerowanego mu
ruchu anty-mody. O tym $wiadcza takze powtarzajace si¢ w kolejnych kolekcjach
kolory, desenie i proste kroje, ktére bardziej od sezonowych trendow, przypominajg
lekko zmodyfikowany, zasadniczy styl. Jak sam powiedzial: ,, Moje ubrania zawsze
byly nieustrukturalizowane, tak proste jak kimono albo antyczna toga. Mysle, ze kazdy
moze odnalez¢ siebie w takiej sztucznej kopercie (,,cette enveloppe artiﬁcielle”)”54o.
Castelbajac znacznie zwigkszyt w tym okresie swoja Swiadomos$¢ dziedziny. Nalezy
bra¢ pod uwage, ze wychodzit z catkowicie innej dyscypliny, ktérg byta wojskowos¢, a
wiec 1 jego zainteresowania nigdy wczesniej nie zapewniaty mu kontaktu z branza
mody. Rozwijat si¢ oczywiscie nie bez pomocy matki, ktoéra zapewniala mu dostep do
studia, wlasne do§wiadczenie krawieckie oraz, a moze nawet przede wszystkim, otwarte
horyzonty do podrézowania, zdobywania doswiadczen i znajomosci — wtedy jeszcze w

Europie, ale juz niedtugo — rowniez na calym $wiecie.

2.2. Lata 80. 1 90. XX wieku

Zakonczona pod koniec lat 70. wspotpraca z Creators and Industrialists, to czes$¢
wigkszego planu zalozenia marki pod witasnym nazwiskiem. Znajomos$¢ i obycie w
dziedzinie sztuki zdobyte przy Achille Maramotti oraz fascynacja dziatalno$cig
dadaistoéw po spotkaniu z Raoulem Hausmannem, sktaniaja Castelbajaca do poddania
si¢ temu artystycznemu nurtowi, co swe najcenniejsze plony zbierze wiasnie w latach

80. Przede wszystkim, Castelbajac zostal oczarowany otwarto$cig i kreatywnoscig

>49 3.-C. de Castelbajac, Y. Deslandres, M.-S. Carron de la Carriére, op. cit., s. 86.
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prowadzonego przez Roberta Combasa mtodego kolektywu Figuration Libre®**, ktorego
cztonkow zaprosi do wspdtpracy w dziedzinie mody. W ten sposob, wsrod
wspotpracownikow Castelbajaca znalezli si¢: Jean-Charles Blais, Frangois Boisrond,
Charles Jammes, Hervé di Rosa, Anette Messager oraz Robert Combas (il. 64.). Grupa
ta, bedzie miata wptyw bezposredni lub posredni na ksztatt najwazniejszych kolekcji
projektanta z tego okresu.

W sezonie letnim 1980 roku, pierwszy artystyczny projekt, tworzy dla marki JC
de Castelbajac, rowniez wspolpracujacy z projektantem, izraelski artysta - Eliakim.
Przygotowal on malarskg reprezentacj¢ wnetrz jaskini Lascaux na wieczorowych
sukniach z kolekcji. Artysta zdecydowal nie ingerowa¢ w ksztalt oryginalnych
przedstawien. Zadaniem ktorego si¢ podjal, byla raczej aranzacja, niemalze jak w
projekcie graficznym, w najlepszym ujeciu i najwtasciwszym dopasowaniu, najbardziej
znanych rysunkow ze $cian calej jaskini. Samo ubranie jest wrgcz marginalne dla calej
pracy. Prosta tunika, habit z dtugimi rekawami, sktada si¢ z zaledwie dwoch czesci
wykroju. Nie posiada zadnego, réznicujacego elementu, ktéry $wiadczylby o jego
obecnosci. Dzieto jest w catosci zalezne od estetyki malarza artysty. Jego wszystkie
decyzje estetyczne, okreslaja niemalze calg warto$¢ dziela. Jednakze, jak zostato
wspomniane, nie catg warto$¢. Bez wzgledu na wszystko, momentem determinujacym
dla powstania obrazu na ubraniu, byta wdrozona koncepcja projektanta. Jest on zatem
rownorzednym wspoétautorem dzieta, jako podmiot majacy prawda konceptualne do
stworzonego dzieta. W takim sensie niejako wlasng warto$¢ artystyczng — esencje,
Eliakim, oddaje Castelbajacowi wespot praw autorskich do malowidta na ptétnie habitu.
To wiasnie na pokrewnych zasadach opierajg si¢ wszystkie dzieta-ubrania-obiekty,
ktore sg tworzone dla Castelbajaca przez grupe¢ Figuration Libre.

Wspotpraca projektanta i artystow z angielskiego kolektywu, objeta dziatania na
polu obrazu. Zanim jednak powstanie cata seria sukien - obrazow, Castelbajac wraz z
Robertem Malavalem, rozpoczgli prace nad sztuka stowa. Wynikiem ich dziatan w 1981
roku, byta tunika Fantome z seriograficznym nadrukiem wiersza autorstwa Malavala (il.
65):

,Duch jest zmgczony stuchaniem,
Ze nie istnieje.
Pokaze je wszystkim tym Zyjacym

>*! Monigue Yaari, Combas & Co. or the Figure and the Great Divide, ,,Studies in 20th Century

Literature” 1996, T. 20, nr 2, s. 351-355.
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jaki jest naprawde,

kiedy wreszcie si¢ pojawi.

Duch ma niejasng duszg.

On nie wie zbyt dobrze

gdzie si¢ zaczyna i gdzie konczy.

Czy duch jest po prawej, czy po lewe;j.
Duch uciekt. On jest z zaswiatow.
Duch przerazal zgnite uczucia.

Duch kocha pustke, czasami tak jak ty
1 mnie, ma do$¢ wszystkiego, ale przez wigkszo$¢ czasu
duch ma dos¢.

. . .. . . . ., 99542
Pozostawia ludziom miraz, aby uwierzyli w rzeczywistos¢.”

Nie byla to jednak pierwsza praca z drukiem tekstu dla projektanta. Wczesnie;,
w 1978 roku, podjal si¢ on wspotpracy z Francoise Clavel, ktora miata juz
doswiadczenie we wiasnych wydrukach na materiale. Castelbajac zdobyl przy tym
doswiadczenie nie tylko w druku obrazowym, co jak zostalo opisane, mialo swoj
poczatek w jego kolekcjach wiasnie w latach 70., ale rowniez druku tekstu. Wtedy
powstat pojedynczy egzemplarz poscieli z cytatem autorstwa Gérarda de Nervala:
,»Stonce zamkneto powieke; Dzien musi ustgpi¢ nocy, Niech zgasnie cate §wiatto, Niech
zniknie wszelki hatas™>*.

Posciel stala si¢ nosnikiem nowego sensu. Tekst skupiony na nocy i dniu, w
obliczu towarzyszacego poscieli celowi — bycia okryciem podczas snu cztowieka —
zaczal duzo wyrazniej manifestowa¢ motyw wanitatywny. W ramach wspotpracy z
artystami, projektant pracowat z implementacjg stowa jeszcze kilkukrotnie. Sposrod
tych dziet wyrdzniajg si¢ ptaszcz, wykonany z Aurorg Clément The fox and the crow, z
sezonu zimowego 1980/81, ktorego narracja skupiona jest przede wszystkim na akcie
czytania, a nie na samym wydrukowanym teks$cie. Tunika, z improwizowanym tekstem
Bena Vautriera Jestem pod tym kompletnie nago (Je suis toute nue en dessous) z 1984
roku, reprezentuje motyw konceptualny, oraz sukienka, wykonana z chusteczek Cholet
Dla tych ktorzy tak mnie kochajg z sezonu letniego 93., na ktorej wydrukowane stowa,
sa zaledwie werbalizacja uczu¢ ktoére towarzysza emocjom, kiedy kto§ siega w ich

obliczu po jedng z takich chusteczek dla otarcia tez smutku lub szczescia.

¥ Le fantdme en a marre d'entendre dire/ qu'il n'existe pas./ 1l va leur faire voir a tous ces vivants/ ce

qu'est une apperence,/ quand il apparait vraiment,/ Le fantome a du vague a I'ame./ Il ne sait plus tres
bien/ ou il commence et ou il finit./ Le fantome est-il de droite ou est-il de gauche./ Le fantome s'en feut./
Il est de l'au-dejla./ Le fantome a horraur des sentiments pourris./ Le fantome aime le vide, parfois comme
vous/ et moi, en a marre de tout mais le plus souvent/ le fantome se marre./ Il laisse aux humains le
mirage, croire a la realite.”, Robert Malaval, patrz : (il.. 65.)

>3 Le soleil a ferme la paupiere; Au jour doit su cceder la nuit, Que s'eteigne toute lumiere, Que
sevanouisse tout bruit.”,

159



Zaprezentowane prace z wykorzystaniem stowa jako podstawy narracji w dziele,
jak si¢ okazuje, nie tylko korzystaja z samej treSci jako katalizatora znaczen, ale
réwniez perspektywy mozliwych wokot nich zdarzen oraz zjawisk — istot tak samo
niematerialnych, jak sama tres¢. Wydaje si¢ zatem, ze niniejsze dzieta odbywajg si¢
bardziej poza samymi granicami tych ubran, niz na nich, a co za tym idzie - nie na
osobie, ktora moglaby je nosic, ale obok niej albo bardziej — w jej otoczeniu.

Motywacje towarzyszgce obrazowym realizacjom wspotprac sg inne, co de facto
podkresla sama rdéznica migdzy stowem 1 obrazem. Prace stworzone przez
przedstawicieli Figuration Libre, niosa wartos¢ w rejestrach klasycznego malarstwa.
Same w sobie nie posiadajg wigc konceptualnej jakosci otaczajacej whasciciela. W tym
przypadku, to koncepcja ,,mobilnej/objazdowej galerii sztuki” jest najblizsza tej relacji z
noszacym. To dzieki noszacemu dzieto moze dotrze¢ do widza, a niekoniecznie widz
musi odwiedzi¢ dzielo w jego miejscu przechowywania. Taki stan wielokrotnie
zwigksza pule odbiorcow dzieta, natomiast noszacy czerpie z tego taka samg korzyc¢,
ktorg czerpataby — oczywiscie poza wymiarem ekonomicznym — instytucja
wystawiennicza.

Na przestrzeni czterech lat wspolpracy, powstaly nastepujace robes tableaux:
Loulou Picasso, pazdziernik 1982; Robert Combas, la Bataille oraz Le piment et la
famme oriental, pazdziernik 1982; Jean-Charls Blais, L’ habit du dimanche 1982;
Gerard Garouste, Obis, marzec 1993; Denis Lget, Sto i Je sius debout, maj 1983;
Annette Messager, Le piege arachneen, 1983; Alain Jaquet, Autore, 1983; Gilles Mahe,
De ['opportunisme des modes 1983; Remy Blanchard, sierpien 1983; Miquel Barcello,
Autoportrait, 1983; Boisrond, 1984; Herve Di Rosa, 1984; Nancy Riegelman Picot,
Dans le foret de Saint-Cloud, pazdziernik 1984; Pierre Picot, The Lollipop Tress II,
pazdziernik 1984; Ben Vautrier, Je suis toute nue en dessous, pazdziernik 1984; Ricky
Sud, Duble Poncho L oiseau et la sirene meurnet sur la plage, pazdziernik 1984; Loic
La Groumelec, luty 1985; Christian de Laubadere, Tunique de vestale, marzec 1985.

Castelbajac zapisat w dzienniku: ,,Zacz¢tam swoja koncepcje robes tableaux w
1982 roku. Chciatem, aby sztuka byla w ruchu i uciele$niona przez kobiety. Z ptdcien
na podobrazia, uszylem duze, monolityczne suknie, ktére wygladaty jak szata pokutna
sw. Ludwika. Nastepnie, poprositam o interwencj¢ moich przyjaciot artystow,

Combasa, Mahena (...). Wykorzystali to do§wiadczenie. Od 2000 roku postanowitem
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zacza¢ malowa¢ na moich sukienkach osobiscie. W ten sposéb rozpoczely sie¢ moje
performance”*,

Jeszcze w 1982 roku, kiedy powstawaty pierwsze robes tableaux, Castelbajac
wylansowat kolejny sposréd najpopularniejszych elementéw jego stylu. Byly to,
przedstawione w trakcie pokazu kolekcji Trybut dla komiksowych paskow na jesien-
zima 1982/83, pierwsze modele cartoon dresses (sukienki komiksy) (il. 66.). W tamtym
roku wséréd nadrukow, pojawity si¢ postaci z bajek Disneya, miedzy innymi
najstynniejsza z nich — Myszka Mickey. Castelbajac wykorzystat jednak takze postaci z
innych wytwoérni, takich jak Hanna-Barbera oraz Warner Bros. Pomyst zostal
wykonany w podobnym czasie, jak projekty dzianin dla swetrow marki Iceberg, ktore
realizujac kreskowkowa stylistyke przez kolejne kilka sezondéw, przyniosty duzy wzrost
zainteresowania. Wszystkie modele charakteryzowaty si¢ tym samym krojem, w postaci
prostego habitu czy wrecz dlugiego ponczo. Zaledwie rok pozniej, odbywaja si¢ kolejne
dwa, duze pokazy. Sa na nich prezentowane pojedyncze, ukonczone juz egzemplarze
robes tableaux oraz kolejne, zupelnie nowe w pracowni Castelbajaca, realizacje.
Podczas marcowego pokazu na sezon jesienno-zimowy 1983/84, autor zaprezentowat
kolekcje hotdéw. Ich podstawa byty sukienki i suknie z recznie malowanymi portretami
ikonicznych postaci ze $wiata polityki, kultury, sztuki. Wséréd zaprezentowanych,
wyrdznialy si¢ dwa modele kroju. Waskie otowkowe sukienki jak w przypadku tej
poswieconej Jimmy’emu Hendrixowi oraz dlugie suknie - togi z portretami na catym
froncie, wsrdd ktorych znalazly si¢ przedstawienia m.in. Marii Callas, Jackie Kennedy
czy Mona Lisy (il. 67.).

W drugim pokazie tego roku, tym razem na sezon wiosna-lato 1984, Castelbajac
pokazal swoje pierwsze object dresses (il. 68.). Inspirowana pop artem i brandingiem
kolekcja, nosita tytut W Holdzie XX wieku. W ciagu eksploracji znalazta si¢ takze sztuka
graffiti. W zwigzku z trwajacym wtedy cyklem kolekcji hotdow, Castelbajac w tej
samej linii letniej 84., zadedykowat Haringowi i Basquiatowi trzy sukienki-tuniki. Sa
pokryte linearnymi rysunkami z tak wielu linii, jak gdyby kto$ staral si¢ predzej
wydrapa¢ przedstawienie, a nie je narysowac (il ...).

Wszystkie dotychczas wymienione modele, oddajg hotd lub przywotuja
wspomnienie wielu, réznych idoli, najrézniejszych dziedzin. Skupiajg si¢ w ramach

tego, co w pierwszych zdaniach omdwienia robes tableaux, zostalo nazwane obrazem.

>% patrzz  konto Instagramowe @craieateur, post z 15 lipca 2021 roku, dostep:

https://www.instagram.com/craieateur/ ( z 10 stycznia 2022).

161



Bez wzglgdu na rodzaj wykonania czy jako$¢ namalowania/nadrukowania, tj.
technicznych aspektow wytworzenia, kazda z tych kreacji, posiada ten sam walor
semiotyczny. Czesto moze si¢ wydawaé, ze elementami trendéw sezonowych sa
konkretne fasony, materiaty lub desenie. Rzeczywiscie, trendy tego najczesciej dotycza,
poniewaz podlegaja mozliwie szybkiej ~modyfikacji. Natomiast trendami
dhlugoterminowymi, ktére nie s3 nazywane stylem z racji swojej nawracajacej tendencji,
sg takie motywy, ktore staja si¢ jednymi z podstawowych, sktadowych mody, od czasu
wprowadzenia. Takim novum na przetomie lat 60. i 70., byto drukowanie nie samych
powtarzajacych si¢ deseni, a wlasnie catych, konkretnych obrazéw. Stad miedzy innymi
kolejne rodzaje drukéw stajg si¢ popularne w dziedzinie mody. Takim propagatorem
wielkoformatowych nadrukow — co powyzsza analiza miata na celu udowodni¢ — ale w
tym okresie takze poprzez odreczne malowanie, byt wiasnie Castelbajac.

Realizujac autorski program artystyczny projektant, poza upcyklingiem oraz
nadrukami id, zawsze interesowal si¢ roOwniez akumulacja, a mianowicie wszelkiego
rodzaju nagromadzeniem podobnych lub identycznych przedmiotéw w jednym miejscu
w ramach jednego dzieta. Tego rodzaju realizacje, mozna odnalez¢ w jego dzietach od
czasOw kolekcji na sezon jesienno-zimowy 1988/89. Znalazty si¢ w niej nagromadzenia
pluszowych misiow, jak stynny Tedy Bear coat (il. 69) czy kamizelka powstata z
nagromadzenia kigbkow wioczki tj. Wool Ball bolero (il. 70). Multiplikacja, jest cze$cia
budowania pewnego powtarzalnego napigcia. Napigcia, ktdre rosnie wraz z
przeskakujacym po kolejnych kopiach zestawu wzrokiem odbiorcy. Niepohamowany
odruch porownywania, automatycznie wiedzie wzrok widza od jednej do drugiej kopii 1,
cho¢by nie bylo tam najmniejszego, réznigcego je szczego6tu, odbiorca bedzie chciat je
odnalez¢. Takie napigcie po praz pierwszy na duza skale zaczal wykorzystywa¢ Andy
Warhol, a rozpoczat on od kolazu Ambulance Disaster z 1963 roku.

Ta aranzacja fotografii prasowej, przedstawiajgca rozbity samochdd pogotowia
ratunkowego 1 zwloki, ktore bezwtadnie przewieszone sg przez wybita szybg okna, jest
przerazajaca pod wieloma wzgledami. Jeszcze z pominigciem opresji rodzonej przez
multiplikacje, widz staje w obliczu samego tematu zdjecia, jak mozna przypuszczad
smiertelnego wypadku samochodowego pojazdu transportowego, ktory ma w swojej
zasadzie nies¢ ratunek zyciu. Ten tragiczny paradoks, wzmaga fale emocji, ktore nie
znajduja punktu wyjscia — przeniesienia, spojrzenia na inne, bardziej pogodne zdj¢cie.
Wzrok wpada w pulapke, zastawiong przez multiplikacje Warhola, zaczynajac

przeskakiwa¢ miedzy dwoma reprodukcjami tego samego zdjecia. To wihasnie ruch, jak
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przyznaje Arnheim>*®, zapewnia wzmozone zainteresowanie. Jak si¢ okazuje, ruch w
relacji obraz—widz, moze dotyczy¢ zaréwno dzieta, jak i odbiorcy. W takim wiasnie
katatonicznym ruchu, utyka rowniez wzrok widzéw pokazu, ktérzy widzac Tedy Bear
Coat, Wool Ball Bolero oraz wszystkie im podobne, jak swetry ztozone z multiplikacji
rekawiczek, Converse jacket, kurtka z namnozenia zszytych ze sobg wielokolorowych
przyszew, trampek marki Converse z kolekcji letniej 1993, czy w koncu Kermit coat,
ktory miata na sobie Lady Gaga. Cho¢ w tych dzietach nie sposéb odnalez¢ tadunku
drastycznego czy nawet dramatycznego, to jednak uwiktanie wzroku jest najsilniejsza
sktadowa tych dziel, a wykorzystanie jej w odziezy, nalezy niekwestionowanie
przypisa¢ Castelbajacowi.

Do zespotu powyzszych, szczegdlnych dziet, ujetych w ramy odziezy, zaliczy¢
mozna jeszcze jeden, specjalny projekt z okresu lat 80. W 1986 roku Castelbajac
pracujagc dla Komitetu Sztuki Sakralnej, gdzie byl wspodtpracownikiem projektanta
André Courrégesa, zaprojektowal swoje pierwsze szaty liturgiczne (il. 86.). Ten
niezwykle prosty projekt, zostal wykonany dla kapelana majacego petni¢ postuge w
zaktadzie karnym. Formuta miata by¢ jak najprostsza. Castelbajac stworzyl wtedy dwa
projekty.

W pierwszym, zdecydowat si¢ na klasyczny, bardzo wyr6zniajacy jego prace,
prostokatny w fason, ktory tutaj pasowat bardziej, niz kiedykolwiek wcze$niej oraz
wykrdj, ztozony z prostokatnych i kwadratowych paneli. Projektant wykorzystat swoj
ulubiony motyw okna witrazowego. W tym przypadku czarne, krzyzujace si¢ na piersi
pasy, reprezentuja spoiny, natomiast kolorowe plansze materialu, oznaczaty kolorowe
szkta witrazowego okna. Ponad to, same czarne pasy wigzace catos¢ konstrukcji, sg
oczywiscie elementem symbolizujacym znak krzyza. W drugiej wersji, analogicznej
wykrojem zmieniajg si¢ kolory. Krzyz na piersi jest bialy, a poszczegélne panele —
bigkitne. Na przecigciu ramion krzyza, zostal wyhaftowany zlota nicig napis PAX.
Niniejsza wspotpraca, jest sktadowa dwodch kolejnych, waznych wydarzen w twoérczosci
projektanta, wspotpracy z marka Courréges na poczatku lat 90. oraz niepowtarzalnego
projektu z okazji Swiatowych Dni Miodziezy w 1997 roku, ktory odmienia w wielu
kwestiach kariere projektanta.

Wszystkie, opisane dotad dzieta wylansowane w latach 80., tak naprawde

reprezentuja zaledwie te czg$¢ poszczegodlnych kolekceji, ktora w omodwieniu lat 70.,

545

R. Arnheim, op. cit., s. 121.
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zostala nazwana emblematami sezonu, jego najbardziej reklamowymi elementami. Nie
mozna jednak odméwi¢ udziatu tym waznym projektom w ksztattowaniu si¢ mody
tamtych lat, jak réwniez wplywu na inne dziatania projektanta. Niemniej jednak, w
czesciach bazowych kolekcji takze znajdowaly si¢ ciekawe propozycje.

W kolekcji wiosna-lato 1981 roku, poprzez motywy safari, Castelbajac
wprowadza pierwsze w tej dekadzie klasyczne dla swojego stylu rozwigzanie. Niektore
modele, reprezentujace zwierzeta, nie posiadajg tradycyjnego nadruku, ale
charakterystyczny fragment zwierzecia, wkomponowany w fason modelu. W tej
kolekcji, po raz pierwszy, projektant symbolicznie przedstawia cechy tygrysa.
Najbardziej rozbudowang forme przybrata jednak bluzka z glowa zyrafy, ktora zajmuje
cate rami¢ modelki. W takich projektach, jaka$ cze$¢ ciala zwierzecia zyskuje pewna
pozorowang motoryczno$¢ — w tym przypadku jest to szyja zyrafy, w przysztosci bedzie
to na przyktad trgba slonia z kolekcji zimowej czy glowa zebry z kolekcji zimowej
86/87.

W kolekcji jesienno-zimowej na sezon 82/83, lansowane s oversize'owe
ptaszcze oraz pikowane kurtki 1 swetry, z motywami porownywalnymi do estetyki De
Stijl. Kolejnej jesieni, Castelbajac stawia na polgczenie czerni i czerwieni oraz
dzianinowe sukienki. W kolekcji letniej na sezon 84., obok sukienek - obiektow,
pojawia si¢ logo filmowej i1 komiksowej serii superbohaterskiej Batman, a wsrdd
codziennych modeli, dostgpna jest cala seria biatych, bawetnianych, luznych mini
sukienek oraz kompletow z szerokimi spodniami. Duze zaangazowanie, ktore
Castelbajac poswigcit przy powstawaniu robes tableau, zaowocowato §miatoscig, ktora
w sobie odnalazt. Tak kolejno w kolekcjach z sezonow wiosna-lato 1985, wiosna-lato
1988 a w koncu, w najwickszej skali, w kolekcji jesien-zima 1988/89, po raz pierwszy
pojawity si¢ nadruki przedstawiajace autorskie rysunki projektanta. To niezwykle
wazny moment w jego tworczosci. W ten sposob, po raz pierwszy jego estetyka
artystyczna, rysunkowa zostala zaimplementowana w projektach odziezowych. Jego
charakterystyczna kreska, ktora niedlugo stanie si¢ jednym z najwazniejszych
elementow jego stylu, w tym miejscu nawigzata pierwszg, widoczng dla odbiorcy

ekspozycje.
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Lata 90. okazaty si¢ dla projektanta trudnym okresem w Zyciu prywatnym. Sam
wielokrotnie powtarza, ze nie sposoéb bylo mu si¢ rowniez odnalezé w estetyce i
trendach tego okresu, ktore zdominowata wszechobecna logomania — koncept ktorego,
jak pokazujg wczesniej omowione kolekcje, projektant nigdy nie naduzywal. Kolekcje
sezonowe w ciggu lat dziewigcédziesigtych, powracaja w jego marce do wszystkich
osiggnie¢ lat 80. i starajg si¢ je redefiniowac. W sezonach letnich nadal pozostaja
modne tunikowe mini sukienki, a w sezonach zimowych - grube dzianiny, pikowane
kurtki oraz najstarszy element tradycji - dtugie ptaszcze, odszywane z grubych lodenow
1 weten, najczeéciej w szeroka krate, czgsto ozdobione na rantach laméwkami lub
fredzlami — wszystko po to, aby symulowa¢  wykorzystanie kocow do ich
wyprodukowania. Wéréod wzoréw powracaja motywy zwierzece, ale co szczegdlnie
wazne, po raz pierwszy w kolekcji z sezonu 1994/95, pojawiaja si¢ herby 1 piktogramy
(il. 72.). To wiasnie w tamtym roku, Castelbajac wprowadza kolejny element swojej
tworczosci artystycznej. Oczywiscie jest to wynik postepéw poczynionych w latach 80.

Zaprezentowanie piktograméw, to kolejny krok ku o$mieleniu si¢ w prezentacji
wlasnych dziet rysunkowych. Takze w tej kwestii projektant poczynil wyrazne postepy.
W kolekcji wiosna-lato 1993 roku, artysta przektada formy zblizone do podrgcznych
skrawkow do notowania 1 stwarza ich odziezowe reprezentacje. Rozchylane spddnice
wygladaja niczym pojedyncze kartki, na ktorych kto$ postanowit co$ narysowac.

Rowniez wsrod modeli emblematycznych kolekcji z lat 90., Castelbajac
decyduje si¢ na reinterpretacje form. W przypadku przed chwilag wymienianej kolekcji,
jest to na przyktad nadanie diugiej, jedwabnej tunice, formy notesu z zaktadkami, na
ktorego stronach artysta poczynit notatki. W kolekcjach z roku 1991, projektant pracuje
z fakturami i obj¢tosciami, w kolekcji Tagiatelle, konstruuje kottun, stworzony z wielu
dhugich, ptaskich paskow, ktore imituja kulg makaronu (il. 73.). W kolekcji na sezon
jesien-zima 91/92, projektant uzupeilnia plaszcz formag klatki z drewna, majaca
jednoczes$nie pewne konotacje z pikowanymi kurtkami, ze wzgledu na forme¢ zlozong z
kwadratowych segmentow. W kolekcji wiosenno-letniej 1992 roku, prezentuje
Przeciwdeszczowe plaszcze epistolarne (il. 75.). Do projektu przy Muzeum Poczty,
zaprosit go Bernard Carasso. Inspiracjg do powstania ptaszczow, byty dla Castelbajaca
wysokie stojaki-wieszaki reklamowe, ktore umozliwiajg prezentacje wielu zestawow
pocztéwek. Taka reprezentacyjng forme, mialy przyja¢ noszone przez modelki plaszcze.
Przezroczysty plastik, umozliwil stworzenie segmentow do prezentacji pojedynczych

kartek pocztowych. W zgodzie z wlasnym programem, Castelbajac oddat gotowe
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ubrania trzem, zaproszonym artystom, aby Ci zinterpretowali temat wg wlasnego
uznania i dokonali ostatnich prac nad dzietami. Byli to: malarz Saint-Clair Cemin,
fotograf Wiliam Klein oraz pisarz i aktor Francois-Marie Banier.

Kolejng znaczgcg wspolpracg z lat 90., bylo objecie przez Castelbajaca funkcji
gldwnego projektanta marki André Courréges. Wceiggu dwoch sezondéw dziatalno$ci
przy domu mody Courréges, projektant mial wreszcie osobistg szans¢ odwdzieczy¢ sie
za lata mentorskiej pomocy ze strony André Courrégesa. Bylo to rowniez
doprowadzenie do ostatecznej konfrontacji miedzy projektantem, ktory mial co$ do
udowodnienia sobie oraz mediom, ktore od przetomu lat 70. i 80., nazywaty go ,,nowym
Courrégesem”. Okazato sie, ze oOwczesna stylistyka projektanta i wieloletnie
obserwowanie jednego ze swych mistrzow, przystuzylo sie osiggnigciu sukcesu.
Kolekcja byta jednoczesnie tradycyjna 1 nowoczesna. Castelbajac wykorzystat
architektoniczng konstrukcje¢ fasonow Courrégesa i dopasowat jg do swoich, aktualnie
preferowanych, detali. Okazato si¢ takze, ze projektant sprawdza si¢ w pracy nad
sylwetkami podkreslajacymi talie. Oversizowe tuniki i1 plaszcze, ustapily miejsca mini
kostiumom, waskim sukienkom i krotkim kurtkom. Cato$é, pozbawiona bogatych
printow, opierala si¢ na konstrukcji deseni z doszywanych detali, takich jak
symboliczne stokrotki oraz wszelkim wycieciom, ktore ustawione segmentowo
tworzyly desen z przeswitow na skore modelek.

W dziedzinach pokrewnych konfekcji, Castelbajac podjat si¢ reinterpretacji
najwiekszych klasykéw. W odpowiedzi na zaproszenie do wspotpracy przez marke
Weston w 1994 roku, projektant postanowit, nie ingerujac w fason obuwia, nada¢ mu
cechy swojego stylu (il. 76). Poszczeg6lne kolory odpowiadaja, sygnalizowanemu juz w
tym czasie, przywiagzaniu projektanta do gamy barw podstawowych. Uwidacznia si¢ w
tym przyktadzie, jak budowany przez projektanta na bazie koloréw, rysunku oraz
prostych krojow styl, jest tatwy do przeniesienia na inne przedmioty. Podobnego
,haznaczenia” wlasnym stylem, dokonat we wspotpracy z markg Swatch.

W tym przypadku, ingerencja kolorem ze wspdipracy z Weston, zostata
zastapiona przez autorski jezyk piktogramowy. Od polowy lat 90. a zwlaszcza od czasu
wspotpracy z markami takimi jak Watson czy Swatch, mozna uznawa¢ uformowanie si¢
kolejnego elementu artystycznego programu projektanta . Wirusowy charakter jego
sztuki, polegajacy na wypracowaniu takiego zestawu wzorow i koloréw, ktére po
przetozeniu na dzieta obce beda jednoznacznie sygnalizowaé tworczo$¢ i sylwetke

projektanta, jakby w miejscu uzycia swego stylu byl podpisany z imienia i nazwiska.
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Jest to oczywiscie wptyw, ktoéry miata na niego tworczos¢ Keitha Haringa. To dzieki
wspotpracy z Haringiem, na przetomie lat 80. i 90., projektant dostrzegl potencjat w
zastosowaniu tak jednoznacznych wzorow i znakow.

Magnum opus tego przechwytywania pokrewnych dziet 1 dziedzin, byla
realizacja projektu szat liturgicznych z okazji obchodzonych w Paryzu Swiatowych Dni
Mtodziezy w 1997 roku. Biorac pod uwage zdobyte jeszcze w latach 80. doswiadczenie,
projektant znat dobrze potrzeby konstrukcyjne i nieprzekraczalne tradycje zwigzane z
liturgig. Efektem byt zestaw szat przeznaczony dla Papieza, Kardynatow i Biskupow
oraz pozostatych przedstawicieli kleru, w tym diakonow i ksiezy, bioracych udzial w
obchodach (il. 77.).

Ornat papieski przybral niezwykle skromna, lecz wymownga forme. Castelbajac
na biatym tle materiatu, postanowil wyhaftowac wiele, niewielkich, lezacych niedaleko
siebie, réznokolorowych krzyzy. W ocenie projektanta, byla to metafora sklepienia
niebieskiego 1 ugwiezdzonego nieba, jako symbolu obecnosci Boga. Tymczasem,
najwigksza uwaga mediow, dygnitarzy, wiernych i widzow, skupila si¢ na ornatach
biskupich. Byly to proste, pozbawione ztocen, laméwek i innych zdobief, szaty w
snieznobialym kolorze, ktorych jedynym elementem determinujacym, byl szeroki pas
utozonych do siebie réwnolegle kolorow: =zielonego, niebieskiego, czerwonego,
pomaranczowego 1 zottego. Na Srodku piersi, w centrum pasa koloréw, znajdowat si¢
stylizowany na odr¢czny, linearny, prowadzony czarnym tuszem, rysunek krzyza. Szaty
diakonow 1 ksiezy, byty pokrewne biskupim, z t3 jedng roznica, ze przez srodek biegly
pasy pojedynczego koloru z powyzej wymienionych. OczywiScie, kwestig
najglos$niejsza okazat si¢ tgczowy pas, ktory por6dznit obserwatorow.

Grupy radykalne, glosily pogwalcenie $wigtoSci 1 oS$mieszenie instytucji
kos$ciota przez nikczemne przemycenie do liturgii, w dodatku niezwykle waznej okazji,
symboliki homoseksualnej. Krytykowano zaréwno projektanta za uzycie symbolu, jak
rowniez przedstawicieli Kos$ciota, za niezwrocenie na t¢ kwestie uwagi. Narracja ze
strony Kos$ciola, a zwlaszcza ptynaca z ust gldéwnego organizatora i gospodarza
Swiatowych Dni Mtodziezy, arcybiskupa Paryza, kardynala Jeana-Marie Lustigera,
ktory z relacji projektanta otwarcie przyznawat mu: ,,nikt nie ma prawa autorskiego do
te;czy”546. Zwlaszcza, ze tgcza jest rowniez w ujeciu biblijnym symbolem chwaty Boga 1

jego obecnosci w zyciu narodu wybranego. Dodatkowo, bioragc pod uwage juz

>%® K. Foreman, op. cit.
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wylacznie formalne elementy sporu, tgczowa flaga, ustanowiona w trakcie dziatan
réwnosciowych w Stanach Zjednoczonych w 1978 roku jako nieoficjalny symbolu
ruchu na rzecz réwnosci ptciowej, seksualnej i gender, sktada si¢ z szesciu, kolejno
nastepujacych po sobie koloréw: czerwonego, pomaranczowego, zottego, zielonego,
niebieskiego i fioletowego. W zwigzku z tym, nawigzanie musiatoby by¢ jedynie
symboliczne, poniewaz nie pokrywa si¢ ono z calg pewnosciag w kwestii formalne;.
Glownym celem projektanta 1 organizatorow uroczystosci, bylo jednak, z calg
pewnoscia, uczczenie wiary 1 wspolnoty kosciota.

Po zatwierdzeniu szat przez Stolice Apostolska, a pozniej takze zakonczeniu
obchodéw SDM, staly si¢ one nie tylko uzywanymi szatami liturgicznymi ale tez
szatami liturgicznymi noszonymi przez samg glowe Kos$ciota Katolickiego. Lata
postugi i dtuga choroba Papieza, wptynety na warto$¢ wszystkich przedmiotow, osob i
dziatan w jego najblizszym otoczeniu. By¢ moze za sprawa przypadku, ale to migdzy
innymi relacje wideo i foto z obchodéow SDM w Paryzu, byly wielokrotnie
przywotywane. Pokazywano obraz ostabionego choroba Jana Pawla II, ktory sila
charakteru i uswieconej postugi, opiera si¢ drzacymi dtonmi o pastorat, aby na stojaco
odprawia¢ homili¢ dla tysigcy wiernych. Zatem, wsrod wielu podobnych do tej okazji
obrazéw Papieza w rozmaitych szatach liturgicznych, znajdujg si¢ takze te projektu
artysty. Ornat autorstwa Castelbajaca, niesie wigc réwniez wartos¢ tego trudu, a
zwlaszcza - wsrdd opinii tysigcy wiernych - jest to wartos¢ bezcenna. Szaty staly sie
bezcenng pamigtka miedzynarodowego spotkania w wierze. Szeroko omawia to w
artykule Sylvie Barnay®*'.

Miesiagc po zakoficzonych obchodach SDM, projektant otrzymat list
gratulacyjny z podzigkowaniami ze Stolicy Apostolskiej. W liscie zawarto informacj¢ o
podjeciu decyzji w sprawie przechowywania szat. Zostaly one przekazane i
wyeksponowane, jako pamigtka tej szczegolnej okazji w katedrze Notre-Dame de Paris.
Laurent Cotta, na tamach swojego artykutu, zadawal pytanie o szanse¢, kiedy szaty
autorstwa projektanta zostang uznane za relikwie, jesli papiez Polak zostanie

kanonizowany>*

. Dzi§ Castelbajac jest jedynym projektantem w historii, ktory jest
autorem szat Swietego Katolickiego i rownocze$nie Papieza Kosciota.
Przetom milenium, to dla projektanta rozpoczecie biegu w kierunku poprawienia

widocznos$ci marki i nowego otwarcia w relacji z najbardziej liczacymi si¢ markami w

47 Ipidem, s. 127-141.
> . Cotta, op. cit. s. 126.
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branzy. Cho¢ wigkszo$¢ projektow po roku 2000, bedzie pewnym odnajdywaniem na
nowo juz wypracowanych wzoréow, to ostatnia kolekcja lat 90. First Aid oraz pierwsza
kolekcja lat 00. State of Emergency, sprawiajg wrazenie samotnej wyspy, ktorej
najblizej jest sposrod wszystkich dotychczasowych kolekcji, do wzoréw André
Courrégesa, nawet do dekonstrukcji form znanej z tworczosci dalekowschodnich
projektantow. Klimat obu kolekcji, zostal utrzymany w konwencji materiatow
zapewniajacych przezycie 1 konwencji wokot wyposazenia punktu medycznego. W
First Aid, jest to podejscie bardziej dostowne. Zaproszenie na prezentacj¢ kolekcji,
stylizowane bylo na awaryjng instrukcje postepowania w przypadku stanu wyjatkowego
w czasie pokazu. Ubrania przypominaty dmuchane kamizelki ratunkowe, koce
ochronne czy inne przedmioty z otoczenia lekarza.

W przypadku State of Emergency (il. 78.), temat przybral duzo bardziej
symbolicznego wymiaru. Pokaz odbywat si¢ na peronie stacji paryskiego metra, niczym
w schronie podczas bombardowan. Nakrycia glowy oraz fryzury modelek i modeli,
stylizowane byty na kaski i helmy. Prezentowane modele mozna byto podzieli¢ na kilka
grup tematycznych. Pierwsze, to stylizacje skojarzone z nagla konieczno$cia ucieczki.
Byla to migdzy innymi sukienka stylizowana w formie, ktorg mozna okry¢ si¢ jak
kocem, lezac na plecach, stylizacja z pluszowym misiem, sugerujaca uciekajgce
dziecko, nierowne 1 nieregularne kroje kompletow, ktére przypominaly ubrania
naktadane na siebie w pos$piechu.

Druga grupg, byly ubrania ochronne. Wykorzystanie filcu, jako twardego i
surowego materiatu, korespondowato z warunkami zburzonego otoczenia.
Pomaranczowe kurtki 1 plaszcze o mocno wydatnych kieszeniach, przypominaty
uruchomione poduszki bezpieczenstwa.

Trzecig grupa, byly stylizacje pokatastroficzne, sugerujace che¢ przetrwania. Z
jednej strony, brunatne 1 ciemnozielone modele o postrzgpionych krawedziach,
przypominatly survivalowe stroje craftingowe. Z drugiej strony, byty to rowniez dtugie,
puchowe plaszcze bez rgkawdw, ale z wycigciami na rgce, o segmentowych,
poprzecznych przeszyciach, w ktorych modele wygladaty jak czekajace na ratunek
ofiary, ukryte w $§piworach dla zachowania ciepta. First Ait oraz State of Emergency, to
nie jedyne tematyczne kolekcje projektanta. Tym razem, a zwlaszcza w przypadku
drugiej kolekcji, narracja wydaje si¢ jednak wyraznie zamknigtg cato$cia.

Wydarzenia lat 80. i 90., znacznie si¢ od siebie r6znig. W latach 80., projektant

osigga najwieksze sukcesy w branzy oraz to w ciggu tego dziesigciolecia, prezentowane
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sa najlepiej rozpoznawalne elementy jego stylu. Lata 90., to okres pewnego
spowolnienia, zakonczony spektakularnym projektem na wcze$niej nieosiggalng skale.
Wiele kolekcji, w swej bazowej czgsci, czerpie z krojow poprzednich sezondéw. Duzg
warto$¢ formalng majg jednak projekty emblematyczne. Castelbajac wcigz realizuje 1
rozwija swoj program artystyczny. Jego wyraznymi cechami staja si¢ akumulacje i
wirusowy charakter. Wreszcie, zmienia si¢ rowniez kierunek wspotprac. Od wystania
niezliczonej ilo$ci zaproszen artystom do prac przy wiasnych projektach w latach 80.,

do odpowiadania na ch¢¢ podjecia wspotpracy przez marki komercyjne w latach 90.

2.3. Lata 00. i 10. XXI wieku

Okres lat 2000 otwiera, jedyna w historii kariery Castelbajaca, kolekcja podczas
paryskiego tygodnia mody haute couture. Kolekcja, sktadajaca si¢ w przewazajacej
wigkszosci z sukienek koktajlowych i sukien wieczorowych, zostala pomyslana jako
zbidér mysli, wspomnien i elementéw charakterystycznych z historii marki. Wsrod
przedstawionych motywow, przewazajacym okazaly si¢ stylizowane na upcycling
uzycie welen i lodenow symulujacych wykorzystanie kocow. Dalej byly to takze
nadruki z kreskowkowym bohaterem Disneya, portretowe sukienki w stylu kolekcji
hotdow, powrdt do konstrukeji z chusteczek Cholet oraz jedna robe tableau. Kolekcja
pozbawiona byla niezwykle waznych dla stylu projektanta cech, zwlaszcza
wypracowanych na przetomie lat 80. i 90. nadrukow z wlasnymi rysunkami. Nie znalazt
si¢ w kolekcji ani jeden model akumulacyjny. Znany ze swej preferencji w
wykorzystaniu koloréw podstawowych oraz plaskich i prostych krojow, projektant, w
kolekcji haute couture, nie zaprezentowal ani jednej z tych rzeczy. Trudno oceniaé
przyczyng takiego zbiegu wypadkow, niemniej jednak, kolekcja nie zaprezentowata ani
pelnych mozliwosci projektowych jej tworcy, ani nie stata si¢ wymowna retrospektywa
dotychczasowych osiggnie¢ stylowych marki.

Od pierwszej kolekcji z 2000 roku, po State of Emergency, styl Castelbajaca
ulega znaczacej przemianie. Modele utracily swoj tradycyjny krdj linii ,,H” i1 nieco

29

poézniejszy, wypracowany W okresie lat 90., linii ,,I”. Sylwetki staly si¢ bardzo
dopasowane, podkreslajagce nogi, talig, biust i ramiona. Przewazajacag wigkszos$¢
stanowig modele linii ,,X” 1 ,,Y”. Ostatnie szerokie i dtugie ptaszcze, zblizone do

stylistyki sprzed 2000 roku, mozna odnalez¢ w kolekcji jesienno-zimowej z 2000 roku.
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Od tego czasu, koszule sa zawsze choc¢by lekko taliowane. Szersze modele wigzane sg
paskami lub tez ktéry$ element wykroju podkresla talig. Nawet, jesli okrycie wierzchnie
jest obfite, to prezentowane jest z odstonietym ponad pepek brzuchem, waska,
otowkowa spodnicg lub z duzg klamrg przy pasku. Co zostalo juz wspomniane w
poprzednim rozdziale, modelki, od poczatku 2000 roku, w kolekcjach Castelbajaca
zawsze maja nosza wysokie obcasy. Bardzo mocno ansowana jest sylwetka wysoka,
szczupla i proporcjonalna. Dotychczasowa narracja stylowa marki, usytuowana na skali

549, zostala catkowicie zaniechana.

blizej pojeciom ciatopozytywnosci

Pod wzgledem stylistycznym, interesujace wydaje si¢ zwlaszcza kilka kolekcji.
Kolekcja jesienno-zimowa na rok 2000, dokonuje zabawnej reinterpretacji
wykorzystywanych dotychczas kocow. W tym przypadku, koce zostaty zastapione
wielobarwnymi lodenami ozdobionymi figuratywnymi scenami. Wykorzystano
zwlaszcza motywy w konwencji jeleni na rykowisku, czy watahy wilkow wyjacej do
ksiezyca, co przywoluje na mys$l domowe, ozdobne, cho¢ nieco przasne, dywany.

Na sezon letni 2001 roku, zaproponowano ubrania z nadrukami i dodatkami
inspirowanymi grafikami Guya Peellaert. Komiksowe napisy w stylu ,,oww!” oraz
,»smoke!”, byty klamrami paskéw przy spodniach, natomiast portrety bohaterek grafik,
stanowity nadruki t-shiréw, sukienek 1 spodnic. Projektant powraca rowniez do wzorow
grafik Haringa a nawet jasnych ptaszczy w ciemne, poprzeczne pasy z konca lat 70. W
kolekcji letniej z 2004 roku, powraca do nadrukéw z postaciami Warner Bros,
natomiast kolekcja jesien-zima na 2006 rok, to hotd zlozony Wielkiej Brytanii.
Projektant korzysta ze wszystkich, ikonicznych emblematéw z historiit Wysp. Sg tutaj
odwotania tak oczywiste jak flaga Union Jack, nadruki z portretami krélowej Victorii,
Shakespeare’a, czy Lady Diany, ale takze ptaszcze i nakrycia glowy stylizowane na
Gwardzistow Kroélowe;.

Jednym z ostatnich, duzych wydarzen w tworczosci projektanta w pracy pod
wlasnym szyldem, jest kolekcja wiosna-lato 2009. Pod wzglgdem materiatowym, jest to
pierwsza wspolpraca projektanta z marka LEGO. Wiele deseni sukienek, spodni,
garniturow, a nawet nakry¢ glowy i akcesoridow, bylo printami przedstawiajacymi
LEGO. Pewnego rodzaju zabawa konwencja, byly takze akcesoria wykonane w catosci

z klockow jak full capy, okulary i naszyjniki. Wérdéd modeli wybiegowych, powrdcito

> Choé¢ oczywisci nie brakowalo do roku 2000 sylwetek przeznaczonych na typowa modelowa figure.

Niemniej jednak wiele modeli ze wzgledu na zachowanie linii ,,H” oraz ,I” postulaty body positive
uzupetniato.
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tez wiele, dobrze znanych wzoréw, jak Myszka Mickey i Pies Pluto sposréd bajek
Disneya, w nawigzaniu do cartoon dresses, koktajlowa sukienka w postaci karty
bankowej, jako echo object dresses, a takze kilka portretéw, jako odwotanie do kolekcji
hotdow. Niemniej jednak, tym szczegdlnym modelem, ktéry przyciagnal uwage
wszystkich widzow i zyskat medialny rozglos, byta Obama dress (il. 79).

Zobtta, cekinowa mini sukienka koktajlowa, o tradycyjnym dla Castelbajaca
prostym fasonie. Na jej froncie, znajdowal sie¢ wykonany w postaci grafiki z
roznokolorowych cekinéw, jeden z portretow Baracka Obamy z czasu kampanii
prezydenckiej, ktéra w czasie pokazu wlasnie dobiegata konca. Jej prezentacja, o wtos
minela cisze wyborcza, stawiajagc tym mocniejsza deklaracje, ze na jej odwrocie
znajdowalo si¢ haslo: ,,Mam dzisiaj marzenie!” (,,I have dream Today!”), bedace
niewypowiedzianym gestem poparcia jego kandydatury. Sukienka byla pdzniej
zatozona przez piosenkarke Katy Perry, o czym szczegétowo wspomina poprzedni
rozdziat.

Sposrdd innych supergwiazd ubranych w projekty marki JC de Castelbajac, sa
takze Lady Gada i Beyoncé. Czg¢$¢ garderoby wokalistek do teledysku Telephone,
wyszla spod reki projektanta. Niemniej jednak, to nie te kreacje okazaly si¢ najczescie]
retweetowanym zdj¢ciem. Byto to zdjecie Lady Gagi w Kermit the Frog coat (il. 80.).

Projekt przyjat forme spigtrzenia pluszowych zabawek Kermita, humanoidalne;j
zielonej zaby, jednego z bohaterow programu dla dzieci The Muppets Show. Jak napisat
w artykule Trey Taylor®®® oraz co wybrzmiewa w notce wydawniczej ksiazki Fashion,
Art and Rock’n’Roll: ,, To Lady Gaga uczynita jego Kermit the Frog coat stawnym”.
Niemniej jednak, decyzje stylistyczne autora i jego $wiadome nawigzanie do
weczesniejszych, wlasnych dziet akumulacyjnych, jak cho¢by Teddy Bear coat, miaty
pierwszorzgdne znaczenie w uchwyceniu autorskiego stylu. W tej sytuacji, dzieto
wyrazato artyste samodzielnie, a rozpoznawalno$¢ piosenkarki, miata jedynie charakter
marketingowy. Mimo to, rola Lady Gagi byta dla Castelbajaca kluczowa. Doskonale
znajac warto$¢ udanej promocji, projektant chcial skorzysta¢ na tej wspotpracy. W
wywiadzie dla ,Korea JoongAng Daily” wspomnial: ,(Lady Gaga, red. SzO)
powiedziata, ze byt to jej pierwszy wystep telewizyjny 1 ze chciataby pozostawi¢ po

sobie zywe wspomnienie. Wiec pojechatem do Disneylandu i kupilem sto pluszakéw

>0 T, Taylor, Jean-Charles de Castelbajac Reflects on His Past, ,Interview magazine” 2016, z 1

listopada, dostgp: https://www.interviewmagazine.com/fashion/jean-charles-de-castelbajac-1 ( z 15
listopada 2021).
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Kermita”>*

. Podczas programu Lady Gaga wyjasnita znaczenie stylizacji: ,,Kermit the
Frog, to dzielo autorstwa projektanta Jeana-Charles’a de Castelbajaca, tworcy wielu
muzealnych kreacji modowych. (...) ta podoba mi si¢ szczego6lnie, poniewaz jest
apelem o nie korzystanie z naturalnych futer. Ja nigdy bym ich nie ubrata. Co zabawne,
wszyscy wspolnie §miejemy si¢ z tego, ze ten model wyglada jak stos martwych

. s 5552
Kermitow”

, a nastgpnie wyjasnita swoje intencje wzgledem wybranego przez siebie
stylu: ,, Ja ubieram si¢ tak przez caly czas, poniewaz jest to dla mnie niezmiernie
inspirujace. (...) Wybieram takie kreacje, bo uwazam, ze cate moje zycie jest sztuka 1 to
jak caty czas zyje, jest wystepem™>>°.

Reakcja odbiorcow byla natychmiastowa. Portale internetowe 1 gazety
rozpisywaly si¢ na temat budzacej zdziwienie kreacji. Natomiast juz w kolejnym
miesigcu  po wywiadzie wokalistki, witryny modowe odnotowaly wzrost

zainteresowania kolekcja Be Pop my Lola™*

— tej samej, z ktorej pochodzit Karmit the
Frog coat oraz tej, w ktorej zainteresowani mogli znalez¢ inne projekty inspirowane
zielong zabg — czapki, sukienki i spodnice, t-shirty i swetry. Prostym i skutecznym
sposobem na przyciagnigcie potencjalnych konsumentow przez firmy, jest dotarcie do
nich za pomocag czego$ znajomego. Znajomos¢ spodoba si¢ wielu konsumentom,
poniewaz stawia klienta w bezpieczne] pozycji, rzeczy znane nie budzg podejrzen.
PRowe wyczucie Castelbajaca byto wiec efektywne takze 1 tym razem. Zwlaszcza, ze
szum marketingowy okazat si¢ na tyle skuteczny, z¢ przetozyl si¢ na podjecie dalszej
narracji - wystep piosenkarki podczas gali MTV i pozorowany romans z telewizyjnym
marionetkowym bohaterem. W magazynie ,,People” ukazat si¢ nawet fikcyjny wywiad
z Kermitem na temat tego pozorowanego zwiazku®>>.

W ciagu ostatnich sze$ciu lat funkcjonowania na stanowisku dyrektora
kreatywnego wtasnej marki, Castelbajac stworzyl jeszcze kilka, wyrdzniajacych si¢

kolekcji 1 projektéw. Przede wszystkim, projektant definitywnie zerwat z tendencja

>>1 Y. Seung-Hye, Castelbajac talks designs, childhood, ,,Korea JoongAng Daily” 2015, z 24 czerwca,

dostep: https://koreajoongangdaily.joins.com/2015/06/24/etc/Castelbajac-talks-designs-
childhood/3005797.html (z 15 listopada 2021).

>? 5 Flavell, Lady Gaga Wears Coat Made of Kermits, ,PETA” 2009, z 5 sierpnia, dostep:
https://www.peta.org/blog/lady-gaga-wears-coat-made-kermits/ (z 15 listopada 2021).

>3 Behold: Lady Gaga's Most Gaga Looks Ever, ,Instyle” 2018, z 27 stycznia, dostep:
https://www.instyle.com/news/lady-gaga-most-gaga-looks-ever? (z 19 listopada 2021).

>>* Co mozna zaobserwowa¢ na przyktad w sekcji komentarzy portalu hypebeast.com, a takze artykutach
poswigconych kolekcji m.in. na: www.fashionista.com, www.trendhunter.com; www.visioninvisible.com.
> M. Y. Park, Kermit the Frog: I'm Not Dating Lady Gaga, ,,People” 2009, z 17 wrze$nia, dostep:
https://people.com/celebrity/kermit-the-frog-im-not-dating-lady-gaga/ (z 18 listopada 2021).
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wprowadzong na poczatku lat 00. i powraca do wartosci body positive. Osigga to
tradycyjnymi dla marki oversizowymi modelami. Grube, kraciaste lodeny, o wprawnym
modelowaniu na sylwetce, jednoczesnie podkreslaja jej cechy i1 budujg narracje
powstania z jednego kawatka koca, oslaniajagc to, co nie musi by¢ doskonate. W
kolekcjach wida¢ takze wyraznie udziat catego zespotu projektowego, ktory po kolejnej
zmianie wlasnosci marki, jak szczegoétowo opisuje poprzedni rozdziat, musiat zosta¢ po
raz kolejny przeorganizowany. Wyczucie researcherOw oraz profesjonalny zespot
modystow i krawcow, wzorowo przekltada projekty kreatora na potrzeby oraz charakter
wspotczesnego klienta.

Dobrym przyktadem zastosowania tych elementow, jest kolekcja jesienno-
zimowa z 2011 roku pt. Wonam/Ray. Tak, jak wyzej zasugerowane, kraciaste welniane
sukienki i ptaszcze przypominajg zawinigte wokot ciata koce, modre swetry ozdobione
sa konskimi gltowami, jak w dawnych kolekcjach, a tkaniny pokrywaja wielorakie
nadruki. W pierwszej czgsci kolekcji, sa to nieco przystepniejsze Wzory w motywie z
bajek Disneya 101 dalmatynczykow. Wér6d nadrukow na froncie i plecach kilku modeli,
pojawia si¢ duzy na calg szeroko$¢ ubrania stempel, z potwierdzeniem posiadania praw
do wlasnosci intelektualnej 1 praw autorskich wzoru. Jest to humorystyczne nawigzanie
do wielkich batalii sgdowych, ktore przeszly przez Stany Zjednoczone a nastepnie
Europg, od konca lat 80. Zabawny szczegot potwierdza u projektanta obycie z branzg i
swiadomos$¢ problemu. Druga cze$¢ kolekcji, jest powrotem do tradycji stowa w
procesie tworzenia nadrukéw na ubraniach marki. Przytoczony zostaje Fantome —
wiersz autorstwa Roberta Malavala, z pierwszej poeme dress w tworczosci
Castelbajaca. Pozostate modele z kolekcji Wonam/Ray, czynig analogi¢ do tworczoscei i
0sOb zwigzanych z surrealistg 1 dadaista, Man Rayem. Nawigzania mozna odnalez¢ w
bezposrednich reprintach zdje¢ autorstwa artysty oraz drobnych akcentach, takich jak
bizuteria z rgkawiczek, ktore wywoluja miedzy innymi prace Elsy Schiaparelli i jej
zdjecia malowanych na rekawiczki dtoni, ktore fotografowat May Ray.

Duzym wydarzeniem okazat si¢ koncert, ktdrego tytut i towarzyszaca kolekcja,
nawiazuja do wiersza Malavala. Wydarzenie muzyczno-artystyczne Fantomes, ktore
wspottworzyl z Castelbajaciem muzyk Mr NO, jest zbiorem onirycznych historii i
wrazen, ktore staraja si¢ uchwyci¢ wymykajaca si¢ sylwetke ducha z wiersza Malavala.
Na zaprojektowang przez Castelbajaca kolekcje, skladaly si¢ luzne tuniki w wielu
kolorach, ktorych gldwna warto$cig byly autorskie grafiki artysty. Nieokreslone

monstra, portrety autora, szkielety i czaszki, notatki, sugestie drog i twarze aniotow ze
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streetartowych do$wiadczen projektanta. To wszystko, ujete teatralnymi makijazami i
perukami modelek, laserowym pokazem $wiatet oraz elektroniczng muzyka grang na
zywo. Dziatania Castelbajaca, a zwlaszcza te po 2009 roku i wystawie w Palais
Galliera, nacechowane sa proba osiagniecia dziela totalnego (Gesamtkunstwerk)®®. To
wlasnie w realizacji wydarzenia Fantomes, mozna doszukiwac osiggnig¢cia najblizszego
ideatu, cho¢ oczywiscie, w perspektywie calej tworczosci projektanta, nie byto to
wydarzenie jedyne w swoim rodzaju.

W kolekcji na sezon letni 2014, projektant powraca w duzej mierze do nadrukéw
z wlasnymi rysunkami. Pochodzi z niej jedna z najbardziej rozpoznawalnych sukien ze
wspotczesne] tworczosci projektanta. Dluga, biata suknia, jest tak naprawde
autoportretem artysty, zawartym w jego wlasnym projekcie niczym desen. Ukryty za
esowatymi, czerwonymi, niebieskimi i zielonymi liniami, tworzagcymi wzor na sukni,
narysowany czarnym tuszem, czarno-biaty portret, wylania si¢ zza fal koloru.
Portretowany patrzy na wprost z rekami zlozonymi na piersi. To powigzanie z widzem,
sugestywnie oddaje relacje artysta-widz — ,,ja obserwuje ciebie, ty obserwujesz mnie”.
Nad glowa portretowanego, znajduja si¢ kotko i krzyzyk. Branza mody to jedna wielka
gra w szarady: Jeste$ albo Ci¢ nie ma. Projektant poswiadcza o swojej wartosci, w
prawym dolnym rogu, przy rancie sukienki, umieszcza dwa znaki. ,,+” oznacza tworcg,
to jego podpis. ,,©” pozwala patrzeé, zabrania kopiowac. Autor tak wielu dziet idzie
tam, gdzie jego dzieto. Sam jest pod oceng tych, ktorzy ocenig jego sukni¢. On jedynie
stoi 1 czeka, wypatrujgc reakcji.

Po trzyletniej przerwie, od odejScia z wiasnej marki w 2019 roku, wraz z
kolekcja na sezon jesienno-zimowy, Castelbajac powraca do $wiata mody, jako
dyrektor kreatywny marki United Colors of Benetton. Na tytul pierwszej kolekcji pod
nowa bandera wybiera The Rainbow Machine. Kolekcja, mozna by rzec, jest wszystkim
tym, czego zabraklo w jego jedynej kolekcji haute couture. Nieoczywistym, ale
rzetelnym zbiorem nawigzan, najciekawszych 1 zarazem uniwersalnych elementow jego
stylu. Oczywiscie, UCofB to marka globalna a tworzone pod jej szyldem kolekcje,
obwarowane sg $cistymi zasadami projektowania. Wynikaja ze skrupulatnych analiz
rynku, zestawien krotko i dlugoterminowych rezultatow sprzedazy, aktualnych trendow
w mediach spotecznosciowych oraz ogdélnemu kierunkowi trendow w branzy. Mimo

wszystko, w pierwszej kolekcji Castelbajaca dostrzec mozna bylo, ukryty pod patatka,

>>® Georges Gusdorf, L 'Homme romantique, Paris 1984, s. 70-76.
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dhugi kardigan z fredzlami “na-pewno-wykonany-z-koca”, gigantyczne, ptdcienne torby
tak, jak ta z kolekcji Guliwer, nowe zbiory piktogramow, uktadajace si¢ w kolorowe
wzory na dzianinach, duzo teczy, a w finale - dwa, akumulacyjne ptaszcze/kurtki, z
puchatych i pluszowych owiec — jednego z najstarszych symboli United Colors of

Benetton.

,Urodzony z mieszanki punku i popu, jego styl jest podporzadkowany
wykorzystywaniem silnych koloréw oraz ikon popu. To mix starego z nowym o nutce
niefrasobliwos$ci 1 zuchwatodci. (...) cieszymy sie, Ze mozemy powita¢ Jeana-Charles’a
de Castelbajaca w naszej duzej rodzinie”, oznajmit w o$wiadczeniu Luciano Benetton,
podczas ogloszenia inauguracji wspolpracy®’. Benetton podkreslit rowniez, ze
szczegolng cecha projektanta, jest jego tatwo$§¢ w prognozowaniu przysztych
modowych 1 spotecznych trendéw. Z calg pewnoscia, jak uwidacznia jego zyciorys i
przeprowadzona powyzej analiza twodrczo$ci w dziedzinie projektowania odziezy,
Castelbajac jest czulym obserwatorem przesztosci i dnia codziennego. Znajduje to
swoje odzwierciedlenie w rezultatach jego pracy — od zawsze stoi na granicy mody i
nie-mody. W tym miejscu ma to podwodjne znaczenie. W historii dziatan
interdyscyplinarnych, Castelbajac jest czolowym przedstawicielem pracy w imi¢
Gesamtkunstwerk. W tej perspektywie, uwidaczniajg si¢ jego sktonnosci wigzania roli
niczym nieskrepowanego artysty z dyrektorem kreatywnym marki odziezowej, ktory
nie tylko musi pracowaé na wlasne nazwisko, ale jednoczesnie zrobi¢ wszystko, aby
utrzyma¢ swoja firm¢ na rynku. W tym $wietle, od lat wida¢ jego zmagania nad
przesuwaniem granicy tego co bedzie mialo coraz wigkszg warto$¢ artystyczng, a
jednoczesénie bedzie wcigz akceptowane i przyjmowane przez rynek. Jego poszukiwania
nie sg jednak badaniem w ukladzie zamknigtym. Wokot rozgatgzia si¢ w koncu sieé
wspottworcow, nabywcow 1 widzow, wzgledem ktorej Castelbajac zawsze musi sig¢
ustosunkowaé. Chocby ten stosunek mial oznacza¢ probe wyrwania si¢ z sieci 1 oddanie
si¢ w cato$ci nurtowi anti-fashion. Projektant od lat nie zerwal jednak z Zadng ze stron a
jego tworczos¢ jest wynikiem wielu wiasnych pomystéw 1 inspirujacych idei, ktore

wespot z ich tworcami lansuje na jedne z najwazniejszych gltosow mody w czasach

> United Colors of Benetton appoints Jean-Charles de Castelbajac as artistic director, [w:] Press

releases and statements, z pazdziernika 2018, dostep: https://www.benettongroup.com/en/media-
press/press-releases-and-statements/united-colors-of-benetton-appoints-jean-charles-de-castelbajac-as-
artistic-director/ ( 1 10 stycznia 2022).
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wspoélczesnych. Zanim jeszcze bedzie zasadnym przyjrze¢ si¢ powigzaniom mig¢dzy
poszczegolnymi dzietami, konieczne jest wprowadzenie o pochodnej jego stylu.

Intencja, ktorej dzieto jest przedpolem, ma zasadniczy wptyw na jego formuile.
Castelbajac jak zostato juz powiedziane w stowach Benettona, wywodzi swoj styl z
punku i popu. Trzeba jednak podkresli¢, ze w czasach swego powstania, ruch
popartowy byl rownie kontrkulturowy, jak Punk, z ta tylko r6znica, ze postugiwat si¢
narzedziami o innej wartosci estetycznej. Byly one ostatecznie na tyle zbiezne z
wiekszoscig gustu spoteczenstwa, ze przebijaty si¢ do kultury popularnej 8w pojeciu
odbiorcy nawet za sam wyglad wizualny z pominigciem prezentowanej problematyki.
Castelbajac odnajdywatl w pop arcie to, czego jemu jako projektantowi — wihascicielowi
firmy — brakowato w uwielbionym za sprawa Hausmanna dadaizmie. Destrukcyjne,
satyryczne i anarchiczne impulsy ruchu dadaistycznego, zastapione oderwang afirmacja
artefaktow kultury popularnej®™®. Ten, w pewnym sensie, ,,pozytywny wymiar pop artu”
byl, w obliczu tworzonej firmy majacej przekona¢ do siebie klientow, trafniejsza
decyzja niz ,,dada-anarchia”. Dzigki temu, projektant mégt zachowaé¢ w swojej pracy
cho¢ czg$¢ z tych idei, za ktore tak cenit dadaizm, a zwlaszcza niepohamowang
swobode w realizowaniu wszystkich pomystoéw, ktore przychodza na mysl. Punkowy,
mtody chtopak z trudnym dziecinstwem znalazt swoj pozytywny jezyk wyrazu.

Stad wtasnie, w pierwszej kolejnosci, mozna przywota¢ prace Andy’ego
Warhola Fragile — Handle with care z 1962 roku. Zabawa ze znaczeniem
reklamowanego logo 1 eksplorowanie wplywu brandingu na funkcjonowanie marek, to
jedno z zainteresowan, ktore taczy nie tylko Castelbajaca z Warholem, ale calym
nurtem pop artowym, dla ktérego gra z konwencja reklamy byla szczegélnie wazna.
Zgodnie ze spojrzeniem Gadamera, gra jest sposobem bycia samego dzieta®®. To
wlasnie na podstawie tej gry, ktora dzielo podejmuje z widzem, mozliwe jest
zrozumienie jego przekazu — gra jest dla dziela forma autoprezentacji®®*. W koficu
dzieto nie pozostaje bierne w stosunku do widza — gra stawia grajagcemu zadania®®
(poznawcze lub estetyczne) i to wtasnie podczas podejmowanej gry, gracz (widz) moze

si¢ skupi¢ wylacznie na dziele, oddzielajac si¢ od swej wlasnej rzeczywistoé01563.

>>% Chris Baker, Studia kulturowe. Teoria i praktyka, Krakow 2005, s. 77.

>>% David Piper, The Illustrated History of Art, Londyn 2000, s. 486-487.

>0 4 -G. Gadamer, Prawda i metoda, thum. B. Baran, Warszawa 2007, s. 158
>*! |bidem, s. 167.

*%2 |bidem, s. 166.

>% |bidem, s. 165.
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Positkujacy si¢ modelem Warhola Castelbajac, zaczyna eksplorowaé znaczenie marki i
wizualng ,,moc logo”. Na tej podstawie tworzy swoje projekty, cho¢ miesza t¢
konwencje z pojeciami ready mades, podejmowanymi przez surrealistow. Tak, jak
Duchamps mogl wystawi¢ wieszak do butelek, tak Castelbajac przedstawia sama
butelkg. Jej znaczenie jest zgota odmienne od anonimowego wieszaka, ktory bez
spetniania swojej funkcji w suszeniu szkla, moze sta¢ si¢ wszystkim co widz w nim
dojrzy. U Castelbajaca butelka nosi naklejke¢ z logo. To nadal jest butelka Coca-Coli,
mimo braku zawarto$ci. Warto$¢ reklamowa pozostaje, pomimo wypicia napoju.

Chcac przejs¢ od obrazu do stowa, pewnym zrédlem dziatan projektanta w tej
dziedzinie, ktore zapoczatkowat z Robertem Malavalem, pochodzi od Soni Delaunay,
ktora w 1922 roku stworzyla projekt Robe poéme, a w roku nastepnym, wrocita do tej
konwencji aby uja¢ w nowej formie tekst Tristana Tzary w Robe-poéme after Tristan
Tzara. Pozornie, praca Castelbajaca, tak jak wczesniej, nie wyglada na rozwinigcie
inspirujacego dzieta. Tymczasem, w przypadku Fantomes trzeba wzig¢ pod uwage
model kolektywnej pracy. Jest rzecza niezbywalna, Ze praca samodzielna a praca
kolektywna w historii sztuki, niosg zupelnie inne napigcia. W tym przypadku,
Castelbajac jest nie tylko spadkobiercg poezji, ktora wykorzystuje jak Delaunay, ale
rzeczywiscie wspottworzy — kurateluje — dzieto. Ponadto, kiedy Yves Saint Laurent
podaza tym samym $ladem takze w sezonie zimowym 1980/81, to on odtworczo
korzysta z modelu artystki. Wnosi w powstate dzieto wyborng jako$¢ haute couture,
niemniej jednak, jego Poéme Cocteau, jest zaledwie cytatem poprzednich pomystow.

Wsérod motywdw  stylistycznych 1 obrazowych, Castelbajac ma kilku
poprzednikow, z ktorych moglt czerpaé inspiracje. Projekty garniturow, koszul ale
przede wszystkim abstrakcyjnych nadrukéw Giacomo Balli, wzorowane na malarstwie
swego meza modele Delaunay, projekty sportowe Warwary Stepanowej, pop artowe
kolekcje Yvesa Saint Laurenta, nadruki na koszule Roya Lichtensteina, a takze udajacy
namalowany rzeczywisty Green Suit Jim Dine’a. Wszystkie z wymienionych, zdaja si¢
rezonowac na projekty projektanta w mniejszym lub wickszym stopniu, natomiast kilka
sposrod znanych projektow, wyjatkowo zbliza si¢ do realizacji projektanta, kolejno pod
wzgledem funkcji, kroju 1 zdobien. Majac na uwadze funkcje odziezy, kilka lat przed
prezentacjg Duo Ponczo, w 1967 roku, James Lee Byars zaprezentowat Four in Dress.
W projekcie Castelbajaca zmienita si¢ 1lo§¢ os6b mogacych mie¢ na sobie pojedynczy
model ubrania, ale takze projekt Castelbajaca stal si¢ cze$cig codziennej garderoby,

ujmujac na wyjatkowosci tego kroju i traktujgc ten nietuzinkowy projekt bardzo
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zwyczajnie. Traktowanie go zwyczajnie, jest czym$ niezwyktym - potwierdza to cho¢by
zywa instalacja King of Queens z 1999 roku autorstwa Issey Miyake.

Zaprezentowana podczas pokazu marki, w ktérym polagczone za pomocg
,kawatka ubrania” kobiety Krolowe, staly si¢ jednym Kréolem. Pod wzglgdem kroju,
réwniez w nawigzaniu do Miyake, tym razem jego dzieta A piece of cloth z 1976 roku
(il. 81.). Castelbajac w podobnych krojach rowniez podejmuje dyskusj¢ z granicg stroju.
Jego swetry Iceberg utkane z dwoch w jednag cato$é, kurtka Shiva z sze$cioma
rekawami 1 im podobne. Wszystkie zdajg si¢ odnosi¢ do jakos¢ Miyakego, zwlaszcza,
ze projektant byl wzorem dla Castelbajaca w jego pierwszych latach ich wspdlne;j,
rownolegtej pracy w Creators and Industrialists. Takze pod wzglgdem kroju Castelbajac
byt podobny do tradycji Courreégesa, o czym juz byla mowa oraz Pierre’a Cardina, w
ich futurystycznym podejsciu. U Cardina byt to Cosmo-corps z 1967 roku, dla
Castelbajaca dmuchany plaszcz-ponczo z 1977 roku. Ostatecznie, przygladajac si¢ takze
zdobieniom, manifestuje si¢ korelacja rysunkowych schematéw Castelbajaca i wzoru na
sukni Elsy Schiaparelli, na ktorej chwat jest odzwierciedleniem rysunkow twarzy
autorstwa Cocteua.

Jedynie odliczajac do swego powrotu, trendy 1 wzory nie milkng na zawsze.
Zwracajac zatem szkietko badania w przeciwnym kierunku, nalezy wymieni¢ po raz
kolejny funkcje, kroje i zdobienia. W obliczu funkcji Louise Bourgeois kontynuuje w
dziele She lost it z 1992 roku konwencje tresci spisywanych na odziezy. Podobnie
Stephen Willats, niemniej jednak, jego Kinetic Modules z 1991 roku, uzupetnia funkcje
stow 1 poematow zapisanych na ubraniach, o mozliwo$¢ ich dalszego aktywnego
rekonstruowania i przearanzowania. Inng zmiang funkcji jest Coat with pockets z 2005
roku autorstwa Final Home. Niemal epistolarne ptaszcze Castelbajaca tracg swoja
funkcje pamiatkowa, a pozostate kieszenie, staja si¢ czgscig codziennej funkcjonalnosci.
Poza stowem 1 codziennoscig, Lucy Ora zwigzana z problematyka migracji, tworzy w
2009 roku Refuge Wear-Habitent, ktére nawigzuja do funkcji Duo Ponczo —
identycznego u Ory — oraz celow przetrwania ze State of Emergency. W decyzjach
dotyczacych kroju, zaznaczaja si¢ na przyktad luzne ptaszcze i kardigany z kolekcji
dyplomowej Johna Galliano z 1985 roku, ktére pozbawione wyraznego kroju, sg
niczym ubrane koce, znane juz z pierwszych kolekcji Castelbajaca. Do podobnych jego
akumulacjom, dochodzi w procesie tworczym cho¢by Paco Rabanne, ktory w kolekcji
jesienno-zimowej 1992/93, prezentuje Sukni¢ z butelek. To takze Nick Cave, ktorego

Soundsuits z 2009, sprawiajg wrazenie rozwini¢cia dla drewnianej klatki na plaszczu
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Castelbajaca. W obliczu zdobien, podobna do kamizelki z pierwszych kolekcji
Castelbajaca, zaprojektowatl na przyktad Vito Acconci tytulujac ja Leaf shirt w 1985
roku. Motyw gazet od czasow Castelbajaca upowszechnit si¢ na olbrzymia skalg, jego
przyktadem moze by¢ komplet bluzki i spodnicy Bernharda Willhelma z 2005 roku.
Wsréd podobnych hotdéw, ktore Castelbajac przejat po Saint Laurencie, jest ten
ztozony Marilyn Monroe i sztuce pop artowej w Warhol dress z 1991 roku Gianiego
Vercace, ktory tak, jak poprzednicy wykorzystal nadruki w formie portretoéw. Do
podobnych efektow jak Castelbajac, dochodzi réwniez Yasumasa Marimura, malarz,
ktory stworzyt dla marki Issey Miyake sukni¢ z Odaliska Ingresa w 1996 roku.
Wreszcie jest to rowniez akumulacja Lucy Orta, ktéra korzysta ze wzorku tuniki
bedacej akumulacja welnianych rgkawiczek i sama tworzy spodnie w takiej formie, do
ktorych w serii przygotowala takze ptaszcz ze zszytych ze sobg krawatéw oraz sukienke
z pozszywanych razem klasycznych paskow ze sprzaczkami.

Krystalizujacy si¢ obraz, na podstawie jedynie zasygnalizowanej
powyzej mapy powigzan, inspiracji i powielania wzoréw, swiadczy o czynnym udziale
Castelbajaca w procesie wyznaczania trendéw. Projektant pozostaje jednak w pewnej
kontrkulturze do gléwnego, komercyjnego nurtu w branzy mody, co wida¢ na
przytoczonych przyktadach, ktore nie sg przyktadami trendow z pierwszych stron
zurnali. Ta pozycja ustrzegta go réwniez przed popadnigciem w logomani¢. Cho¢ co
prawda posiadal i uzywa do dzi§ znakow oraz logotypow, ktore stuzag mu za definiujace
jego marke logo, nie jest od tego uzalezniony. Wida¢ to w projektowanej przez niego
odziezy, w ktorej najczesciej, lecz nie zawsze, jedynie metka zdradza logotyp-sygnature
projektanta. Czy dziatania projektanta mialy zatem wplyw na przecigtnego uczestnika
modowej kultury? Czy przytoczona przez Benettona cecha Castelbajaca o jego
umiejetnosci przewidywania jest poparta faktami? Szeroka perspektywa pozwala
odpowiedzie¢ twierdzaco. Najwigkszy wkiad, ktory Castelbajac poczynit w budowie
swiatowych trendéw, to wspottworzenie kultury wokot nadrukow na odziezy. Ma na
tym froncie wielu wspotuczestnikow, migdzy innymi jego bliska znajoma, Vivienne
Westwood, a wczesniej przed nimi Andy Warhol i wielu innych.

Castelbajac, zwtaszcza pierwszymi projektami swetréow Iceberg, zaszczepit w
$wiecie mody poczucie, ze nadruki z kreskowek, bajek i komiksow moga by¢ cool. Ta
kultura pozostaje zZywa bez przerwy az do dzi§, gdzie nawet kazdy fandom, kazde
wydarzenie filmowe, gra komputerowa, wizyta w Disnaylandzie, wszystkie te miejsca,

zapewniajag ubrania z nadrukami ulubionych, fikcyjnych bohaterow. Ponadto,
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Castelbajac jako jednen z nielicznych, cho¢ z wykazang przerwa w latach 00., od
zawsze tworzyl kroje ciatopozytywne. Mimo, iz nigdy nie interesowal go wyscig o
miano sezonowego autora trendu, nie dal si¢ wciggna¢ na margines, a jego glos liczy si¢

w ujeciu mody przetomu XX i XIX wieku.

2.4. Design

Tworzac swoje dzieto totalne, Castelbajac wielokrotnie wspoipracowat i
wspotpracuje z tworcami oraz markami z dziedziny sztuki uzytkowej. Jednoczesnie,
biorgc pod uwage wszystkie potencjalne kontrakty oraz sposoby reklamowe,
zapewniajace dotarcie do jak najwickszej grupy odbiorcow, nie sa to wspdlprace
rzadkie, a na pewno nie okazjonalne. Pierwsze dos§wiadczenia, Castelbajac mogt zdoby¢
jeszcze w Limoges, gdzie poza tekstyliami, firma matki, a w szczego6lnosci inne firmy
W otoczeniu, zajmowaly si¢ wyrobami ceramicznymi. Do dzi§ w archiwum projektanta
zachowaly si¢ pamigtkowe ceramiczne figurki z czasow kiedy Ko and Co
funkcjonowata jeszcze jako firma z technicznym zapleczem w tej dziedzinie.

Jak mozna przypuszczaé, wyroby projektanta w dziedzinie sztuk dekoracyjnych
sg bezposrednio zwigzane ze stylem, ktory prezentowaty jego kolekcje odziezy oraz
jego dzieta artystyczne. Wszystko wskazuje jednak na to, ze w pracy z designem,
Castelbajac nie korzystal nigdy ze swoich sezonowych inspiracji. Jesli pracowal nad
jakim$ projektem w dziedzinie sztuk uzytkowych, to zawsze z wykorzystaniem
ustanowionych 1 pewnych elementow jego programu.

Pierwsze, osiggalne przyklady, to zestaw sygnowany podwojnie JC de
Castelbajac oraz Ko and Co. Sktadatl si¢ na niego drewniany parawan z ptociennymi
przestonami, stolik na pojedynczej drewnianej nodze z okraglym blatem z pleksiglasu,
dwie podpory etazerkowe oraz dziecigce, drewniane krzesetko. Komplet zdradza
typowy dla pierwszych lat dziatalnosci Ko and Co swobodny, nieco dziecigcy, styl
wykonania. Naturalne elementy, w polaczeniu z nowoczesnym pleksiglasem, miaty z
pewnos$cia zapewnia¢ polaczenie dwoch domen. Co najistotniejsze, juz nawet na tym
etapie widoczne jest wykorzystanie gamy barw podstawowych, jako elementu
wigzacego komplet stylistycznie a z szerszej perspektywy, $wiadczacego o cechach

marki.
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W dalszej kolejnosci, takze jeszcze w pierwszej polowie lat 80., mozna
rozpoznac zestawy lamp produkowane przez Ko and Co — zaréwno te klasyczne lampy
z obrandowanym kloszem, jak réwniez te nowoczesne, o niezwykle cienkich nozkach i
stylizowanych kloszach. Co prawda, te drugie nie posiadajg zadnego oznaczenia marki,
niemniej jednak sg ciekawg propozycja i §wiadcza o odwadze projektowej nawet na tak
wczesnym etapie tworczosci.

Pierwsza, duza marka i prawdopodobnie nadal najwigksza ze wszystkich
pozostatych, ktore podjety wspodlprace z projektantem, jako pierwsza byta Ligne Roset.
Na przetomie lat 80. i 90., wyprodukowata wspdlnie z Castelbajaciem kilka
wyjatkowych, limitowanych produktoéw, ktore do dzi$ utrzymuja bardzo wysoka ceng
na portalach aukcyjnych. Pierwszym wspolnym projektem, byla papierowa oraz
plastikowa wersja lampy podlogowej. Najpopularniejsza okazala si¢ wersja z
kolorowego plastiku imitujacego szkietka witrazowe, zabarwione zgodnie z gamga
koloréw podstawowych. Jej niepowtarzalnos$¢ kryta si¢ jednak w formie, poniewaz jest
ona kopig 1:1 bryly rzezby Nieskornczonej kolumny autorstwa Constantina Brancusiego.
Oczywiscie pop artowa sklonno$¢ do takich zapozyczen i interpretacji byla juz wtedy
dla Castelbajaca cecha jego gléwnego nurtu. Sposrod projektéw dla Ligne Roset
wymieni¢ nalezy sofe trzyosobowa oraz jej pdzniejszg wersje dwuosobowa, ktére do
dzi$ sa pewnym klasykiem marki. Charakterem tego mebla byla prosta, kubikowa bryta,
czarne obicia ram oraz duze, skorzane poduchy, z ktérych w jednej wersji kolorowe
byty tylko te oparciowe, a siedziska czarne, natomiast w drugiej wersji, wszystkie szes§¢
poduch bylo w kolorze. Oczywiscie podstawowy zestaw poduch to zotta, zielona i
niebieska albo czerwona, biala i zielona. Bez wzgledu na kolejno$¢, dostgpne byty
poduchy w kolorach podstawowych, dodatkowo zielonej, czarnej i biatej. Lasnowa od
1988 roku kanapa, stata si¢ rowniez inspiracja do wyprodukowania analogicznych
foteli, a pozniej zaproponowania projektantowi wykonania projektu krzeset. Krzesta
Valentine, w swojej pierwszej serii, powstaly jeszcze w 1991 roku. Niemniej jednak,
szybko =zaczgto uzupetnia¢ ten jednokolorowy styl oparcia o kolejne wersje
kolorystyczne, a dalej takze figuratywne, z nadrukami rysunkow projektanta.

W 1993 roku powstaje pierwsza seria dywandw, jednej z najbardziej
rozbudowanych dziedzin w galezi sztuk uzytkowych i twoérczosci projektanta.
Poszczegbdlne modele wyrozniajg si¢ rozbudowang narracjag. Model Desert Bar, to
animalistyczny wzor o mocno zarysowanej symetrycznosci. W modelu Memoire de

Demain, ujeto historyzujacy format kwiecistych waz, American drapeau to
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reinterpretacja flagi niczym w obrazach Jaspera Johnsa, a w 27 jours, wida¢ zabawg z
konwencja klasycznych, modernistycznych dywanow w kratg, z nawigzaniem do zasad
gry w scrabble lub uzupetiania krzyzowki gazetowe;.

W 2007 roku, Castelbajac podpisuje umowe¢ na stworzenie i1 sygnowanie
wlasnym nazwiskiem kolekcji wzoréw tkaninowych do roéznego wykorzystania dla
maison Boussac. Takze i w tym przypadku projektant postawit na duza réznorodnosc.
Wydane zostaly: wzor kamuflazowy Cache-Cache; rysunkowy zbior grafik o
charakterze tapet $ciennych okresu rokokowego — w tym przypadku, ze scenami okoto
wojskowymi z mieszankg wspotczesnych elementéw i projektéw Castelbajaca, jak
rysunku perkusji jego autorstwa czy rysunkowej prezentacji ujecia modelki z fotografii
Mapeltorpha — caty wzor nosi nazwg Marquis de la Paillette; wzor kreskowkowy z
autorska kreska projektanta, na ktorym dostrzec mozna wielu bohateréw, wiez¢ Eiffla,
zamek by¢ moze Lubersan, koktajl w szklance martini i wiele innych — zatytutowano go
Ne dessine pas sur les murs; a takze spisana rgcznym pismem opowies¢ na tgczowym
tle — 11 était une fois.

W 2008 roku, Castelbajac podejmuje wspolprace z firma Acrila w zakresie
kolekcji krzeset ,,charakterystycznych”. Jak wspomina w wywiadach, aby napisaé t¢
sztuke, potrzebowal dobrego rezysera. Znalazt go w Acrili, ktéra wykorzystuje
najnowoczesniejsza technik¢ do precyzyjnego cigcia i1 zaokraglania plastiku oraz
zapewniajaca druk laserowy na przezroczystych pleksiglasach. Pierwsza stworzona
kolekcja byta The Fab Four, z serig czterech krzeset z wizerunkami czterech poetow:
Arthura Rimbauda, Oscara Wilde'a, Charlesa Baudelaire'a 1 Edgara Allana Poe. Krzesta
z czarnego akrylu, przechodza na wysokos$ci oparcia w ksztalty popiersia poetow,
ktérych wizerunek nadrukowany jest na biato. Natomiast kolekcja Beau-Haus sktada si¢
z czterech foteli, ktorych kazda czes¢ jest zadrukowana w kolorze niebieskim,
czerwonym, zOltym, zielonym 1 bialym - zupelie jak kostka Rubika. W tym samym
duchu, ale w czerni i bieli, kolekcja Protect me, wyraznie okresla stowami poszczegdlne
czesci fotela. Istnieje w przezroczystych stowach wydrukowanych na czarno i na
odwrot. Wreszcie, w najnowszej kolekcji Me my friend, wystepuja postacie z trzema
krzestami: para, aniot i stuchajacy przyjaciel. Narysowani bohaterowie ujeci sg w
postaci zgodnej z uktadem krzesta. Przezroczysto§¢ ma sprawia¢ zabawne wrazenie
siadania bardziej na tych bohaterach, niz na samych krzestach.

W 2009 roku projektéow bylto tylko coraz wigcej. W tamtym czasie Castelbajac

podjat wspotprace nad omawianymi juz w poprzednim rozdziale krzestami Ange marki
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Fermob, ale byly to réwniez: obrus Garnier Thiebaul, lampa Disco King marki Lampe
Bergere; dywan Tiger od Toutlemonde Bochard; kubek Gallierock z Deshoulieres; czy
tez lustro Dis-moi tout - Exposition Miroirs en Seine. Projektant nie poprzestaje jedynie
na drobnych projektach. Poza porcelanowa zastawg z 2012 roku z kolekcji ceramiki
Deshoulieres, czy projektem tazienki dla Delfy, do tej pory pracowatl przeciez jeszcze
nad projektami aparatu fotograficznego, telefonu, a nawet stylizacja wnetrza i karoserii
samochodéw. Wydaje si¢, ze nie istnieje zadna granica dla wirusowej tworczosci

Castelbajaca.
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Rozdzial I11. Artysta

Wydaje si¢, ze bledem podstawowym wielu jest ocena tworczosci Castelbajaca
jedynie w kategoriach wypracowanego stylu, wyrazistej rozpoznawalnej estetyki, ktora
pozostaje zaledwie produktem reklamowym, a nie zaangazowanym wytworem. Takie
spojrzenie to stanowcze niedomowienie, niedoszacowanie, czy spojrzenie niepetne.
Castelbajac od lat rzetelnie wypelnia ustanowiony przez siebie program, w ktérym jego
tworczos¢ to zbior wspomnien 1 przemyslen spisywany z zachowaniem trzech
podstawowych zasad: akumulacja, przypadkowo$¢ (w tym przypadkowos$¢ gestu
bardziej niz przypadkowo$¢ samego dziela) oraz wirusowy charakter.

Akumulacja jest w tym miejscu wymiarem iloSciowym. Sam artysta thumaczy
swoje dzieta, w ktorych duze nagromadzenie przedmiotéw, elementow, wrazen
prowadza do teatralnej estetyki przerysowania formy a nawet groteski wynikajacej z tej
hiperbolizacji. ,,W mojej pracy nie ma procesu dekorowania. Wszystko opiera si¢ na
zawlaszczaniu i polega na nagromadzaniu. To niczym scenografia mojej codziennej

poetyki”564

. Niemniej jednak w ocenie catosciowej jego tworczosci dostrzec mozna, ze
akumulacja na skalg¢ globalng odbiorca jego dziet do§wiadcza takze w odniesieniu do
czestotliwosct 1 1losci samego publikowania nowych prac. Akumulacja ujeta jest zatem
nie tylko forma pojedynczego dzieta, ale rowniez odzwierciedleniem jego
produktywnosci jako takiej. Dla przyktadu, catkowita opozycja bedzie tu wytworczose
chocby 1 renesansowego mistrza pldcien Jana Vermeera, czy nawet wspolczesnego
rzezbiarza Jeffa Koonsa, ktorych wspolng cecha jest prezentowanie swoich prac
cyklicznie ale w ograniczonej liczbie. Blizsza Castelbajacowi w tym miejscu jest
postawa przedstawicieli wspotczesnego nurtu instagramowego, gdzie kolejne chalenge
jak InkTober czy algorytm mediow spolecznosciowych wymuszaja na milodych
artystach codzienne publikacje nowych tresci w celu podtrzymania zainteresowania
obecnej juz spolecznosci, ale roéwniez celem zdeterminowania naptywu nowej
publiczno$ci®®®. Nalezy jednak podkreslié, ze ilo§¢ nie jest tutaj wyznacznikiem
obnizonej jako$ci, poniewaz takiej narracji Castelbajac podjat sie od poczatku swojej
artystycznej dzialalnos$ci i pozostaje jej wierny do dzis.

Druga $wiadomie podjeta cechg twoérczosci projektanta jest przypadkowosc,

wpltywajagca na wymiar konstytuowania tresci. Pomimo wiernosci wielu ideom

564 Place: Jean-Charles de Castelbajac, [w:] NOWNESS, dostep:
https://www.youtube.com/watch?v=wFyH7Ft1 YKY (dostgp z dnia, 17.03.2019)
%% wiecej o sztuce instagramowej, patrz: M. Resch, How to become a successful artist, Nowy Jork 2021.
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dadaistycznym 1 surrealistycznym, przypadkowo$s¢ w procesie tworzenia dla
Castelbajaca nie jest tozsama oddawaniu si¢ pelnej akcydentalnosci®®®. Artysta holduje
bardziej praktykom spontaniczno$ci gestu malarskiego 1 improwizacji gestow
performatywnych. To tworczos¢ oparta na poddawaniu si¢ chwili, oddawaniu si¢ wenie
tworczej 1 emocjom towarzyszacym procesowi tworzenia. ,,Moje zycie to stale
doswiadczanie poprzez rysowanie. W kieszeni marynarki zawsze mam kredg, gruby
pisak, gdybym przypadkowo wybral na podobrazie jaki$ stary plakat, cienki pisak na
wypadek rysowania na niewielkiej powierzchni i otéwek. Caty czas mam przy sobie
narzgdzia czterech technik na wypadek czterech roznych podobrazi. Oczywiscie czasem
wracam ze spacerOW nie narysowawszy niczego. Jestem zespolony z doznaniami
chwili. Porusza mnie to co moze przynie$¢ gest w obliczu tego momentu
niebezpieczenstwa. Kiedy rysuj¢ kreda na ulicy, to ze nikt nie kryje mi plecow stawia
mnie w niepewnej pozycji i zmusza do wytezenia stluchu, podstuchiwania szeptow,
nastuchiwania zblizajacych si¢ krokéw. To poczucie niepewnos$ci sklonilo mnie do
zmiany mojego sposobu rysowania, udoskonalenia go. Teraz bardzo szybko moge
narysowa¢ aniota w siedmiu do dziesieciu pociggnie¢. To doprowadzilo mnie do

. . . , . . . 7
zredukowania 1 uproszczenia gestu, ktory opisuje Matisse”®

. Nie s3 to dziatania
skupione na prezentowaniu 1 badaniu kontyngencji miedzy intencyjnym
zapoczatkowaniem procesu tworzenia, a wypadkowa tego procesu, z ktérego powstaje
dzieto pozbawione bezposredniej ingerencji artysty poza samym gestem inicjujagcym
stwarzanie. Przypadkowos¢ Castelbajaca to bardziej rezultat nieplanowanych spotkan
zaro6wno z ludzmi, jak 1 miejscami czy zjawiskami. BodZzcem do rozpoczecia tworczego
incydentu tak samo intensywnym moze by¢ nowopoznana osoba, zapierajacy dech
widok na ocena albo wybrakowana, uszczerbiona tabliczka uliczna.

»Najwazniejsze jest, aby zawsze mie¢ co$ do zarysowania. To moze by¢ rysunek
moim palcem na $niegu albo zamglonym oknie. Rysunek jest kanatem ekspresji migdzy
moja dusza a materialem. Jest to dla mnie wazne jak oddychanie czy $§piewanie jest dla
innych. Mam tez wrazenie, ze rysunek jest bezpo$rednio zwigzany z moja
podswiadomoscig. Rzadko obmyslam projekty. To jest tez dla mnie niecodzienne aby w
ogole planowac sobie na przoéd. Wszystko co robie wigze si¢ z naglymi impulsami.

Ufam swojej intuicji. Jest owocem sumy wspomnien, emocji, dialogéw z

%% Tak jak ma to miejsce choéby w przypadku collage’y Hansa Arpa wiccej o Arranged According to the
Laws of Chance patrz: Arp, katalog wystawy, MOMA, Nowy Jork 1958.
%7 ].-C. de Castelbajac, Dessins..., s. 12.
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niewidocznym. To kolekcja ztozona z tego, co udato mi si¢ zebra¢ dzigki mojej wielkiej
pasji do historii. To co kieruje moimi dzialaniami, jest zwigzane z tymi wszystkimi
emocjonalnymi zniwami. Czy moglbym wigc zdefiniowaé swoja sztuke jako
inwazjq”568. Ta wlasnie swoboda w procesie tworzenia wigze si¢ z ostatnig cecha
tworczosci artysty — jego wirusowym charakterem. Idea wirusowosci jest wymiarem
rozpowszechnienia tej sztuki. Interdyscyplinarno$¢ zapewnia Castelbajacowi swobodg
tworcza 1 elastyczno$¢ w podejmowaniu nowych projektow artystycznych. ,,Chciatem
zarazi¢ 1 najecha¢ $wiat. Bytem wirusowy. To zawsze byl moj wielki cel. Uwazam, ze
cyfrowa zabawa pomogta mi rozpropagowa¢ mdj wszechs§wiat, ale moja dziatalnos¢
wyprzedzila ten system (tj. specyfike mediow spoteczno$ciowych, red. Sz.0.)” °%°. Ta
samonapedzajagca si¢ maszyna tworcza domyka si¢ w tym jak wirusowos$¢ dostarcza
motywacji do podejmowania ciggle nowych miedzydziedzinowych projektow, a w
konsekwencji wcigz rosnaca ilo$¢ realizacji motywuje do utrzymania i kontynuowania
samej idei wirusowosci.

Na pos$wiecenie osobnej uwagi zastuguja charakterystyczne dla artysty
wspotprace, podejmowane w calym okresie tworczosci. Te, same w sobie moga by¢
uznawane za samodzielng kategori¢ w dziatalnosci Castelbjaca. ,, Nieustannie ¢wicze
co-branding, a nie tylko faczenie dwoch marek. Kiedy wspotpracowalem w przesztosci
z takimi markami jak Max Mara, zawsze chodzilo mi o wprowadzenie czg¢sci mojego
wszech§wiata, ztozonego z dobrego projektu, koloru, opowiadania historii i stylu.
Nastepnie marka musi wnie$¢ swoje DNA, swoja przygode 1 sposéb myslenia o
wlasnym stylu. To mnie ekscytuje. Tak wlasnie konfrontujg si¢ te dwie rzeczy, nawet
jesli znajduja si¢ w catkowicie przeciwnych wszechs§wiatach. Taka wspodtpraca to para.
Istnieje historia uwodzenia, ale nie jest to doktadnie ten pomyst, ze kazdy musi dzi$
zaproponowa¢ kolekcje kapsutkowa, ktora jest po prostu brand-on-brand. Ja mam
oldschoolowy punkt widzenia na wspé%pracq”‘r’m. Jak artysta wspomina, wspolprace z
markami 1 innymi artystami pozostajg wierne jego zasadom. Réwnoczes$nie, stojac pod
wspolnym sztandarem programu akumulacji i wirusowego dzialania, projekty z innymi
tworcami nie doprowadzaja do zdominowania wielo§wiatu autora. W szerokiej

perspektywie jego dziatan nie sposob podyktowaé ocenie, ktora wynika jedynie z

%68 J.-C. de Castelbajac, Dessins..., s. 11-12.

%9 J.-C. de Castelbajac, Dessins..., s. 17.

570 K. Richards, Designer Jean-Charles de Castelbajac: , Very few people have the capacity to do a
perfect collaboration”, ,Glossy”, dostep: https://www.glossy.co/fashion/designer-jean-charles-de-
castelbajac-very-few-people-have-the-capacity-to-do-a-perfect-collaboration/ (z dnia 27 wrze$nia 2021).
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tworczosci innych. Niemniej jednak wedlug projektanta udana wspoltpraca to taka, w
ktorej ,,musisz unika¢ swojego ego. Aby to osiggnaé, trzeba by¢ szczegdlnie
pokornym”571.

W koncu projektant jest takze niepochamowanym twoércom internetowym.
Wspolczesna dziatalnos¢ w mediach spolecznosciowych rzutuje nie tylko bezposrednio
na recepcj¢ jego dziel, ale to takze redefiniujaca jako$¢ calego programu. Poszczegdlne
idee zyskujag nowych mozliwosci. Globalno$¢ sieci sprzyja wirusowosci, wrazenie
nieskonczonosci przestrzeni internetowej motywom akumulacyjnym na nieograniczong
skale, natomiast potencjalna blisko§¢ ze wszelkimi podmiotami stuzy przypadkowym
spotkaniom i niezliczonym szansom wspolpracy. ,,Kiedy projektowatem w 1974 roku,
nie myslatlem o tym, co zamierzam opublikowa¢ na Instagramie. Nie mys$lalem o
cyfrowych konsekwencjach mojego dziatania. Nie mys$latem, kto bedzie nosit rzeczy,
ktore zrobitem. Po prostu myslatem: chee stworzy¢ rewolucje. Chece by¢ na scenie jak
Jimmy Page — chcg by¢ gwiazda rocka lub bohaterem. Dzi$ jest to interesujace,
poniewaz w cyfrowym $wiecie, cyfryzacja jest jak drzwi z Alicji w Krainie Czarow.
Otwierasz je 1 nie wiesz, gdzie idziesz. Musisz wigc by¢ bardzo zdyscyplinowany 1 mie¢
pelna kontrolg, 1 nigdy nie dawa¢ szansy marketingowi na kanibalizacje twojej
pracy”572. Pomimo czerpania korzysci tworczych z porzucenia kontroli, na przyklad w
wymierze¢ dadaistycznym, Castelbajac jest skrupulatnym i analizujagcym tworca.

Wypracowane przez niego schematy estetyczne maja znaczenie zarOwno w
rejestrze hermeneutycznym jak i semiotycznym. W uznaniu teorii Dzieta stwarzajacego
Autora, nie sposob pozna¢ Castelbajaca—Cztowieka, bez wysledzenia Castelbajaca—
Autora, ktorego przejawéw obecnosci nalezy poszukiwaé w jego decyzjach
artystycznych — ikonografii autora. Dziatalno$¢ artystyczna od zawsze zajmuje wazne
miejsce w ocenie projektanta. Niemniej jednak nie doczekala si¢ do tej pory
uporzadkowania. W rozdziale poddane analizie formalnej 1 stylistycznej sg wybrane
dzieta, sposrdd dziedzin artystycznych ktére tworca praktykuje. Zostang one
zaprezentowane z podzialem na: Rysunek i Street art, Malarstwo oraz Instalacje i
Performence.

Niniejszy przeglad postluzy za wstgpne zrodio informacji na temat zmian
stylistycznych w tworczosci projektanta na podstawie wybranych prac na przestrzeni

lat. Ponad to osiggalne do wychwycenia stang si¢ zmiany w kontekscie praktykowanej

1 1hidem.
2 1hidem.
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heraldyki oraz pozostatych autorskich ikonografii. W koncu podjete zostang takze tropy
problematyki ,,stowa i obrazu”, ktére w wigkszosci prac rysunkowych i malarskich
artysty mozna z tatwoscig wysledzi¢. Oczywiscie nie jest celem ani antagonizowanie tej
relacji ani jej bezkrytyczne poparcie. Wykorzystujac postulaty Mieke Bal, na temat
tekstow w obrazach nalezy przyjaé, ze gldwng intencjg nie jest ani zniesienie, ani

. . .. . ..573
umocnienie granic, ale utrzymanie zywej relacji” .

3.1. Rysunek i Street art

Dla Castelbajaca rysunek jest oznakg swobody, cytujac René Chara artysta
powiedziat: ,,Poeta musi pozostawi¢ $slady swojego przejscia, a nie dowody. Tylko $lady
sprawiaja, ze marzysz.” .

Wsrod dostgpnych materiatow archiwalnych najstarsze dzieta Castelbajaca
pochodza z 1967 roku. Po przyjezdzie do Paryza z Limoges tworzy cykl rysunkow,
przeniesionych pozniej w technice grafiki warsztatowej (il. 85.). Sa to przedstawienia
wykreowanych bohateréw z niewielkimi dymkami dialogowymi, w ktorych autor
zamieszcza cigte, zartobliwe frazy. Rysunki maja charakterach kreskéwkowy, ale
wyréznia je duza swoboda rysunkowa. Te proste scenki posiadajg cechy najbardziej
klasycznych komiksow Zurnalowych. W komiksach politycznych, kreskowki
uzupetnione komentarzami postaci siegaja czasow chocby Fredericka Burr Oppera®™.
Te stworzone przez Castelbajaca posiadaja dynamike 1 prostote prac Leslie’a Starke’a,

rowniez tych z lat 60.°"

, zatem wzor mogl by¢ catkiem biezacy. Dwie pierwsze
przywolywane ilustracje w archiwum zachowaty si¢ w wersji rysunkowej, wykonanej
flamastrami na papierze. W prostokatnym, wertykalnym polu obrazowym ujeta jest
stojaca w wykroku kobieta. Delikatnego wygladu przydaja jej bujne, falowane, czarne
wlosy, trzymany w lewej dloni kwiat, ktory powtarza si¢ w deseni dtugiego,

kloszowego ptaszcza oraz spointowana noga zakroczna. Ma na oczach matle

kwadratowe okulary przeciwstoneczne, popularny mialty golf w zotte pasy, ptaszcza, a

3 M. Bal, Reading ,, Rembrandt”:Beyond the World-Image Opposition, Cambridge 1991.

574 B. Coridian, L'étui a craies de Jean-Charles de Castelbajac, ,,Le Monde” 2013, z 12 lipca, dostep:
https://www.lemonde.fr/m-styles/article/2013/07/12/1-etui-a-craies-de-jean-charles-de-
castelbajac_3446147_4497319.html (5 stycznia 2022).

575 J. Huebscher, Who Was the Original Happy Hooligan?, Minnesota History, T. 66, nr 3, Saint Paul
2018, s. 113-117.

*"® Wiele przyktadow, patrz: L. Starke, Starke Parade, Londyn 1958.
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spod niego wida¢ waskie, czerwone spodnie i czarne sztyblety z duza klamra. Pod
prawa pachg trzyma nowoczesng gitare elektryczng, ze szklanym pudtem. Ma wszystkie
cechy kobiety dbajacej o bycie w modzie. Zwrdcona jest w stron¢ prawej krawedzi pola
1 w tamtym kierunku méwi do nieznanego odbiorcy: ,,Je tiens a remercier le peuple
anglais (britannique) de m’avoir élu pour le représenter au salon mondial du bon
GOUT. We have god on our side” ( fr. ,Chciatbym podzigkowa¢ anglikom
(brytyjczykom) za wybranie mnie do reprezentowania ich na $wiatowym pokazie
dobrego smaku. Mamy boga po naszej stronie!”). Adnotacja pod dymkiem dialogowym
brzmi: ,,Humour frangais...” (fr., ,,francuski humor...”). Na drugim rysunku, takze
kobieta ubrana jest w typowy Chanel look. Ma na sobie dzianinowy komplet
bezrekawnik i spodnie, bialg koszule z czerwonym krawatem zdobionym szpilg oraz
niskie, czarne buty. Fryzure ma schludna, cho¢ mato kobiecg. Castelbajak bardzo trafnie
i przy tym w bardzo ograniczonych $rodkach prezentuje ciekawa, cho¢ oczywista
sylwetke zwigzang z ruchem feministycznym. W lewej dioni trzyma biatg kostke, ktorej
tozsamo$¢ jako kostki mydia dostarcza dopiero fraza dialogowa. Za kobieta, ktéra
analogicznie do pierwszego rysunku takze usytulowana jest w wykroku, unosza si¢
ktgby dymu. Opary pochodzg z racy dymnej, ktéra lezy za stopami bohaterki. Kobieta
zwrocona w prawg strone przytrzymujac kwiat w ustach mowi: ,,Mais moi mon brave je
lutte contre les sales... CAPITALISTES!”( fr. ,,Ale ja, mdj odwazny, walczg z
brudem... KAPITALISCI!”). W prawym gérnym rogu znajduje si¢ adnotacja do tej
sceny: ,,INTERVIEW...” (ang. ,WYWIAD...”). Kolejne trzy ilustracje z tego cyklu
dostgpne jako kopie grafiki warsztatowe. Niestety w archiwach nie zachowata sig¢
informacja o0 rodzaju wykorzystanej techniki. Na trzeciej ilustracji przedstawiona
zostata kolejna mtoda kobieta, o ufryzowanej na trwatg fryzurze, krotkim ptaszczu spod
ktérego wida¢ kolnierz golfa, ciemne rekawiczki, jasne spodnie z lampasami i czarne
sztyblety. Kobieta zwrocona w kierunku lewej krawedzi pola obrazowego idzie wolnym
krokiem w kierunku nieokre$lonej osoby spoza planu. Mowi w jej strong: « Mais
qu’est-ce que c’est.?... Il me semble d’avoir déja vu une chose similaire. Ah oui,
boulevard Saint Michel.” ( fr. ,,Ale co to jest?... Wydaje mi si¢, ze widziatam juz
wczesniej co§ podobnego. Ach tak, bulwar Saint Michel.””). W przypadku tego rysunku,
podpisanego w lewym gornym rogu sceny ,,Souvenir...” ( fr. ,,Wspomnienie...”), na
okazanie szczegdlnego zainteresowania zasluguje zabieg rysunkowy w jakim
Castelbajac przedstawil emocje zdziwienia i1 zastanowienia, ktdre towarzyszg kobiecie

w tej scenie.
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Wsrdd najwezesniejszych rysunkow osiggalnych w archiwach sg te z 1983 roku
(il. 86 i 87.). Charakteryzuje je zdefiniowana, zamknigta kompozycja, o ustalonych
ramach obrazowych, postaciach, realnej przestrzeni w obrazie, ale rdéwniez
przeprowadzonej narracji. Wszystkie sg ujete s3 w horyzontalnym, prostokatnym polu
obrazowym. Dodatkowa cecha wyr6zniajaca te rysunki jest wykorzystanie dlugopisu
jako nadrzednego elementu wykorzystanej techniki. Narysowane sceny zostaty
pokolorowane kredkami otéwkowymi o znacznej twardo$¢ poniewaz kolory nie
rozcierajg si¢ dobrze, a dodatkowo prowadzenie kredki pozostawito wyraznie
odznaczajace si¢ linie. W kazdym przypadku na ilustracji pojawia si¢ data dzienna.
Ciekawym zabiegiem jest ujecie w czesci z nich tytutu w jakim$ miejscu sceny obrazu.
Mozliwe, Ze tytut jest czes$cig notki autorskiej wraz z sygnaturg i data, ale niektore tytut
majg wpisany bezposrednio w tres¢. Za przyktad postuzg dwie z nich. Oddaj mi moje
Jeansy to ilustracja przedstawiajaca moment zastraszenia. Naga kobieta stojaca tytem
do widza, po prawej stronie pola obrazowego zwraca si¢ w kierunku mezczyzny
stojacego toples 1 ubranego w jeansy, ktory stojac przodem do odbiorcy ilustracji
znajduje si¢ blisko lewej krawedzi. Usytuowanie postaci biorgc pod uwage teori¢
widzenia, w ktorej ruch w prawo kojarzony jest z pewnego rodzaju postgpem i
rozwinigcie, na ptaszczyznie obrazu jest nieosiggalny dla mezczyzny. To wzmaga w
widzu pod$wiadomie poczucie, ze me¢zczyzna pozostaje w potrzasku. Scena zostata
ujeta w tazience. Swiadcza o tym kafelki na podtodze, oddane za pomoca wyrysowanej
kratki technicznej w dolnej czegsci rysunku. Ponadto oparte o prawa granice pola
obrazowego stoi lustro. Miedzy mezczyzng 1 kobieta ujety zostal pojedynczy Scienny
ryling na ktérym zawieszony jest czerwony recznik a ponad tym przytwierdzona jest do
Sciany apteczka medyczna z czerwonym krzyzykiem ratowniczym na $rodku drzwiczek.
Wszystkie wymienione przedmioty maja swoja dodatkowa rol¢ w przedstawionej
scenie. Odbicie w lustrze zdradza najwickszy szczegdt. Odkrywa przed widzem pistolet,
ktory kobieta trzyma przed sobg celujac w kierunku mezczyzny. Castelbajac korzysta
wigc z poszerzonej percepcji. Czerwony recznik i apteczka to poza typowymi
przedmiotami reprezentujacymi tazienke¢ jako pomieszczenie, sg rowniez katalizatorami
znaczen. Widz moze wyobrazi¢ sobie zakrwawiony recznik po mozliwym postrzale
mezczyzny 1 zastanawiaC si¢ czy zawartos¢ apteczki moglaby na to jakkolwiek
wplynaé. Artysta okazuje si¢ sprawnym narratorem, ktory bardzo dobrze wykorzystuje

te metodg egzemplifikacji.
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Druga ilustracja to natomiast przedstawienie spaceru, zardwno tego
pokonywanego fizycznie jak i tego na mapie mysli. W tej ilustracji nie przedstawiono
zadnego tytutu. Glownym bohaterem jest stojagcy w srodkowej czesci pola obrazowego
mezczyzna w niebieskiej marynarce z bialg poszetka w butonierce. Mezczyzna opiera
prawa dlon o konsolk¢ postumentu lub inny niedookreslony przedmiot, a pod
ramieniem lewej reki trzyma ksiazke, na ktorej oktadce widnieje napis Lavaud. &

Historia®’’

. W takim przypadku to tytut ksigzki mozna uzna¢ za tytut ilustracji. Bohater,
jak zostato wspomniane wczesniej, uczestniczy na tym rysunku jednocze$nie w dwoch
$wiatach. Przed nim, po lewej stronie pola obrazowego rozpos$ciera si¢ widok na
podjazd do parterowej rezydencji schronionej wsrod drzew, natomiast za nim i ponad
nim, tam gdzie powinno znajdowac¢ si¢ niebo w przedstawieniu, znalazto si¢ wiele
wypisanych we wszystkich kierunkach stow i1 zwrotow. Wérdd nich odnalez¢é mozna
stowa i zwroty nawigzujace do niechcianej lub porzuconej mitosci: ,,ona”, ,,fontanna”,
»ogien”, | powrot”, listy”, ,porzucenie” oraz ,kocham ci¢”. Za bohaterem na
nierzeczywistych schodach opartych o lini¢ jego plecow siedzi kobieta w garniturze, do
ktorej dtoni podleciat biaty gotab. Nieco ckliwa scena ujawnia jednak sprawnos¢ z jaka
tworca postuguje si¢ zmianami rzeczywistosci 1 po raz kolejny potwierdza to jego
fatwos$¢ w poprowadzeniu narracji.

Okres konca lat osiemdziesiagtych mozna w rysunku artysty rozpozna¢ po kilku
cechach. Linie rysunku sg cienkie, przystawalne do tradycyjnego flamastra tuszowego.
Natomiast kontury przedmiotow, a zwlaszcza postaci sg prowadzone ostro. Twarze
bohaterow sg smukte, noszace cechy stylu Amedeo Modiglianiego. Dobrg reprezentacja
tego okresu jest rysunek Swiety Sebastiana (il. 88.). Posta¢ $wietego przedstawiong wg
tradycyjnego schematu, ktorego jedynym odstepstwem jest przedstawienie go w
garniturze. Jesli chodzi o cechy formalne to na pierwszy plan wysuwa si¢ wiasnie
wspomniana ostro$¢. Mocno zaznaczone, wrecz szpiczaste ramiona, tak samo
zaznaczona broda. Dalej to wigzania sznura, liscie 1 galezie pnia drzewa oraz szpiczaste
noski w obuwiu. Réwniez w tym okresie czgste sg stowne gry, ktdre artysta prowadzi z
widzami. Zdazaja si¢ pojedyncze zdania jak w przypadku rysunku Ostatni Torreador

(il. 89.), cho¢ wiele rysunkow tak jak ma to miejsce w przypadku ilustracji Potargana

" Cho¢ nie potwierdza tego zaden inny element przedstawienia, ksigzka moze dotyczy¢ historii
francuskiego rodu brytyjskiego pochodzenia o nazwisku Lavaud. Do tej spekulacji sktania fakt, ze
Castelbajac jest mitosnikiem historii i heraldyki okresu przedrewolucyjnego.
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kurtka by¢ nosénikiem jednocze$nie obrazu jak i krotkiego tekstu reprezentujacego
sceng.

Od poczatku lat 90. projektant taczy swoje rysunki z praktykami kolazu.
Wykorzystuje w tym celu zdjecia, bardzo czgsto wycinki z gazet teksty z naglowkow
oraz fragmenty tekstu. Tak jak dotyczy to kolazu A Black Spider z 1990 roku (il. 90.) w
ktoérego centrum znajduje si¢ zdjecie, wycinek z gazety, przedstawiajacy radzieckiego
pitkarza Lwa Jaszyne, ktorego jednym z trzech pseudoniméw obok Czarnej Pantery i
Czarnej O$miornicy byl wlasciwy tytut tego kolazu.

Takze z tego okresu spotyka si¢ rysunki, w ktorych projektant postuguje si¢ gra
stowng na poziomie dwodch jezykow jednoczesnie. Dotyczy to miedzy innymi rysunku
Drzewo pokus (L’arbre des tem tatons) z 1991 roku (il. 91.). W poprawnej pisowni
francuskiej napis powinien brzmie¢ ,,L’arbre de la tentation” natomiast ,,temptation” to
takze pokusa, jednak w thumaczeniu na jezyk angielski. Zapisane w rysunku tem tatons
z jednej strony umozliwia poprawng intonacj¢ podczas czytania, gdzie czytajac na glos
stycha¢ stowo z jezyka angielskiego. Wreszcie zapisane w oryginalny tytule na koncu
stowo ,,tatons” gdyby ujac je zapisem ,,tatons” mogtaby oznacza¢ ,,po omacku” lub tez
jako okreslenie badania, do$wiadczania czego poprzez dotyk dlonig. Na gateziach
drzewa poku wisza, albo moze raczej rosng pokusy w postaci codziennych
przyjemnosci jak dom, mito$¢, korona czy ubrania. W dziupli, owalnym wycigciu po
srodku pnia ryba, symbol chrystusowy, a na przeciwleglych brzegach, najdalszych
galeziach naga kobieta 1 mezczyzna — protoplasci. Wsrod rysunkoéw z potowy lat 90.
linie widocznie si¢ zaoblaja co w efekcie prowadzi do wypracowania falistej linii
wlosOéw znanej z obrazoéw streetartowych

To wlasnie w latach 2000 kreska w rysunkach zweza si¢ znaczaco jakby w
odwrotnosci do stylistyki znajomego Keitha Haringa, a to takze za jego namowa,
Castelbajac wigkszg cze$¢ czasu zaczyna poswigcac na dziataniach streetartowych. Jego
pierwszymi 1 do dzi§ najbardziej rozpoznawalnymi dzietami sa uskrzydlone twarze,
najczesciej kobiece (il. 92.). Chociaz wczesniejszy model, od ktorego projektant
rozpoczal prace w tej dziedzinie byl aniotlem o me¢skim profilu, z dwoma skrzydtami po
obu stronach glowy. Na swoim profilu instagramowym projektant zaprezentowal
uznawany przez niego za najstarszy, a jak rownoczesnie podaje pierwszy ze wszystkich
rysunkéw aniotdéw pochodzacy z 1996 roku. Aniol ma by¢ wcigz widoczny w
przestrzeni dworca kolejowego Gare du Nord (il. 93.). Cykl aniotéw malowanych kreda

byl 1 pozostaje nadal tak istotnym nie tylko pod wzgledem twoérczym, ale takze
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prywatnym, elementem twoérczosci artysty, ze doczekat si¢ osobnej publikacji
albumowej. Co ciekawe, zarejestrowanie rysunkow aniotow w postaci zdje¢ do albumu
ksigzkowego doprowadza do powstania pewnej sprzecznosci migedzy podjeta funkcja
kredy w procesie tworzenia a jednoczesnym utrwaleniu dzieta w digitalnej stopklatce.
Podobnie rzecz dotyczy biezacego postowania na instagramowum profilu projektanta. Z
jednej strony umozliwia to podjecie juz wspominanej gry z widzem — podazania tropem
artysty. Natomiast druga perspektywg jest tradycyjne streetartowi samoistne
odkrywanie jej wytworow przez uczestnikow przestrzeni publicznej. Bez wzgledu na
powyzsze rysunki kredg zachowane na ulicach Paryza daja odbiorcom przyjemnos$¢ i
chwile usmiechu. Koniecznym do wymienienia na tamach tej pracy jest absolutnie
fenomenalny projekt streetartowy, ktory artysta kontynuuje od okoto dwudziestu lat.
Znajdujacy si¢ nieopodal Kosciota §w. Marii w Gres znajduje si¢ zwany przez artyste
Mur Mirande (il. 94.). To jedna ze S$cian przejscia pod tukiem kamienicy, ktory
prowadzi z jednej na druga strong¢ budynku. W tym dlugim pasazu, na tej dlugiej
Scianie, artysta maluje kolejne rysunki jeden na drugim, gdy te poparzenie zaczynaja si¢
zamazywa¢ od zwietrzenie i innych warunkéw atmosferycznych. To absolutnie
hipnotyzujace dzieto, to przejaw trwania 1 przemijania jednoczesnie. To na podstawie
tego sukcesu francuska artystka 1 autorka dziatajagca w sztuce stowa stworzy plakatowe
hasto: ,,Paryz to prawdziwa stolica mody. Tu nawet miejskie mury nosza
Castelbajaca"® (il. 95.).

Street art bardzo mocno wptynat na na rozwiniecie si¢ rysunkowej sprawnosci
artysty co ma swoje przelozenie zar6wno w innych dziedzinach artystycznych ktore
uprawia jak chocby malarstwo, ale takze w obliczu zupelie nowej jako$ci deseni jego
projektow odziezowych. Wydaje si¢ z perspektywy czasu, ze sztuka Castelbajaca
wygladata by zupetnie inaczej gdyby nie praktyka i rozmalowanie jakie zapewnily mu
paryskie mury.

Nie nalezy zapominaé, ze projektant od potowy lat 80. tworzy i modyfikuje
wlasny nieformalny system mowy poprzez wlasng heraldyke i zestawienia wielu
piktograméw. Ostatecznym rozwinigciem kultury piktogramowej w sztuce projektanta
jest tzw. Tout-amis. Sg to najczesciej pojedyncze kolumny na ktoérych wertykalnie
ustawione s3 jedna nad drugg najwazniejsze z perspektywy projektanta symbole

charakteryzujace dang sytuacje. Tytut slyszalny jest jako totem ale oznacza takze

°"8 Paris est bien le capitel de la mode. Ici méme les murs porten du Castelbajac.”
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wszystkich przyjaciot. Wiele wersji jest dostgpnych takze w postaci niewielkich
figurek, jednak najstynniejszy z nich znajduje si¢ w Vincennsie (il ...).

Wspotczesne rysunki artysty charakteryzuje kilka cech. Przede wszystkim
szybko  prowadzona lekka linia, czesto niedokonczona  pozostawiajgca
niedopowiedzenia. Bardzo rzadko uzupelniona kolore. Najczesciej obecnie kolor jest
osobnym geometrycznym albo po prostu niefiguratywnym rysunkiem w tle rysunkiem-
w-rysunku. Co prawda nie niosty by on samodzielnie zadnej wartosci, tak jako tlo
przedstawienia figuratywnego czesto shuzy roli didaskaliow. Ta tendencja zaczela si¢
najwyrazniej formowac od czaséw wspoipracy malarskiej przy wspolnym projekcie z
THTF. Kolektyw odpowiedzialny byl za abstrakcyjne grafiki w wielu kolorach. Na
podstawie widzianych form w kolorze projektant stworzyl intuicyjne figuratywne
odpowiedzi w rysunku (il. 96.). Tendencja jest dla artysty tak angazujaca, ze porzuca w
pewnym momencie rozbudowane wersje sylwetek i upraszcza je do zaledwie Kilku
kresek—konczyn i kilku plamek — tutowia i glowy (il. 97.).

W koncu Castelbajac powraca do peini kontroli nad proponowanym przez siebie
style, co daje mu swobodg nie tylko w wyrazie twérczym w jego granicach, ale réwniez

przypadkowym gescie ztozonym w innych dziedzinach.

3.2. Malarstwo

W poczatkowej fazie malarstwo Castelbajaca mozna bylo podzieli¢ na
figuratywne oraz przedstawieniowe z elementami onirystycznymi. Przyktadem
pierwszego moze by¢ Kobieta o zlotych wilosach (il. 98.) ktorej sylwetka jest bardzo
podobna, tak jak w przypadku rysunkoéw z lat 80. do tworczosci Modiglianiego. W
granicach ustawionego wertkalnie prostokatnego poa obrazowego znajduje si¢ portret
kobiety w ujeciu popiersiowym, zwrdconym ¥ w stosunku do widza obrazu.
Nienaturalnie pociggla sylwetka dluga walcowata twarz, dtua szyja i nieanatomicznie
dtugi nos potwierdzaj czerpanie wzoroOw za malarstwem Modiglianiego. Portret
wypetnia w zasadzie cala powierzchni¢ pola obrazowego, z tym ze twarz zajmuje
zaledwie 1/3 proporcji catosci, a pozostale 2/3 to sylizowana burza lokéw jej fryzury.
Witosy, tak jak czesci twarzy oddane s3 symbolicznie. W przypadku twarzy sg to
zaledwie pojedyncze linie wyznaczajace granice poszczegolnych jej czesci. Na wilosy,

stworzone bez opracowania $wiattocieniowego, sktada si¢ wiele pojedynczych falistych
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linii, ktére w niektérych miejscach nagromadzenia lacza si¢ ze sobg i mieszaja do
osiggniecia jednolitej plamy kolor.

Tymczasem do przyktadéw malarstwa onirycznego zaliczy¢ mozna na przyktad
ptotno Strefa Mroku (il. 99.). Na niemalze kwadratowym polu obrazowym znajduje si¢
irracjonalne spotkanie wielu postaci. Obraz mozna podzieli¢ wzdluz pionowej osi
centralnej na dwie strefy. Lewa zarezerwowana dla mrocznych, niejasnych sylwetek o
ludzkich 1 rogatych postaciach, ujeta w kontrascie kolorow pomaranczowo-czerwonego
i czarnego oraz stron¢ prawg, z wyraznie zaznaczonymi sylwetkami postaci bajkowych
1 zwierzgcych na biekitnym tle. W centrum obrazu znajduje si¢ pierwsza postac¢ ludzka,
ktoéra sigga swojg prawa dlonig trzymajac w niej krzyz do strefy mroku. Nad jej gtowa
znajduje si¢ stylizowana sylwetka Myszki Mickey. W strefie mroku po lewej stronie
obrazu wida¢ jednoczesnie formy tbow z porozem, ktére moga by¢ zrozumiane jako
kozy lub barany. Natomiast po stronie prawej, obok kreskowkowego bohatera stoi
jeszcze bigkitny ston, nad ktéorego glowa unosi si¢ dton w bialej rekawiczce
stylizowanej na rekawiczki Myszek Mickey 1 Mini. Zupelnie na dole, blisko prawego
naroznika znajduje si¢ medalion z symbolem krzyza na szczycie. W jego centrum
miesci si¢ portret wykonanej wylacznie w bieli uskrzydlonej postaci. W kolejnych
latach widoczne jest dazenie do potaczenia tych dwoch swiatéw. Niemniej jednak ze
wzgledu na niewystarczajacy material archiwalny nie sposob omowié tego okresu w
malarstwie artysty w tym momencie wystarczajaco rzetelnie, co pozostanie jako
propozycja postulatu badawczego do przysztego rozwinigcia.

We wspolczesne] praktyce malarskiej Castelbajaca mozna wyznaczy dwie
gatezie dzialania. W pierwszej kolejnosci jest to tradycyjna metoda malarska
podyktowana wiasnym gestem. W przypadku drugiej to forma wspolpracy, ktora w
ramach zlecenia przekazuje innym artystom do wykonania. Takimi dziataniami byty
dwie pierwsze wystawy projektanta tj. Triumph of the Sign oraz The Tyranny of beauty,
ktore wespot ze zrealizowang w 2018 roku ekspozycja I WANY! w paryskiej Galerii
Danysz, sa trzyetapowym cyklem rozwazan nad §wiadomosciom marki, brandingiem,
jej obliczem w §wiecie sztuki i wplywem jaki wywiera. W londynskiej wystawie artysta
po raz pierwszy przedstawit autorskie dziela w technice mieszanej serigrafii i
malarstwa. W skromnej przestrzeni galerii wywieszone zostaly kopie ,,dawnych
mistrzOw” uzupetnione o popularne logotypy marek z przeréznych branzy. Tak tez
enigmatyczne spojrzenie La Giocondy zostalo wziete w otok logo marki Total,

towarzystwem kontemplacji nad $wiatem Wedrowca wsrod chmur stal si¢ znaczek
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Volkswagena, a Odaliska Ingresa pokrylta si¢ pasami i monogramami Gucci. Pozostate
prace ostemplowane w podobnej manierze staly si¢ przedmiotami podwdjnych
standardow. Z jednej strony wcigz jeszcze jako repliki swoich pierwowzordéw posiadaty
w sobie ten pierwiastek aury. Niestety ich blask w imi¢ narracji wystawy zostat
catkowicie przy¢miony przez bezwzgledna logomanie, ktora stawia warto$¢ marki
ponad wszystko. Wyciagnigte z tej wystawy wnioski staty si¢ inspiracjg do dalszych
rozwazan. W The Tyranny of beauty oprawcg staty si¢ firmy kosmetyczne albo kadry z
rysunkow Disneya. Obie dziedziny godne pozalowania za swoj opresywny charakter
wobec standardéw ludzkiego ciala. Artysta staral si¢ zasygnalizowa¢ umykajacy spod
stup grunt do wiasnej swobody ciata. W obliczu tego, ze nawet najpigkniejsze
rokokowe portrety dworskie musialy ugia¢ si¢ pod naporem marek beauti tyrania pickna
jest wrecz bezkarna. W trzeciej, finalowej wystawie Castelbajac pracuje juz osobiscie.
Tworzy portrety, maluje logotypy, zrownuje logo Nike z sygnaturg Albrehta Diirera.
Tworzy drzewo genealogiczne paryskich doméw mody. Wszystko po to aby w
przysztosci przesledzi¢ jakie zwigzki lacza poszczegdlne marki w branzy. Tytut oznacza
niewyobrazalna che¢é. Che¢ sukcesu, che¢ kariery, che¢ pozycji. Castelbajac kreuje
wizje §wiata pozbawione skrupuldw. Jedyng szansg na bezpieczenstwo jest catkowita
rezygnacja z udziatu w nim. W innym wypadku, kazdego odbiorce czeka poddanstwo
wzgledem potegi marki.

W malarstwie podstawowa metoda pracy jest dla artysty realizowanie
przedtuzenia programu rysunkowego. W zwiazku z powyzszym takze w tej przestrzeni
tworcze] dominujagcymi sg przedstawienia figuratywne, ujete czarnym, linearnym
konturem. Tta zdaja si¢ przestrzeniami drugiego trwania, co przejawia si¢ w kolejnych
linearnie ujetych scen figuratywnych, namalowanych jedynie bladszym od
pierwszoplanowego odcieniem farby lub definiuja je abstrakcyjne wielokolorowe

formy, ktore uzupetniajg rysunek pierwszoplanowy w rejestrach wrazeniowych.

3.3. Instalacje i Performance

Wisréd przygotowanych dotychezas instalacji 1 performance’0w potwierdza sig
wspolna reguta dla wszystkich dziedzin — spojnos$¢ stylistyczna. W tym miejscu
dochodzi jednak do zmiany rejestru realizacji. Instalacje pozwalajg przenies¢ linearne

rysunki artysty na plan przestrzenny, natomiast performance stuzy Castelbajacowi za
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probe relacjonowania samego procesu stawania si¢ dziela, aby dukt tych linearnych
rysunkéw takze stat si¢ dostrzegalny, mierzalny i policzalny.
17 listopada 2009 roku odbylo si¢ uroczyste uruchomienie iluminacji na

elewacjach domu handlowego Bazar de I'Hotel de Ville®™

. W wydarzeniu, poza
autorem instalacji, jako go$¢ honorowy brala udziatl piosenkarka Beth Ditto, ubrana w
jedng z full-printowych sukienek projektanta. Na instalacj¢ Noél (fr. Boze Narodzenie)
sktadaty si¢ pionowe swietlowki zainstalowane wzdtuz wegar okiennych we wszystkich
kondygnacjach budynku. W kondygnacji przyziemia zostata podwieszona kurtyna
$wietlna uzupelniajgca pergole parteru, a nad wejSciem glownym znalazt si¢ wysoki na
jedna kondygnacje neon z napisem ,,Noél Noé&l”. Oswietlenie posiadato ustalony
porzadek iluminacji, ztozony z kilku sekwencji. Zmienne $wiatto lamp bylo oczywiscie
zgodne =z programem artystycznym projektanta, obejmujac zakres kolorow
podstawowych i biel, co jednocze$nie doskonale pasowato do tradycyjnej estetyki
bozonarodzeniowej. Trzy dni pdzniej otwarto instalacje¢ Pop your Xmas na Publicis
Drugstore. Rozpoznawalny z dekonstrukcyjnej elewacji, narozny budynek przy 133
Avenue des Champs-Elysées zostal pokryty polprzezroczystymi banerami w formie
jednobarwnych plansz naklejanych na okna. Instalacja takze i w tym przypadku byta
zaledwie uzupelnieniem, bez ingerencji we wilasciwe architektoniczne podzialy fasada.
Granicami dla poszczegdlnych plansz byly nierbwnomierne ptaszczyzny
rozcztonkowanego uktadu szyb. Artysta okreslit te instalacj¢ jako ogromny witraz,
ktorego chromatyczna estetyka zwigzana byta ze wspomnieniem otrzymania zlecenia z

okazji SDM w 1997 roku wlasnie w jego murach®®.

Tworca rozszerzyt ten projekt
takze we wnetrzach handlowych budynku. Plansze w gamie barw podstawowych
korespondowaty z elementami fasady. Projekt byt forma zaproszenia do odwiedzenia
przestrzeni handlowej, a ponadto to jego dodatkowym celem bylo zareklamowanie
sklepu projektanta, ktory w tamtym czasie znajdowal si¢ na poziomie -1 i zapewniat
roznorodny asortyment sygnowany markg JC de Castelbajac.

Jednym z najciekawiej rozwijajacych si¢ projektoéw byt jednak cykl
iluminacyjnych instalacji realizowanych w przestrzeni miejskiej. Pierwszym projektem

bylo ustawione na placu Palais-Royal w Paryzu Drzewo Noego (il. 100.). Byt to projekt

5% Beth Ditto et les illuminations de Noél au BHV a Paris, ,Voici” 2009, z 18 listopada, dostep:
https://www.voici.fr/news-people/photos-star/photos-beth-ditto-et-les-illuminations-de-noel-au-bhv-a-
paris-328164 (z 12 maja 2020).

>80 Castelbajac signe une décoration Pop pour le Drugstore des Champs-Elysées a Paris, ,La Dépéche”
2009, z 03 listopada, dostep: https://www.ladepeche.fr/article/2009/11/03/707347-castelbajac-signe-
decoration-pop-drugstore-champs-elysees-paris.html (z 12 maja 2020).
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finansowany przez francuski koncern gazowy Gaz de France DolceVita. Dzieto jest
wiec zarazem przede wszystkim forma reklamy ale zgodnie z zaplanowang narracja,
byla to takze akcja proekologiczna. Akcja miala na celu zachecenie francuzow do
przetaczenie si¢ na elektroniczne rozliczenie. Za kazda osobg przystepujaca do
programu osobe, na koronie wykonanego ze §wietlowek drzewa pojawi si¢ jedna kartka
z wzorem formularza jako kolejny li§¢ w kierunku ochrony $rodowiska. Drzewo Noego
zostalo zlicytowane na cele charytatywne zwigzane z dziatalnoscig UNICEFu.
Najciekawszym elementem projektu jest sama instalacja. Program towarzyszacy,
majacy na celu zadbanie o §rodowisko i zmniejszenie zuzywalnos$ci papieru w drukach
rozliczeniowych, zostaje pomyslany na bezsensowne zuzycie papieru do wywieszenia
formularza, ktéry zostal juz wypekliony ekektronicznie. Niestety, tego rodzaju akcie
promocyjne fim, jak wiele pienigdzy nie przekazaly by na cele charytatywne zawsze
beda traktowane z duza doza sceptycyzmu. Niestety program zbudowany wokot
instalacji nie zachecit i nie rozwial tych niepewnosci wzgledem fundatora akcji. Projekt
byt jednak niezwykle cieckawym obiektem, a mozliwe pojawianie si¢ i nadbudowywanie
na nim lici dodaje w tym miejscu ciekawy element procesualny.

Drugim projektem zrealizowanym w postaci §wietlnej instalacji byto Astronomy
Domine z 2010 roku (il. 102.) Projekt zostat zrealizowany w ramach obchodow
czterechsetnej rocznicy $mierci monarchy. Artysta zdecydowal si¢ na stworzenie
neonowej prostopadlosciennej ramy, ktora stata si¢ obudowa dla siedemnastowiecznego
pomnika konnego Henryka IV przy Pont Neuf w Paryzu. Dodatkowo w prawa dlon
kréla projektant zdecydowat si¢ wlozy¢ pojedyncza swietldéwke, ktora po zaswieceniu
przywodzita na mysl kultowe, fikcyjne miecze $wietlne z serii space fantazy Gwiezdne
Wojny. Inauguracji pierwszego roz§wietlenia instalacji towarzyszyly rekonstrukcyjny
pokaz historycznej parady werblowej, przemoéwienie ministra kultury Frédérica
Mitteranda oraz spektakl $wietlno-pirotechniczny z oprawa muzyczng w czasie
ostatniego odliczania. Wniesiong warto$cig dla dzieta byla w tym miejscu sama
nadbudowa, ktéra juz w rejestrach obcowania z oryginatem jest jego ciekawym
rozwinigciem. Okazuje si¢ bowiem, ze niekoniecznie jedynie tylko asamblaze, jako
formy opakowywania przedmiotow mogta wnies¢ nowg jako$¢ znaczeniowq 1 ujawnic
bryte. Otwarta klatka ze $wiatet buduje granice geometrycznej przestrzeni, ktorej w
normalnych warunkach widz nie mial by potrzeby poszukiwaé. Projekt zwraca uwage
na pomnik jako cato$¢ przeciaga warto$¢ jego postumentu, jego szeroko$¢ i ksztalt w

gore, wrecz ponad czubek rzezby. Zabieg ten tworzy ponadto cztery $ciany ogladu,
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wiazac bryle rzezby w formach obramienia, ktére symulujac ramy obrazu pozwalaja
wrecz — z przymruzeniem oka — przyjrze¢ si¢ rzezbie w relacjach plaszczyznowych.
Dzielo nastawione jest wiec na dostarczenie klasycznemu monumentowi nowych drég
pojmowania.

Ostatnim i najwickszym dzielem z serii iluminacji byt King of the Signs z 2016
roku (il. 102.). To realizacja kontynuujagca do$wiadczenia zdobyte przy pracy z
Astronomy Domine. Instalacja zostata przygotowana z okazji obchodoéw stu trzydziestej
rocznicy dyplomatycznych relacji migdzy Koreg i Francja. Praca zostata zrealizowana
wokot pomnika krola Sejonga Wielkiego w Seulu. Tytut i temat pracy Krol Znakow
zostaly dopasowane do biografii Krola, ktéry w histofigrafii koreanskiej uchodzi za
jednego z najwybitniejszych 1 najlepszych wladcow w historii Korei. Okres za jego
panowania nazywany jest zarowno w kulturze jak i nauce ,,zlotym wiekiem”, a sam
Krél odpowiada za przeprowadzenie wielu przydatnych reforma. Wreszcie tytut
instalacji nawigzuje réwniez do pisma fonetycznego hangul, zwanego niegdys ,,wielkim
pismem”, ktorego Krol jest autorem. W konstrukcji iluminacji Castelbajac wykorzystat
taki sam format klatki jak w przypadku porzedniej realizacji, z tym ze przeskalowany
do formatu i wielko$ci pomnika Sejonga. Elementem charakterystycznym dla King of
the Signs staly si¢ cztery emblematy opisane w prostokatnych ramach, ktore zostaty
umieszczone na czterech gornych naroznikach konstrukcji. Emblematy ustawione sa
diagonalnie w stosunku do linii klatki, a na ich polach widnieja znaki: oka w koronie,
serca w koronie, dton w koronie oraz skrzydto w koronie. Jak artysta podaje w relacji
reprezentujg one kolejno: ciekawos¢ 1 wiedze; wspdiczucie 1 mitos¢ do ludzkosci;
kreatywnosci 1 wyobrainngl.

Po zapoznaniu si¢ ze specyfika przektadania rysunku projektanta na formy
przestrzenne pozostaje jeszcze zwrdci¢ uwage w niniejszym badaniu na formule i rolg
performance’u, ktory jest ostatnim rozwini¢ciem jego dzialalnosci. W tej dziedzinie,
umozliwiajacej przedstawienie ruchu i przesledzenie waloru dziania-sig-tu-i-teraz
Castelbajac  wykorzystuje okazj¢ do zaprezentowania samego aktu tworczego.
Najlepszym przyktadem jest performance, ktoéry odbyl si¢ przy okazji wernisazu
wystawy projektanta w Seulu zatytutowanej No mans land. W wydarzeniu projektant

wykorzystal proces tworzenia robes tableaux aby na przykladzie z wlasnej,

%81 The Innerview. Jean-Charles de Castelbajac, a world-famous fashion designer, cz. 1, Arirang
Culture”, dostep: https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=Yf15T SmtkY &list=PLbf-
dHbvCRQqYJJeM2EtXWCnY p2wWUEs-b&index=133 (z 10 stycznia 2022).
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wczesniejszej, dziatalnosci zaprezentowac technike swojej pracy. Wydarzenie przybrato
forme show, w ktérym do dzwigkow puszczanej muzyki artysta tanczyt i malowat na
zmiang. Wszystkie stworzone podczas wydarzenia robes tableaux byty dzietem
improwizacji. Swiadkowie mieli szans¢ zobaczyé, ze proces ten nie jest
usankcjonowany. Castelbajac tworzac dzieta pracuje nad elementami, ktore w danej
chwili przyciagaja jego uwage. Wraca do poprzednich kolorow, przerywa i pozostawia
niedokonczone elementy, do ktorych wraca po czasie. Najwazniejsza w tamtej chwili

jest gra podejmowana z dzietem.

Dziatalno$¢ artystyczna Castelbajaca we wszystkich dziedzinach zostata
pomyslana jako gra, do ktorej artysta zaprasza widzoéw. Odbywa si¢ to na poziomie
powtarzajacego si¢ i sieciujacego wszystkie dzieta stylu. Tropienie szlakow artysty ma
by¢ dla odbiorcow droga poprzez rozne techniki i media. Udziat w grze jest
dobrowolny, mozliwy do rozegrania w przestrzeniach galeryjnych i miejskich. Jej
nicoceniong warto$cig jest dostepnos¢ oraz otwarte zaproszenie jakie wysyla
niezaznajomionym widzom. Kiedy potencjalny klient, nowy widz spektaklu lub
performance’u albo uczestnik wystawy zapozna si¢ z charakterystyczng kreska i
nastrojem prac Castelbajaca, kolejne spotkania beda juz jak mijanie starego dobrego

Znajomego.
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Rozdzial IV. Przedsi¢biorca

Czynnikiem sktaniajagcym do opracowania niniejszego rozdziatu, byty deklaracje
samego projektanta ptynace z trzech réznych wypowiedzi. Pierwszym dostrzezonym,
byl cytat za Castelbajaciem , ktory Lavilléon zamiescit w ilustrowanej biografii JCDC —
Jean-Charles de Castelbajac — L 'integraal. Zapytany o zmiang¢ postawy na przetomie
milenium, tworca odpowiedzial: ,, M§j drugi syn, Guilhem, w 1992 roku, a wigc po
jego powrocie ze stazu w dziale marketingu marki Swatch, powiedziat mi: Stuchaj tato,
masz prawdziwy problem: znasz zasade czterech P?, odpowiedziatem: Nie wiem, znam
tylko dwoch Papciow (,,deux Papa”, fr. dwoch tatusiow, red. SzO), — To nie tol,
Pierwsze P, to Produkt i ty tego nie posiadasz. Mamy tu suknie tkane z czterystu
koloréow nici albo suknie obrazy (,,robes tableaux) w pojedynczych egzemplarzach,
ktore nawet nie sq na sprzedaz... Drugie P, to Reklama (,,Publicité”). Totalne nic.

Jestes marginalny, Zyjesz w kontrkulturze i w ogole... Trzecie P, to Cena (,,Prix”saz)

twoje ubrania kosztujg kolosalng fortune jak juz w ogole sq na sprzedaz. W koncu, jest
jeszcze Pozycjonowanie: a my nie wiemy gdzie ty tak naprawde jestes. Rysujesz krzesta
dla Roset (marki Ligne Roset, red. SzO), samoloty dla kogos tam (,,pour machin
truc)... no wiec nie masz ani jednego z czterech P. Jako pigte P, jest jeszcze Moc (,,le

Power”583 ”584)

), a ty nie masz Mocy (,,Pouvoir ... 1 mniej wigcej w tym samym czasie
przyjatem propozycj¢ Papieza. — Szoste pIo%, Projektant zdecydowat si¢ podzieli¢ ta
prywatng historig, w ktorej jego syn staral si¢ nim ,,potrzasna¢”, poniewaz dobrze
zdawat sobie sprawe z progresu, ktory poczynit.

Druga sugestiag w kierunku niniejszego rozdziatu jest komentarz artysty, ktory
wyraznie $wiadczy o $wiadomosci zmiany ukladu sit w branzy i rosnacej potrzebie
komercjalizacji. Jak si¢ okazuje, taka wiedz¢ posiadal na dlugo przed stazem
marketingowym syna i jego wydeklamowang, §wiezo wyuczong, profesjonalng analizg.
Pytanie tylko, z jakiego powodu projektant nie reagowal na zmiany wcze$niej. W
wywiadzie Castelbajac przyznat: ,Kiedy zaczynatem, nie chodzilo tylko o modg:
projektanci chcieli wyjs¢ na sceng, zawrze¢ publika. Byla w tym pewna nuta heroizmu.

Jednak w latach 80. pojawit si¢ parametr, ktorego tak bardzo nie braliSmy do tej pory

*82 W fezyku francuksi ,,prix”” oznacza takze ,,warto$¢”, jednak nie w tym kontekscie.

*% Jako anglicyzm w jezyku francuskim posiada wiele znaczen: moc, sita, potega, wladza, mozliwosci i
inne.

> Ten sam zwrot tylko w jezyku oficjalnym. Tu bez anglicyzmu dla krasomoéwczego zaznaczenia braku
umiedzynarodowienia i podkres§lenia marginalizacji.

*% A.de Levilléon, J.-C. de Castelbajac, op. cit., 5. 152—153.
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pod uwage: pienigdze. PrzygladaliSmy si¢ wigc przemianie naszej sztuki w galaz
gospodarki. W latach 90., byt to juz biznes, ktory stat si¢ substytutem monarchii — miat
nowg wiadzg, wilasne zasady i1 rytualy. Do tego te swoja suwerennos$¢: swoich
wielbicieli, swoj dwor, swoj rezim estetyczny”>®®. Trzecia sugestia, sa jego prezentacje,
ktore prowadzi w ramach goscinnych wyktadow na uniwersytetach technologicznych i
artystycznych oraz podczas okazjonalnych wydarzen w branzy mody na catym
swiecie®®’. Wérod nich odbylo si¢ spotkanie w trakcie Herald Design Week 2013 w
Seulu, podczas ktérego projektant zaznaczyl: ,,Skoro kreacja dotyczy wszystkiego,
zaréwno stylu jak 1 marketingu, kreowanie jest niezbgdne (w pracy kazdego tworcy,
red. Sz0)"%8,

Swiadomo$¢ udzialu rynku w procesie twoérczosci, a zwlaszcza w branzy
odziezowej, potwierdza wykorzystywanie dedykowanych przez ekonomi¢ narzedzi w
celu kontrolowania swojej pozycji w sektorze. To natomiast zacheca do interpretacji
motywow, zachowan artystycznych Castelbajaca, poprzez aparat badawczy dziedzin
marketingu 1 biznesu. Jednakze, pierwsza inspiracja dla podje¢tej w niniejszym rozdziale
narracji, nie byly podreczniki z gatezi public relations, a publikacje z pogranicza
socjologii 1 historii sztuki. Byly to w szczegdlnosci dwie ksigzki, ktore rezonujg z
przypadkiem Castelbajaca najbardziej.

Pierwsza z nich, jest Rembrandt’s Enterprise. The studio and the marketplace

589

autorstwa Svetlany Alpers™”. Cho¢ propozycja Alpers spotyka si¢ z dezaprobata Rogera

Kimballa, ktory nazywa ja bolaczka w staraniach aby wykaza¢, ze Rembrandt w

rzeczywistosci byl ,.cztowiekiem biznesu” (,,a man of the market”)590

, jest mimo
wszystko ciekawym studium przypadku. Pomijajac spdr o merytoryczng trafno$¢
postulatu Alpers, ktorego nie sposob w tym momencie omdéwié, stworzyta ona na
tamach swojego opracowania interesujacy schemat metodologiczny, traktujacy kolejno:
badanie zachowan, techniki i stylu pracy artysty (quasgl); prezentacj¢ osobistej relacji
.z wlasna pracownia”, asystentami oraz tworzonymi dzietami (Studio®?); oraz,

wreszcie, relacji wzajemnego oddziatywania rynku sztuki na pracowni¢ i vice versa

% A, Pfeiffer, op. cit.

%7 Wczesniej Wieden i Londyn, aktualnie do listy mozna dopisa¢ m.in. Paryz, Seul, Tel Aviv, Nowy
Jork, Poznan i wiele innych.

*%8 . Woo-young, Accidental encounters, curiosity key to creativity, ,,The Korea Herald” 2013, z 8
pazdziernika, dostep: http://www.koreaherald.com/view.php?ud=20131008001109 (z 5 stycznia 2022).
*%%'S. Alpers, Rembrandt’s Enterprise. The studio and the marketplace, Chicago 1990,

*% R. Kimball, Rape of the Masters, Nowy Jork 2005, s. 105.

'S, Alpers, The master’s touch, [w:] Idem, op. cit., s. 14-33.

>2 |dem, A master in studio, [w:] op. cit, s. 58-87.
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(Rynek®®). Ten zachecajacy do wykorzystania wzér Reka—Studio—Rynek,
odwzorowuje si¢ w pewnym stopniu na wcze$niej juz wspomnianych modelach
marketingowych. Wsrdd najpopularniejszych mozna poda¢ na przyktad Kierunek
Tworzenia tozsamosci ﬁrmy594: Misja przedsiebiorstwa — Wartos¢ dla klienta (Studio,
wg narracji Aleprs) — Tozsamos$¢ przedsigbiorstwa (Reka, wg narracji Alpers) — System
tozsamosci wizualnej (Rynek, wg narracji Alpers). Natomiast w postaci nieliniowej>*: [
Warto$¢ Ksiegowa (Studio, wg Alpers): zasady finansowania, cena detaliczna, cena
zbyt, wktad marki w przychody/zysk firmy; + Tozsamos$¢ Marki (Reka i Studio, wg
Alpers):  dziatanie produktu, $wiadomo$¢ nazwy, logo/projekt graficzny,
pozycjonowanie, osobowos$¢, komunikacja marketingowa, lojalnos¢] — Adresaci
(Rynek, wg Alpers): udziatowcy, analitycy gietdowi, potencjalni inwestorzy, klienci 1
potencjalni klienci. W tym przypadku cytujac za Davidem Arnoldem: ,,wlasciwie
rozumiany branding jest w rzeczywistosci synonimem marketingu”>%.

W nawigzaniu do ostatniego, to w tym miejscu do badania wiacza si¢ tres¢
drugiej, inspirujacej ksiazki, No logo: no space, no choice, no jobs Naomi Klein®®" — w
tym rozdziale peinigca dwie role. Przede wszystkim, jest uznawana za analize krytyczng
»Swiata”, w ktorym projektant ,,zyje 1 pracuje”, w koncu Klein m.in. wypomina marce
Shell dziatalno$¢ na szkode srodowiska®. Tymczasem Castelbajac, uzywat ich logo
jako wzoru nadrukow. Z drugiej strony, jako pomost taczacy krytyka wartosciujacego z
realizatorem®®, poniewaz jak wynika z wywiadu dla ,,The Guardian”, Castelbajac jest
mitosnikiem tej publikacji. Hanzel Curry napisal: ,,Ma obsesj¢ na punkcie No Logo,
ksigzki Naomi Klein, ktéra omawia branding 1 autentycznos$¢. Temat zainspirowat go na
tyle, ze stal si¢ motywacja dla najnowszej kolekcji Zebra. Akcesoria, najwazniejsza
cze$¢ kolekcji, doprawione s3 humorem Castelbajaca i wygoda dziecinstwa. Wzrok
przyciaga torba ozdobiona zottym tukami McDonald's i napisem Miss Frite, a takze

druga, z napisem Marathon, umieszczonym pod logiem Marlboro™*®.

>% |dem, Freedom, art, and money, [w:] op. cit., s. 88-122.

Z. Bentyn, Funkcja zewnetrzna systemu tozsamosCi wizualnej, [w:] ldentyfikacja wizualna
przedsiebiorstwa, Poznan 2011, s. 30.

*%J. Kall, Silna marka. Istota i kreowanie, Warszawa 2001, s. 38.

J. Altkorn, Strategia Marki, Warszawa 1999, s. 13.

N. Klein, No logo: no space, no choice, no jobs, Nowy Jork 2002.

% N. Klein, op. cit., s. 379.

*% Uzyte okreélenia sa czedcia typologii ROl w zespole wg. Belbina, patrz: R. M. Belbin, Twoja rola w
zespole, thum. A. Sawicka-Chrapkowicz, Gdansk 2008.

0 W Curry, The fabulous Mr Castelbajac, , The Guardian” 2001, z 26 pazdziernika, dostep;
https://www.theguardian.com/theguardian/2001/oct/26/features11.g2 (z 5 stycznia 2022).
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Zatem to wilasnie zasygnalizowane przez Alpers podzialy pracy oraz tematy
poruszane i krytykowane przez Klein, postuzyly do sporzadzenia pewnego szkieletu
dziatalnosci projektanta. Ten, skrzetnie tgczy swoje potrzeby jako autora, projektanta i
artysty, z wymogami stawianymi sobie jako przedsigbiorcy, wtasciciela firmy,
pracodawcy zatrudniajgcego zespol. W pierwsze] kolejnosci, omoéwienie dotyczy
godzenia artystycznego powolania z ideg firmy. W podrozdziale Manifest — Misja
Przedsiebiorstwa, znajduje si¢ opis oraz analiza i interpretacja dwoch, nieoficjalnych
manifestow, ktore projektant opublikowal na przestrzeni lat. Uzyskane wyniki, sg
zestawione ze wspotczesnymi manifestami i problemami branzy. Dzigki ustanowionym
celom, dalsza cze¢$¢ poswigcona jest wdrazanemu na podstawie manifestow
programowi, ktory przektadat si¢ kolejno na prace w studiu, a w koncu takze na produkt
i logo. To w podrozdziale drugim, Sygnatura i dzielo — Logo i produkt, ujawnione sa
sygnaly $wiadczace o niebezpieczenstwach ptynacych z logomanii, ale przede
wszystkim tego, jakg postawe przyjal w tym wzgledzie tworca. Znajduja si¢ w tej czesci
analizy logo marek, ktorych Castelbajac byt lub jest wiascicielem oraz charakterystyka
porownawcza zachodzacych w ich estetyce zmian. Wreszcie, osiggni¢cia poczynione w
obrebie studia sg przeniesione na otwarty rynek. W ostatnim podrozdziale, Galeria
Sztuki - Galeria Handlowa, scharakteryzowana jest praktyka reklamowa i
wystawiennicza, ktora w tym przypadku wiaze si¢ z charakterem dystrybucji. Za
przyktad shuza przeprowadzone kampanie reklamowe i inne formy obrazowe oraz
porownanie realizacji przestrzeni wystawienniczych jak 1 sklepowych autorstwa
projektanta. Przedstawione sg sposoby odtwarzania dziatan, takie jak skalowanie
rozmiaréw, recykling konstrukcji, powtérzenia aranzacyjne oraz wykaz motywow

towarzyszacych, takich jak gra §wiatet, muzyka i performance.

4.1. Manifest — Misja Przedsiebiorstwa

W pierwszej kolejnosci nalezy przywota¢ definicje pojg¢. Manifest to ,,odezwa
wiladzy do narodu”, ,,publiczny protest lub skarga”, , dokument zawierajacy wykaz
fadunku na statku”, ale réwniez ,.to, co jest wyrazem czyich$ uczu¢ lub pogladow” oraz
przede wszystkim, w kontekScie niniejszej pracy, ,deklaracja publiczna jakiej$

organizacji spotecznej, partii politycznej, grupy literackiej, zawierajgca jej program
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dziatania”

. Natomiast misja przedsigbiorstwa to, jak podaja John Hendry, Gerry
Johnsonn i Julii Newton: ,krotki, precyzyjny manifest najwazniejszych celow
przedsigbiorstwa/organizacji, jej credo oraz sam zadeklarowanie filozofii jej
funkcjonowania, czyli powodu istnienia. Mozna wigc powiedzie¢, ze jest swego rodzaju
wizytowka, opisujaca role firmy (czy mowigc szerzej, zbiorowos$ci/organizacji), na
rzecz otoczenia. Swoja trescig eksponuje walory odrdzniajace opisywany podmiot od
konkurentow. Wyznacza kierunek wzrostu, dazen dla kierownictwa jak i pracownikow.
Stanowi warto$¢ firmy, motywuje. Misja jest pojeciem konkretniejszym od wizji,
zawierajagcym wiecej szczegotow, ktore po dalszym rozbudowaniu i skonkretyzowaniu,
beda tworzyé strategie”®*2. Skoro pierwsza definicja jest czescia drugiej, to potrzeby w
tych pojeciach sg niemal zbiezne. Dla szerszego horyzontu niech wybrzmi réwniez
definicja samej przedsigbiorczosci. Wedtug Stanistawa Sudota przejawia si¢ ona:
»ekspansywnoscia, przez ktora nalezy rozumie¢ stawianie sobie ambitnych zadan,
ktorych realizacja prowadzi w krotkim czasie do szybkiego rozwoju i znacznej poprawy
sytuacji. Ekspansywnos$¢, to silne dazenie do dordéwnania najlepszym firmom w
swiecie, a nawet wysunigcie si¢ przed nie"®%.

Poczatek kariery Castelbajaca, ktory przypada na koniec lat 60. 1 poczatek 70.,

to okres, ktory Klein nazywa jeszcze czasem pierwszych reklam Marlboro®

. Ma przez
to na mysli, ze gtéwna grupa konsumencka byli wciaz rodzice i opiekunowie pokolenia
baby boomers, a ich potrzeby przede wszystkim ograniczaly si¢ do produktow
podstawowych, w dobrej jakosci i przystepnej cenie. Dopiero domeng marketingu lat
80. stata si¢ rosngca ekspansja oraz kierowanie uwagi nabywczej na produkty drogie,

najlepiej markowe®®

. Mozna przez to rozumie¢, ze projektant pierwsze kroki w karierze
zawodowej stawial w momencie, w ktorym nadal, bardziej od ceny i rozgtosu, liczyt si¢
skromny  profesjonalizm®®. Niemniej jednak, jak zostalo opisane w rozdziale
pierwszym, jeszcze nastoletni Castelbajac, bedac niedlugo po opuszczeniu internatu,
chciat sprobowac wszytych mozliwosci, ktore daje $wiat. Korzystajac z dorobku kultury

alternatywnej, nauczyl si¢ idei undergroundowych.

601

Patrz: Manifest, [w :] Stownik jezyka polskiego PWN, op. cit.

J. Hendry, G. Johnson, J. Newton, Strategic Thinking, Chichester 1993, s. 149.

S. Sudot, Przedsigbiorstwo przemystowe, Warszawa 1998, s. 15.

% N. Klein, op. cit., s. 28.

%% |bidem, s. 29

%% Choé przeciez dzialali juz tacy mistrzowie jak cho¢by Yves Saint Laurent czy Karl Lagerfeld, ktorzy
znani byli ze swojej zajmujacej postawy i tworczosci.
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Opisywany w rozdziale drugim styl pierwszych kolekcji, byt podyktowany
bardziej artystyczna, niz rzemieslnicza inwencja. Nie udalo si¢ dotrze¢ do daty
publikacji tego pierwszego, nieoficjalnego manifestu, cho¢ prawdopodobnie pochodzi
on z konca lat 70. lub poczatku lat 80. Wtedy wtasnie Castelbajac, po spotkaniu z
Housmannem i pierwszych wtoskich i1 paryskich praktykach, zaczal unowoczesniac¢
firm¢ matki oraz nadal jej nowa nazwe. Manifest przypomina bardziej poetycka gre w
utworzenie listy zalecen, niz powazny wigzgcy dokument. Jednak tak jak sugeruje
manual marketingowy, ciekawe hasta i motywy sg kluczem zdobycia zainteresowania.

W niniejszym teks$cie czytamy:

,.,Deklaracja KO and CO

1 — Wszystko zaprojektowane przez KO and CO, ma by¢ towarzyszem osoby, ktora je
nabywa.

2 — KO and CO to nie produkt modowy, ale koncepcja stylu zycia.

3 — Jej (marki Ko and Co, red. SzO) rozwoj to harmonia pomigdzy kreatywnoscig a
tradycja. Zostata zapoczatkowana w Limoges, stolicy francuskiej sztuki dekoracyjne;j.

4 — To symbol nowej definicji Sztuki Zycia: pigkne, ekskluzywne materiaty, wzorowa
produkcja i francuska poezja jasnosci.

5 — Od razu mozna j3 rozpoznaé¢ spos$rod innych dzigki prostemu i funkcjonalnemu
krojowi, zabawnym, optymistycznym kolorom 1 wygodnym materiatom.

6 — KO and CO to wszechswiat: mebli, toreb, porcelany, pledow, dywanikoéw i
przedmiotdw. Sg rownie wazne jak ubrania. Stad tak wazne jest pogodzenie tych
wszystkich elementéw w kacikach domu lub ekskluzywnych butikach.

7 — KO and CO to jakos¢ i wyobraznia w zasiggu kazdego, jest to klub, ktory jednoczy
ludzi, ktorzy maja takie same po gla{d;f na estetyke, wygode 1 trwatos¢.

Jean-Charles de CASTELBAJAC™"".

Jak wida¢, tekst jest zmaterializowaniem wszystkich potrzeb, ktére niesie
definicja misji przedsigbiorstwa. Opracowane tematy dotycza zaréwno wytworcy,

produktow jak i odbiorcow, aktualnej filozofii marki. Co ciekawe, w punktach

®7 Charte de KO and CO

1 - Toute chose congue par KO and CO est pensée pour devenir un compagnon de la personne qui
l'acquiert.

2 - KO and CO n'est pas un produit de mode mais un concept de mode de vie.

3 - Son élaboration est une harmonie entre la créativité et la tradition. I est congu a Limoges, Capitale des
Arts Décoratifs Frangais.

4 - 1] est le symbole méme d'une nouvelle définition de 1'Art de vivre : des belles matiéres exclusives, une
fabrication exemplaire et la poésie frangaise de la lucidité.

5 - n est immédiatement identifiable entre tous par sa coupe simple et fonctionnelle, ses couleurs
ludiques, optimistes et ses matiéres confortables.

6 - KO and CO est un univers : de meubles, de sacs, de porcelaine, de plaids, de tapis et d'objets. Ils sont
aussi importants que les vétements. D'ou I'importance de fédérer tous ces ¢léments a travers des corners
ou des boutiques exclusives.

7 - KO and CO est la qualité et I'imaginaire a la portée dde tous, mais c'est a la fois un club qui unit et
fédere des gens qui ont le méme regard sur l'esthétique, le confort et la pérennité.

Jean-Charles de CASTELBAJAC”.
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poswigconych bezposredniej relacji produktow 1 klientdow, podkreslony zostat
rozszerzony, kreacjonistyczny®® zakres wytworu. Je$li produkt, poza byciem
»przedmiotem” — a prawdopodobnie w tym kontekscie ust¢pujac bycia ,,przedmiotem”
— ma spehnia¢ upersonifikowang role , kompana”, a nawet ontologiczng role ,,stylu
zycia”, to wkracza na obszar referencji postaw dadaistycznych o nie oddzielaniu

. . 5609
»sztuki” od ,,zycia”

. Biorac pod uwage ten kontekst oraz spotkanie z Housmannem
ktore bylo dla Castelbajaca duzym wydarzeniem, mozna przypusci¢, ze artysta
traktowat swoje projekty w tamtym czasie jako dzieta sztuki. ROwniez w wywiadzie na
temat tamtych czaséw, cytowany kilka stron wezesniej®®, mowi o tej dziatalnosci jako
o0 ,,ich sztuce”. Klaruje si¢ wigc pewne potwierdzenie, ze Deklaracja Ko and Co jest
zaréwno nieoficjalnym manifestem artystycznym, jak réwniez misja przedsigbiorstwa z
czasOw modernizacji marki.

Wspomniana w biografii nieche¢ w tamtym czasie do wilasnych rysunkéw z
powodu leworecznos$ci, znajduje swoje odzwierciedlenie w paragrafach manifestu,
poswigconych rodzajom produktow. Wymieniane sa na réwni wyroby sztuki
dekoracyjnej i mody. Nie ma w tym czasie jeszcze miejsca na docenienie rysunku czy
malarstwa. Ostatni punkt skupia si¢ na budowaniu spolecznosci, mozna by rzec
przeciwnie w stosunku do Rembrandta z analizy Alpers, ktory stronit od ludzi®*. Wciaz
powracajace haslo wyprzedzania trendow przez Castelbajaca mozna przytoczy¢ takze
tutaj. Wszystko ze wzgledu na sytuacje lat 90. To dopiero wtedy, jak pisze Klein, rynek,
z przyczyn gospodarczych 1 spolecznych, odchodzi od promowania produktow

o . 12
luksusowych na rzecz kultury ,bycia na czasie”®*.

Okreslenie ,,bycia cool” 1
przynaleznosci do tej spotecznos$ci, byto waznym pytaniem codzienno$ci mlodych osob
pokolen X i YO, Jesli ostatnim punktem manifestu Ko and Co z przetomu lat 70. i 80.
jest przynalezno$¢ do ,,klubu” tej marki, za sprawg jej produktéw, to nie ma lepszego
przyktadu na trend bycia cool, niz ten, ktory upowszechni si¢ na catym §wiecie dziesiec¢

lat pdzZnie;.

008 W tym miejscu rozumianym jako ,,tendencja w literaturze i sztuce, zgodnie z ktorg dzieto artystyczne

jest traktowane jako swobodny wytwor wyobrazni autora”, patrz: Kreacjonizm, [w:] Stownik jezyka
polskiego PWN, op. cit.

* D, Brill, Shock and the Senseless in Dada and Fluxus, Hanover 2010, s. 101.

*10 A, Pfeiffer, op. cit.

*11 5, Alpers, op. cit., s. 58.

*2 N, Klein, op. cit., s. 73.

*3 |bidem, s. 69.
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Przez wiele lat Castelbajac nie wydrukowal zadnego nowego, ani nawet
podobnego tekstu, jak opisana Deklaracja. Cho¢ jej punkty, pod zmieniong juz nazwa

na JC de Castelbajac, mozna byloby wiele lat pdzniej nadal traktowac za aktualne. Jest

614

to jedynie dono$nym potwierdzeniem konsekwentnego stylu™~", tak pozadanego przez

branzg $wietego Graala. Lwig cze$cig zastugi jest w tym miejscu réwniez postawa
samego tworcy. Konsekwentnie przytaczajac w kolejnych wywiadach, wystawach i
kolekcjach zwigzane z manifestem motywy. Wiasciwie juz do dzi$ nie pojawit si¢ zaden
tekst, ktory nawigzywalby do tworczosci w dziedzinach projektowych tak, jak
Deklaracja. Natomiast po pigc¢dziesieciu latach tworczoscei, latach przepracowania
swoich ,,wlasnych demonéw”, Castelbajac jest na tyle pewien swojej dziatalnosci

rysunkowej, ze zdecydowat si¢ w 2021 roku na publikacje¢ niniejszego tekstu®*®:

,RYSUJE MOJA CISZE. Zawsze widzialem swoje rysunki jako samoloty,
ptaki, anioty, a moze nawet jako niezidentyfikowane obiekty latajace, niosace mysl,
przestanie, wspomnienie, ide¢ lub wypowiedz, a czasem tajemnicg. Czerpi¢ w zasadzie
ze wszystkiego: gorgcej smoty, $cian, skory, mgly, $niegu, kory drzew, skorki owocow,
piasku, okien, ptatkéw kwiatow, katuz 1 wielu innych powierzchni. Podoba mi si¢
krucho$¢ efemerycznosci mojej kredy, niebezpieczenstwo i zawroty glowy podczas
gestu, kiedy rysuj¢ na ulicy, ten dialog z niewidzialnym, gdzie pod palcami rodzi si¢
nieoczekiwane. Zawsze rysowatem. W dziecinstwie rysunek byl dla mnie ucieczka,
moim ognistym odej$ciem, podstawg mojej wyobrazni; dla nastolatka, moje narzedzie
manifestu, moja flaga, moj paszport do wolnosci. Dzi$ jest dla mnie wszystkim, moja
pilnoscia, wyrazem moich przebtyskéw. Czerpi¢ moja mitos¢ do Pauliny, uSmiechy
mojej corki, wieze mojej ziemi. Rysuje mojego wnuka i moich synoéw. Rysuje chmury
piorunem spodziewanej burzy, rysuj¢ zaginiony §wiat. Rysuje przelotne dusze, anioty,
anioly 1 jeszcze wigcej aniotow, jakby miasto 1 jego kamienne zyty potrzebowaty armii
zyczliwosci. Rysuje dla milczacych, rysuje, by uczci¢ nadzieje 1 zuchwatos¢. W tym
zblizam si¢ do tych, ktorzy wykonali graffiti w katakumbach starozytnego Rzymu lub
wiezach La Rochelle, do tych, ktoérzy maja mury jako zastony, do Keitha Haringa, ktory
U progu innego S$wiata zapieral dech w piersiach Zycia, autorstwa Matisse'a, w tej
kaplicy Rozanca, gdzie granica jest wymazana, aby ustgpi¢ miejsca milczeniu”®*®,

** Ibidem, s. 55.

®15 J.-C. de Castelbajac, Dessins..., s. 7.

616 »JE DESSINE MES SILENCES J'ai toujours vu mes dessins comme des avions, des oiseaux, des
anges, ou plutét comme des objets volants non identifiés, porteurs d'une pensée, d'un message, d'un
souvenir, d'une idée ou d'une déclaration, et parfois d'un mystére. Je dessine surtout sur tout: le goudron
chaud, les murs, la peau, la buée, la neige, 1'écorce des arbres, celle des fruits, le sable, les vitres, les
pétales de fleurs, les flaques d'eau, et tant d'autres supports. l'aime la fragilité de I'éphémeére de mes traits
a la craie, le danger et le vertige du geste lorsque je dessine dans la rue, ce dialogue avec l'invisible ou
l'inattendu nait sous mes doigts. Je dessine depuis toujours. Enfant, le dessin était mon refuge, mon départ
de feu, le socle de mon imaginaire; adolescent, mon outil manifeste, mon drapeau, mon passeport pour la
liberté. Aujourd'hui c'est mon tout, mon urgence, l'expression de mes fulgurances. Je dessine mon amour
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Ten passus to wyraz nieskrepowanej, autorskiej mysli, ktory otwiera
kilkakrotnie wspomniany wywiad z Jérdmem Sansem o sztuce i inspiracjach artysty.
»Zawsze rysowatem.” — to ostateczna deklaracja inicjujaca caly system artystyczny
Castelbajaca. Za posrednictwem niniejszego traktatu mozna przyznaé, z calg pewnoscia,
ze podstawowym i determinujagcym dla tworczosci Castelbajaca pojeciem jest —
disegno. Poruszana w traktatach i wypracowana w okresie wloskiego renesansu,
definicja oznaczajaca sformutowanie mysli o tworzeniu, jak pisze Janusz Krupiﬁski617,
takze tworczym charakterze widzenia — idac za Arnheimem®?®. To oznacza — jak
konkluduje Katarzyna Zwolak-Ferber — poszukiwanie i obrazowanie pomystow

819 " Castelbajac odnosi si¢ wiec do

powstalych w umysle za pomoca rysunku
najstarszych tradycji obrazowania, ktore w swojej epistemologicznej wartosci,
wykazuja w dalszej perspektywie na pokrewne graphien — starogreckiego stowa,
oznaczajacego réwnoczesnie pisanie, malowanie, rysowanie, pojmowane jako jedng
czynno$¢, ,.ktorej poczatkiem byl ostro zakonczony grafion pozostawiajacy obdarzone
znaczeniem élady”GZO. Oczywiscie, ze rozwojowy skok tworczo$ci rysunkowej zostal juz
wyznaczony na tamach poprzedniego rozdziatu w tworczosci streetartowej. Jednak tak,
jak zadne z poj¢¢ nie determinuje podobrazia, tak tez Castelbajac uprawia disegno we
wszystkich, mozliwych konstelacjach. Wsrod najcenniejszych pamiatek, ktore zawsze
nosi przy sobie, artysta wymienia swoje unikatowe etui marki Hermés do
przechowywania kredy. Wyjatkowy bibelot ze ztotym monogramem “C” w koronie,
projektant opublikowal na swoim Instagramie 17 wrzesnia 2012 roku (il. 103.) oraz
wspomniat je w wywiadzie dla ,,Le Monde”. Opowiedzial, ze odwiecznym problemem

621

byly jego kieszenie, ktore wygladatly jak z Fear Factor'“". Wciaz brudne od $cinkow z

pour Pauline, les sourires de ma fille, les tours de ma terre. Je dessine mon petit-fils et mes fils. Je dessine
des nuages avec les éclairs d'un orage attendu, je dessine un monde disparu. Je dessine des ames
passagéres, des anges, des anges et encore des anges comme si la ville et ses veines de pierre avaient
besoin d'une armée de bienveillance. Je dessine pour ceux qui se sont tus, je dessine pour célébrer I'espoir
et la témérité. En cela, je suis proche de ceux qui faisaient des graffitis dans les catacombes de la Rome
antique ou les tours de La Rochelle, de ceux qui ont les murs pour voiles, de Keith Haring qui, jusqu'au
seuil de l'autre monde, a dessiné dans un souffle de vie, de Matisse, en cette chapelle du Rosaire ou le
trait s'efface pour laisser place au silence”, thum. SzO.

®17 3. Krupinski, Di, Segn, O. Renesansowa idea Disegno jako teoria estezy $wiata, ,Estetyka i Krytyka”
20042005, nr 7/8, s. 48.

*® A. Kania, Obraz w trzech odstonach, ,DYSKURS. Pismo Naukowo-Artystyczne ASP we Wroclawiu”
2014, nr1 (17), s. 353.

*1% K. Zwolak-Feber, Rysowanie jako forma myslenia, , Przestrzen i forma” 2018, s. 118.

®20T. J. Zuchowski, Rysunek. Czy wszyscy méwimy o tym samym?, [W:] Disegno - rysunek u zrédel sztuki
nowozytnej: materialy z sesji naukowej w Toruniu, 26-27 X 2000, Torun 2001, s. 14.

%21 B. Coridian, op. cit.
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olowkow, plam farby z tubek POSCA, ale przede wszystkim od kredy, ktora wszystko
pokrywa bialym osadem.

To Mareva Galantre, byta partnerka projektanta, udata si¢ do butiku Hermesa,
aby zleci¢ wykonanie spersonalizowanego etui. Poza wymienionym na froncie klapy
monogramem, od jej wewngtrznej strony, po otwarciu, ukazuje si¢ rowniez ztoty napis
JMILOSC”, zapisany w jezyku francuskim. Artysta przyznal, ze to bez watpienia
przedmiot ktory woli nawet, jesli podstawowym narzedziem jest sama kreda. Uzywanie
kredy wigze si¢, jak juz zostalo wspomniane, z jego relacja z Keithem Haringiem, ale
roOwniez wspomnieniami z miasta urodzenia Casablanki. ,Miasta, w ktorym
pomalowane na niebiesko $ciany shuzyly dzieciom za tablice do malowania”®??. W
koncu to takze z disegno i praca w kredzie wiaze si¢ z autorski pseudonim, omawiany

juz w poprzednim rozdziale, ktory nadat sobie projektant — craieateur.

4.2. Sygnatura i dzielo — Logo i produkt

We wstepie, zostato wspomniane kilka stow o liniowym diagramie kierunku
tworzenia tozsamosci marki. Widnieja w nim kolejno: wyznaczenie misji
przedsiebiorstwa, wartosci dla klienta, a na tej podstawie - budowanie tozsamosci
przedsiebiorstwa 1 systemu tozsamosci wizualnej. Pomimo liniowego charakteru tej
konkretnej koncepcji rozwoju, mozna uznawac, ze proces jest powtarzalny i traktowany
jako redefiniowanie przedsi¢biorstwa. Takze w omawianym przypadku twoérczosci
Castelbajaca, na podstawie statych elementow manifestu — misji, projektant starat sie
przez wszystkie lata tworczo$ci wnosi¢ nowg jakos$¢, bez utraty na zbudowanej
tozsamosci. Na kartach historii sztuki, wida¢ doskonale ten sam model nadbudowy. Czy
w takim razie, poza artysta i marka, jest cokolwiek statego w tym schemacie? Wydaje
si¢, ze nie, poniewaz nawet tak fundamentalny element tozsamosci artysty w semiotyce
dzieta jak podpis — sygnatura — niejednokrotnie w ciggu karier wielu artystow, ulega on
zmianie. Prawd¢ mowiagc, w niektorych przypadkach nie ma statej formuly wcale. W
takich przypadkach, sygnatura nie ma dla artysty wigkszego znaczenia, poza samg rolg
za$wiadczania o autorstwie i wiasnosci, a czasami nawet i to nie jest pozadane.
Oczywiscie to tylko jedna strona na skali. Catkowicie przeciwny jej koniec, zajmuja

arty$ci tacy, jak Albrecht Diirer, dla ktorych wlasna sygnatura stata si¢ nawet nie

522 |hidem.
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stownym podpisem, a znakiem — logo. To wymagato od autorow dodatkowej pracy
tworczej na rzecz opracowania wzoru.

W przypadku Castelbajaca, co przebijato si¢ w poprzednich rozdziatach praca
nad stylem 1 narracjg jego tworczosci wywodzi si¢ z rozbudowanej eksploracji kultury
znakow, heraldyki oraz hieroglifiki. Prawdopodobnie z dadaistycznej tendencji
tworczych dzialan wigzacych tekst i obraz wyniknelo zainteresowanie mtodego artysty
tag formuta. Natomiast inspiracjg do wdrozenia jej we wlasnej tworczosci mogta by¢
sympatia do mediewistyki oraz zainteresowanie heraldyka wynikajace z wiasnego
pochodzenia®®.

W takich rejestrach funkcjonuja takze dzialy marketingu przedsiebiorstw,
ktorych celem jest opracowanie katalogu identyfikacji wizualnej. W jej sktad, w
perspektywie artystycznej, wchodzi autorski, rozpoznawalny styl oraz, w dalszej
kolejnosci, sygnatura czy nawet logo. To, co we wczesniejszych rozdziatach, zostato
zanalizowane w dziataniach Castelbajaca pod katem formalnych zmian w stylu, jest
rownocze$nie pewng droga aktualizacji 1 dopasowywania swej ,artystycznej
identyfikacji wizualnej”, pod zmieniajace si¢ standardy. Sama praca z tozsamoscia
marki, rowniez moze by¢ interesujacym przedmiotem dziatah tworczych 1 stanowi
osoby obszar badawczy. Na podstawie sugestywnych komentarzy Castelbajaca wynika,
ze tym, co na przetomie lat 70. i 80. byto dla niego sztuka, pdzniej zaczgto przemieniaé
si¢ w ekonomig. Takze Klein przyznaje, ze okres lat 80. otworzyt jedng z najwigkszych
tendencji wspolczesnego brandingu — logomani¢®® — oraz przyniést triumf identity
marketinguszs. Z tego wzgledu, takze postawa projektanta ulegla zmianie, cho¢ poczynit
ja stanowczo dopiero na przelomie milenium. Kolejne lata projektant spedzit na
zadbanie o wlasny styl artystyczny i ,,sygnatur¢”, ktore tak, jak w identyfikacji
wizualnej marki, miaty pojawia¢ si¢ we wszystkich, mozliwych dzietach. Niech
wybrzmi wigc charakter tych zmian, uznajgc za punkty odniesienia kolejne modyfikacje

sygnatury — logo projektanta®?®.

®2 M. Pastoureau, Le Grand Armorial équestre de la Toison d'or, Paryz 2017.

%24 Towarzyszyto temu hasto autorki Logo is the star!, patrz: Ibidem, s. 347.

*** |bidem, s. 107.

®2° W analizach formalnych logo zostata wykorzystana nomenklatura dziedziny zgodna ze standardami
projektowania graficznego gdzie logo, jako catos¢ sktada si¢ z: sygnetu — tj. elementu piktograficznego;
logotypu — tj. nazwy marki/firmy zapisanej stownie oraz sloganu — tj. hasta reklamowego marki/firmy,
patrz: Z. Chmielewski, Znaki czaséw. Trendy i kierunki w projektowaniu komunikatéw wizualnych — 10go
firmowych, ,,Naukowy Przeglad Dziennikarski” 2017, nr 1, s. 7-18.
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W pierwszej kolejnosci odbiorcy marki otrzymali logo marki Ko and Co
autorstwa Jeana-Michela Pruhomme, ktéry wykonat je jeszcze na zlecenie matki
projektanta, whascicielki firmy w 1968 roku (il. 104. ). Aby zrozumie¢ jego celowosc,
nalezy przypomnie¢, ze wykupiony przez matke projektanta, Dom mody Valmont
zmienit nazwe na Chaos and Ko, pdzniej przemianowane na Ko and Co Nazwa Chaos
and Ko., jest groteska, gra stéw uknutg przez samego projektanta, w ktoérej Chaos
nawigzuje do wydarzen Maja 68. roku, natomiast Ko, do dziecigcego wiersza: ,,Il est a
Macao des champs de cacao, ou courent les Koalas (fr. ,,Na Makau sg pola kakaowe,

627

gdzie biegaja koale”) ". Aktualnie, artysta uzupetnia interpretacj¢ nazwy o porownanie

,K0” do oznaczenia ,,KO”, ktore, w niektérych sportach walki, stanowi skrét od

okreslenia ,,knockout”628

, natomiast ,,CO” do fonetycznego brzmienia stowa Chaos w
jezyku francuskim. KO to w koncu takze pierwsze litery stowa Koala, ktore w jezyku
francuskim, wymawia si¢ w taki sam sposob. Na tej podstawie, Pruhomme stworzyt
logo ztozone z sygnetu w postaci kreskowkowego misia koala, siedzacego na wprost
odbiorcy, ktory z trzyma w lapach rézowo - zotty spodek kosmiczny w stylu
amerykanskiej kultury UFO. Sygnet zamknigty jest w owalnej banderoli, ktéora ma
forme spigtego w gornej czesci loga paska do spodni. Na banderoli znalazt si¢ slogan, w
postaci wyzej cytowanego fragmentu wiersza. Autor nie przeznaczyl miejsca na logotyp
marki. Kreskowkowe logo jest zabawne i niepowazne. Charakteryzuje odrealnienie
marki (UFO) oraz jej zwiazek z branzg odziezowa (pasek—banderola).

Logo dobrze odpowiadato wizji firmy wedlug pomystu wtascicielki. Przekaz byt
lekki, nieco dziecinny, pozbawiony zbednego nadecia - wszystko zgodnie ze stylem
produkowanych wyrobow. Projektant, jak moze si¢ wydawaé, mial w tym czasie
jeszcze z braku doswiadczenia nieco niezdecydowane checi. Z jednej strony, ze
wzgledu na jego undergroudowy i anty-modowy charakter projektéw z tamtych lat,
zabawne logo bylo czescig pewnej gry przeciwko systemowi. Natomiast juz jako
pretendent do mi¢dzynarodowej kariery, chciat wtedy czego$ bardziej klasycznego i
stonowanego. W ten sposob prezentuje si¢ drugie logo marki, ktére byto uzywane mniej
wigcej w tym samym okresie. (il. 105.)

Sktada si¢ ono, w catkowitej opozycji do pierwszego, wylacznie z logotypu. Zapisane

kapitalikami litery ,,K” 1,,0”, stanowig dominujacy element loga. Znak ,,&” oraz litery

627

J.-C. de Castelbajac, Y. Deslandres, op. cit., s. 110.
Wyeliminowanie przeciwnika poprzez spowodowanie jego niezdolnosci do podjecia dalszej walki w
okreslonym czasie, patrz: W. Edwards, Art of Boxing and Manual of Training, Londyn 2008.
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,»C7 1,07, wszystkie, ustawione w rzedzie 1 utrzymane w skali 1:10 w stosunku do liter
»K” 1,07, Zbitek ,,&CO”, zostat wkomponowany w prawym, goérnym narozniku
przestrzeni zajmowanej przez zbitke liter ,,KO”. Charakter logotypu utrzymany jest
dzigki autorskiej czcionce, w architektonicznej, technicznej estetyce modernizmu. Jej
dominujaca cechg jest blokowos¢ liter, ktore zajmuja znaczng cze$¢ kwadratowego
pola, ktore bylo podstawowa jednostka siatki proporcji w ich projekcie. Litery
wypetnione sg plaskimi plamami koloru, a jedynie trymowanie, w postaci biatej linii po
obwodzie litery O oraz ndzce liter K, dodajg projektowi lekkosci. W takim samym
charakterze jak zaproponowany logotyp, zmienit si¢ styl kolekcji Castelbajaca z
przetomu lat 70. i 80. Motywy anty-fashion pozostaty elementem tozsamosci marki,
natomiast pozostata cze$¢ kolekcji, stala sie bardziej klasycznymi, cho¢ nadal mocno
zaznaczonymi, sylwetkami.

Poczynajac od 1978 roku, Castelbajac pracowal takze ,na swoje wilasne
nazwisko”, pod szyldem JC de Castelbajac. Logo, dla podkreslenia budowania
swiadomos$ci tworcy, sktadalo sie wylacznie z logotypu. Jak pisze Mark Tungate:
»Wszyscy spetnieni projektanci, od ikon jak Gaultier, az do tych wytaniajacych si¢ z
tylnych uliczek Nowego Jorku, rozumiejg ze tak naprawd¢ prowadza biznes®%. Byta to
sygnatura autora, stylizowana na r¢cznie spisang. Tak, jak w przypadku archiwalnego
zdjecia rgeznika z 1987 roku (il. 106.), logotyp mogt by¢ opisywany na znakach artysty.
W tamtym czasie budowal juz cze$¢ swego wizerunku na autorskich zbiorach
piktogramow. Logo marki JC de Castelbajac w takiej formie i niewielkimi zmianami
stylistycznymi (il. 107.), obecne byto w komunikacji marki do lat 10. W miedzy czasie,
funkcjonowato réwnolegle i czgsto ustgpowato pierwszenstwa nowym znakom, ktorych
zadaniem byto od$wiezenie wizerunku. Podobna sytuacja, jak pokazaty poprzednie
rozdzialy, dotyczyta stylistyki projektanta. Grupy piktogramoéw oraz ,kreska” artysty,
najbardziej zaczg¢ty si¢ zmienia¢ dopiero w okresie lat 00.

Jedng z takich aktualizacji wizerunku, bylo wprowadzenie w kolekcji jesienno—
zimowej na 1998 rok, nowego logo, ktore sktadato si¢ wytacznie z sygnetu (il. 108.).
Okres po 1983 roku, kiedy za sprawa Ronalda Reagana zostaly wprowadzone

kategoryczne prawa wlasnosci®*®

marki, zaczety sie batalie sgdowe na niepowtarzalng
skale, a w kolejnych latach umacniata si¢ praktyka skupiona na autorskim wizerunku z

pomini¢ciem praw wizerunkowych innych marek. Na przetomie lat 90. i 00., jeszcze w

*2% M. Tungate, Fashion brands: branding syle from Armani to Zara, Starling 2005, s. 56.

9 N. Klein, op. cit., s. 176.
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czasach ery ,,bycia cool”, Karl Lagerfeld wypromowat juz ikoniczne loga marki Chanel
1 Fendi, rownie rozpoznawalne byly inicjatly YSL marki Saint Laurenta. Wszystkie one
charakteryzowaly si¢ prosta strukturg, ograniczong jedynie do wyraznego sygnetu,
skomponowane z inicjatow nazwy marki lub inicjatéw projektanta. Tak wiec obok CC,
FF i YSL oraz wielu podobnych, Castelbajac stworzyt projekt sktadajacy si¢ z liter
J,C,C, ktére opart na symbolu krzyza w koronie, elementow herbu rodu Castelbajac.
Cato$¢, wpisana w pionowy owal, zyskata smuktosci, odr6zniajac si¢ w ten sposob od
temu podobnych logo, ktore najczesciej wpisane byly w okrag lub kwadrat, w rysunku
uzupetniony kolorami z palety projektanta.

Pod koniec lat 00., na tej podstawie, powstal uproszczony piktogram sktadajacy
si¢ ze znaku plus — czy tez krzyza greckiego — w ktorego cztery pola wyznaczane przez
dlugos$¢ ramion, wpisane sg litery inicjatu ,,JCC” (il. 109.). Oczywiscie, Ze jest to wyraz
minimalizmu, ktéry zaczal przewaza¢ w trendach projektowania graficznego.
Najbardziej interesujace jest jednak przeredagowanie znaku do takiej postaci, bez utraty
kluczowych elementéw z poprzedniego modelu. Latwos¢ z ktora to logo moze podlegad
zmianie i dopasowaniu, polega na zagospodarowaniu czterech pot utworzonych przez
ramiona. Kazde z nich, jako carte blanche, moze stuzy¢ za pole znaku, o ile cho¢ jedno
z nich bedzie istotnie nawigzywa¢ do samego autora, umozliwia w zasadzie
nieograniczong liczbe sekwencji. Tak, jak wykorzystano to w jednej z kolekcji
wspolnych z markg Rossignol (il. 110.).

Przy okazji wspomnienia wspottworzonych kolekcji, o ile przedsigbiorca
umozliwia projektantowi zawarcie swojego wtasnego logo, Castelbajac zawsze korzysta
z tej okazji, zwlaszcza, ze znak plus, jest uniwersalng podstawa kompozycyjna sygnetu.
Za przyklad moga postuzy¢ juz przywotywane wspotprace z markami Citroen, Instax
czy OnePlus. Wszedzie tam logo JCC+ =zostalo kreatywnie wkomponowane w
identyfikacje produktu. Ciekawym wariantem takiej modyfikacji jest logo wspotpracy
Castelbajac i Iceberg z 2016 roku (il. 111.).

W tym przypadku, w logo kolekcji Iceberg Icons, wykorzystano dwa, estetyczne
elementy stylu projektanta: Stylistyke odrgcznego rysunku i pisma oraz nawigzanie do
owalnego logo JCC w koronie. W tym przypadku, cala tre$¢ komunikatu zostata ujeta w
logotypie. Cata kompozycja skupia si¢ w nim na literze 1. Przede wszystkim stuzy jako
pierwsza litera obu wyrazéw: ,Iceberg” oraz ,Icons”. Jest takze forma osi, wedlug
ktorej przebiega zasada odbicia lustrzanego, z tym, ze po prawej stronie znalazla si¢

nazwa marki, jako wyraz nadrz¢dny, natomiast po lewej - stowo ,,Icons” pisane wspak.
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To formalnie umozliwito zachowaé liniowy i1 horyzontalny uktad logotypu oraz
stworzyto okazj¢ do postuzenia si¢ jedng literg ,,I” dwukrotnie. Natomiast na poziomie
ikonograficznym, motywowato zapis stowa ,,Ikons” od prawej do lewej. Z tego samego
wzgledu, dla potwierdzenia wprowadzonej narracji, litery stowa ,,Ikons” sg odwrocone.
Wreszcie, podkreslenie pozycji litery ,,I”, zwigkszenie jej rozmiaru wzgledem proporcji
pozostatych, postawienie kropki nad stupkiem litery, umozliwilo uznanie jej
symbolicznie za litere ,,J”” a w bezposrednim kontakcie dwoch ustawionych lustrzanie
liter C, ze stow ,,iCeberg” oraz ,,iCons”, utworzyl si¢ zarys rozpoznawalnego logo
marki Castelbajac. W przypadku tego projektu na uwage zastluguja jeszcze dwa
elementy. Grubos$¢ linii wyraznie wskazuje na lata 10. w tworczosci Castelbajaca, ktory
w tym okresie, w dziedzinie rysunkowej, podejmowat wlasnie takg stylistyke.
Natomiast wykorzystanie prostokatnej, horyzontalnej ramki z czterema iksami na
naroznikach, reprezentuje puste tablice nazw ulic lub miejsca po brakujacych tablicach
tego rodzaju, ktore, jak zostalo opisane w poprzednim rozdziale, Castelbajac zaczat
wykorzystywaé, w tym wiasnie okresie czasu, jako jedne ze swoich ulubionych miejsc
streetartowej dziatalnosci.

Wracajac do logo marek wlasnych projektanta, na przetomie 2009 1 2010 roku,
kiedy odbywaty si¢ pierwsze pokazy marki lowcostowej JC/DC w trakcie pokazow
mody, przedstawiono nowy znak (il. 112.). Oficjalne logo sktada si¢ z logotypu
zapisanego klasycznym, gotyckim fontem, ktory mi¢dzy dwiema Srodkowymi literami
przedzielony jest piktogramem jednorecznego, obosiecznego miecza. Celem logo bylo
potaczenie swiadomosci odbiorcow o wygladzie powszechnie rozpoznawalnego logo
zespolu AC/DC, od ktérego pseudonim si¢ wywodzi, z checig zawarcia jakiej$ rownie
popularnej cechy identyfikacji wizualnej i stylu projektanta. Od dominujacego motywu
popkulturowego zwigzanego z rockowym zespotem i1 popartowego charakteru kolekciji,
zdecydowano si¢ poczyni¢ wolt¢ mediewistyczng. Projektant czesto w tamtym okresie
wspominat w wywiadach historie Joanny d’Arc i jej prawdopodobnej relacji z rodem
Castelbajac. By¢ moze stad ptyneta inspiracja.

W pdzniejszym czasie, oczywiscie w formie dzieta sztuki, aby nie taczy¢ tego z
funkcjonowaniem marki i zachowaé ostrozno$¢ wzgledem praw autorskich, stworzono
dla projektanta wersje¢ w formie neonu z oryginalng btyskawicg (il. 113.). Praca
kilkukrotnie pojawiata si¢ w przestrzeniach wystaw, np. Gallierock w Palais Galliera ,
kilku kolejnych concept storach, a teraz znajduje si¢ w mieszkaniu artysty. W

przypadku tego logo, wida¢ wyrazng czujnos¢ do wykorzystywania wszelkich okazji
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marketingowych. Legenda zbudowana wokét powstania pseudonimu JC/DC zaczgta
opowiadaé si¢ sama. Castelbajac, jako wprawny Przedsigbiorca wiedziat, ze nalezy z
tego skorzystac.

Ostatnie lata funkcjonowania marki JC de Castelbajac pod egida projektanta—
zatozyciela, to okres powrotu do okrojonego logotypu. Najpierw, w okolicach 2010
roku, mozna byto jeszcze spotkaé logo korzystajace z owalnego sygnetu, ktoéry miat
uprawomocnia¢ logotyp z prostym bezszeryfowym fontem (il. 114.). Od okoto 2015
roku, sam logotyp (il. 115.) stal si¢ ponownie najpopularniejszym logiem
komunikujacym marke. Jest to oczywiscie wynik globalnej zmiany trendu,
rozpoznawany w nomenklaturze dziedziny jako blanding, ktory, zwlaszcza w branzy
mody, stal si¢ obiektem zainteresowania mediéw. Blanding, jak ttumaczy Aamina
Suleman, wynika z konieczno$ci dostosowania logo do warunkow sprzedazy online.
Konieczne jest dopasowanie logo do skalowalno$ci stron internetowych, aby
pozostawaly one czytelne na wszystkich urzadzeniach z dostgpem do Sieci. Stad od
pewnej kakofonii koloréw 1 fontdéw, branza zaczeta redukowaé swoje logotypy do
jednego, porownywalnego kroju czcionki dla wszystkich firm. Indywidualny charakter
firmy przestat by¢ wyrazany w branzy mody poprzez markowe logo, a wptyw maja na
to, jak widac¢, przede wszystkim wzgledy sprzedazowe.

Po odejsciu z JC de Castelbajac, projektant zatozyl wraz z synami Castelbajac
Creatives. To Logo agencji (il. 116.), jest jak dotad ostatnim, zaprojektowanym przez
tworce znakiem marki. Sklada si¢ z sygnetu w postaci symbolicznego przedstawienia
zaci$nigtej w pies¢ lewej dloni oraz logotypu z napisem w bezszeryfowym foncie
Castelbajac Creative Agency, spisanego kapitalikami. Dion wypetniona jest ptaska
plama czarnego koloru, palce - liczac od wskazujacego - sa kolejno: czerwony, zolty,
niebieski 1 czarny. Logotyp umieszczony jest na wysoko$ci nadgarstka. Zgodnie z tym,
co zostatlo juz wspomniane w rozdziale pierwszym, logo przede wszystkim odnosi si¢
do stylistyki projektanta, opartej na palecie barw podstawowych, natomiast uniesiona
pigs¢, symbolizuje che¢ dziatania i symbol odezwy do tlumu. W przypadku tego
projektu, wkrada si¢ pewna niescistos¢ w datowaniu.

Castelbajac informowat w 2021 roku, ze logo zostalo zaprojektowane na
potrzeby otwieranej agencji w 2015 roku. Tymczasem na Instagramie artysty, dostgpny
jest post z maja 2013 roku, na ktérym ten sam sygnet zostal potaczony z logotype
JC/DC. Biorac pod uwage opis: ,,Dzi§ wieczorem z Mr NO/22 h” (il. 117.), mozna
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przypuszczac, ze chodzito o plakat wspdlnie organizowanego koncertu. W takim razie,
logo Castelbajac Creatives jest dzietem przearanzowanym.

Rok 2020, przynoszac ruch BLM, przywotat raz jeszcze niniejszy sygnet, jako
reprezentacje¢ wielu grup etnicznych przedstawionych w jednym miejscu. Silni we
wspolnocie, jak zaci$nigta pies¢. Projektant przyznat na Instagramie w poscie z 31 maja
2020 roku, ze po projektowanych w przesztosci przedmiotach, mozna si¢ spodziewaé
wielu, roznych reinterpretacji, ktore w pelnej swojej szczerosci wynikaja, z zycia
codziennego (il. 56.). W tym wzgledzie potwierdza si¢ zasada, w ktorej cenniejsze sg te
identyfikacje, ktore poza reklamowaniem warto$ci marki, umozliwiaja uzytkownikom
odnalez¢ swoja wilasng interpretacje, co w konsekwencji daje szans¢ na nawigzanie
blizszej relacji i dobrych wspomnien wokoét dystrybuowanych produktéw, a co za tym

idzie - takze z marka, ktorg one reprezentuja.

4.3. Galeria Sztuki — Galeria Handlowa

To, co zostato do tej pory przedstawione, §wiadczy o duzej staranno$ci, a moze
bardziej] duzym naktadzie czasu, kotry Castelbajac wnosi w tworzone przez siebie
wytwory. Caly ten wysitek poswieca ,,nadaniu rozpedu” jego Rainbow Machine. Po

831 _ strefy produkcji®®* — zamyka

opuszczeniu linii produkcyjnej 1 ,,wyjsciu ze studia
si¢ etap umozliwiajacy wptyw na efekty prac. Calg kontrole nad dostarczeniem dziet 1
wytworow jak najszerszej grupie odbiorcoOw i klientdw, przejmuja sieci stanowisk,
sklepow i galerii — strefa konsumpcji®®. Spojnosé programu projektanta, decyduje takze
o wygladzie tego ostatniego etapu dystrybucji. Projektant osobiscie zajmuje si¢ dwoma

elementami, ktore wspdlnie mozna opisa¢ pojeciem konsumpcji wizualnej634, a sa to

kampanie reklamowe oraz visual merchandising.

Wsrod kampanii reklamowych, najwigkszy rozgltos w karierze Castelbajaca
zyskaty te, ktore byly opracowywane wspdlnie w Oliviero Toscanim. Cho¢ co prawda

nie dotyczyty one bezposrednio marki wtasnej projektanta, bez watpienia sg dobrymi

%13, Alpers, op. cit., s. 88-122.

832 ph, Kotler, Marketing, analiza, planowanie, wdrazanie i kontrola, Warszawa 1999, s. 536.

%33 eksykon marketingu, red. J. Altkorn, T. Kramer, Warszawa 1998, s. 68.

A. Waszkiewicz-Raviv, Wizualna konsumpcja a komunikacja wizualna. Perswazyjno$¢ obrazu w

ramach wspoiczesnej komunikacji marketingowe, ,Prace Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we
Wroctawiu” 2015, nr 414, s. 49.
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reprezentantami jego gustu i zachowan. Pierwsza kampania dotyczy witoskiej marki
denimowej, ktorej zatozycielem jest Maurizio Vitale. Castelbajac przytacza rzekomy
fragment rozmowy, ktorg odbyt z Vitale.

Przedsigbiorca zatrudnil mlodego projektanta na samym poczatku jego kariery.
Zapytal go o to, co mogg zrobi¢, aby szybko zarobi¢ duzo pienigdzy i jaka nazwe
powinni nada¢ linii, aby plan si¢ powiddl. Castelbajac miat wtedy odpowiedzie¢
wiascicielowi marki, ze musi to by¢ ,,Jezus”, bo to najlepiej rozpoznawalne imi¢ na
swiecie®®. Rzeczywiscie, kampania z lat 70. poprowadzona przez Emanuele Pirella
oraz Oliviero Toscaniego, byta reklamg wylansowanej wtedy marki Jesus Jeans. Na
elementy kampanii sktadaty si¢ dwa plakaty reklamowe.

Pierwszy, (il. 118.) byt zdjeciem super-krotkich, jeansowych szortow, ubranych
przez szczupla mloda kobietg. Szczegdlnie oburzajacy byl kadr wertykalnego zdjgcia
oraz towarzyszacy mu slogan. Przede wszystkim, % planu fotografii zajmuje zblizenie
na posladki modelki, ujete od tytu na wprost. Zrodto $wiatta w zdjeciu, znajduje sie za
aparatem fotograficznym, co tym mocniej rozswietla centrum obrazu i1 eksponuje
wydatne ksztatty kobiety. Jeansowe szorty sg na tyle krotkie, ze odstaniaja dolng czes$¢
posladkéw co uwidacznia lini¢ posladka i1 uda, szczegdlnie wyraznie seksualizujac
obraz. W centrum plakatu, na linii posladkow, umieszczono duzy, biaty napis w jezyku
wloskim o bezszeryfowej czcionce, ktory brzmi: ,,Ten, ktory mnie kocha, podaza za
mng”, co wydaje si¢ pewna reinterpretacja z Ewangelii wg. §w. Jana: ,Kto ma
przykazanie moje 1 zachowuje je, ten Mnie mituje. Kto za§ Mnie mituje, ten bedzie
umitowany przez Ojca mego, a rowniez ja bede go mitowat 1 objawie mu sie;”636.

Drugi plakat (il. 119.), jest zdjeciem kobiecego, nagiego brzucha i linii bioder.
Modelka ma na sobie dopasowane, jeansowe spodnie, ktore przez rozpigty guzik i
rozsunigty zamek blyskawiczny, odstaniajg podbrzusze oraz ujawniajg brak bielizny. W
tym plakacie sloganem jest zwrot w jezyku angielskim: ,, Nie bedziesz miat innych
jeansOw oprocz mnie”, co z kolei jest wyraznym nawigzaniem do pierwszego
przykazania Dekalogu.

Kampania, ze wzgledu na swoja jawng seksualizacje i obrazoburczy charakter

wzgledem Kosciota Katolickiego, przyniosta niepowtarzalny rozgtos przedsiebiorstwu.
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D. Haj-Najafi, op. cit.

%3¢ Ewangelia wg $w. Jana 14, 21, [w:] Pismo Swigte..., Op. cit.
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Firma Vitale osiagne¢ta ostatecznie wzrost kapitatu marki z siedmiu milionéw dolarow
rocznie, do sze$édziesieciu pigeiu milionow dolarow®®’

Druga wspomniang reklama, jest kampania kolekcji marki Iceberg z przetomu
1982 i 1983 roku, czyli z czasu, kiedy Castelbajac byl projektantem marki. Fotografem
byt réwniez Oliviero Toscani, ktoérego projektant zaprosit osobiscie. Ze wspdlnie
podjetej decyzji zostal wybrany projekt zbioru studyjnych, kameralnych portretéw. Sitg
kampanii miaty by¢ osobowosci wielu celebrytow, ktorzy w kampanii wzi¢li udziat 1
ktorzy ubrani byli w dzianiny z kolekcji. Ich zadaniem bylo podnosi¢ prestiz i
wyjatkowo$¢ ubran. Wsroéd sfotografowanych znalezli si¢: Luciano Benetton,
Alessandro Medini, Kristi i Oliviero Toscani, Barbara Radica i Ettore Sottsass, Cristina
Rossi i Elio Forucci, Franco Moschino, Toni Viramontes, Robert Combas i Catherine
Brindel, Vivienne Westwood, Jean-Charle Blais i Catherine Bay oraz Andy Warho.
Wszystkie portrety skupione sg na osobie portretowanego. W ciasnych kadrach
prezentuja zblizenia na stojacych, siedzacych lub $ciskajacych si¢ portretowanych.
Celebryci, ujeci w statecznych, pozbawionych jakiejkolwiek ekspresji pozach,
przedstawieni sg na szarym, studyjnym tle. Nie tyle wazna jest ich emocjonalnos$¢ i
osobowos$¢, co ich status spoteczny. Niczym monumenty, sa oni ,,przestrzenig”
ekspozycji reklamowanych ubran.

Castelbajac nie poprzestal jedynie na pracy z Toscanim. Do wspdlpracy przy
niepowtarzalnych sesjach fotograficznych kolekcji jego autorstwa, zaprosit migdzy
innymi Bettine Rheims (1981-1982), Roberta Mapplethorpea (1981), czy kolektyw
Tim&Berry (2007). Oczywiscie tak, jak zostalo wczes$niej wspomniane, nie nalezy
przypisywac¢ autorstwa tych obrazéw projektantowi, jednak jako koordynator mial
wplyw na ich powstawanie oraz efekt, ktory przyniosty dla zarzadzanych przez niego
marek.

Inwencja projektanta do decyzji w strefie konsumpcji, zyskuje szczegdlnie w
obliczu jeszcze jednego projektu, ktory byt konsekwentnie realizowany przez wszystkie
lata dziatalno$ci marki. Od lat 70., Castelbajac zapraszat artystow i grafikow do
opracowan zaproszen na pokazy mody. We wczesnych latach, jako przedruki rysunkow,
kolazy, fotografii, a w pozniejszym czasie rowniez w technice grafiki komputerowe;,
zaproszenia stawaty si¢ samodzielnymi dzietami sztuki, ktore popieraty artystyczna

warto$¢ zapowiadajacej kolekcji, a jednoczesnie stawaly sie jej nieodzownym
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J. Kilbourne, Jesus is a brand of jeans, [w:] The Humanist, T. 75, nr 6, Waszyngton 2015, s. 32-35.
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elementem. Cho¢ w przestrzeni tego rozdziatu nie sposob oméwic dziet tych autorow,
niech wybrzmiag w tym miejscu nazwiska najwazniejszych, jako forma postulatu
badawczego do podjecia analizy takze i w tym zakresie: Jean-Charles Blais, Gérard
Garouste, Loie le Groumrllec, , Keith Haring, Louis Jammes, Jij¢ (Joseph Gillain),
Duane Michals, Helmut Middendorf, Robert Malaval, Robert Mapplethorpe, Claudio
Parmiggiani, Pierre and Gilles studio, Anne i Patrick Poirier i inni®®.

Kampanie reklamowe, sesje zurnalowe, zaproszenia — wszystkie z nich wypeinia
swoja role, jesli sktonig nabywcéw do odwiedzenia galerii. W przypadku tworczosci
projektanta, chodzi zaré6wno o t¢ przeznaczong dla Dziet — jak cho¢by w przypadku
jego najwigkszych wystaw w Palais Galliera w Paryzu czy Victorian & Albert Museum
w Londynie — jak rowniez t¢ przeznaczong dla Wytworéw. Zwigzany z tym visual
merchandising, jest umiejetnoscia, ktora jak wiadomo juz z tresci pierwszego rozdziatu,
artysta wyniést z pierwszych lat swojej pracy w Limoges. Pozniej wielokrotnie
odpowiadat za przestrzen takze we wilasnych sklepach. Za przyktad moze postuzyé
aranzacja przestrzeni z czwartej Sali, ktora poswigcona zostata najnowszym projektom
w ramach wystawy Gallierock z Muzeum Palais Galliera oraz aranzacja przestrzeni
sklepowej w butiku Rossignol (il. 120.).

Podstawowg roznicg pomiedzy tymi przestrzeniami, jest oczywiscie ich skala.
Nieporéwnywalnie wigksza sala wystawiennicza daje zupelnie inne poczucie
przestrzeni, ,,oddechu” miedzy poszczegdlnymi elementami. W tym wzgledzie,
przestrzen sklepowa staje si¢ miniaturg, niczym pamigtkowa, $niegowa kula. To
poréwnanie do podrozniczego suweniru, stuzy jednak podkresleniu drugiej,
fundamentalnej i1 nieprzekraczalnej, réznicy. Przestrzen sklepowa, w poréwnaniu z
wystawiennicza, musi poza czescia ekspozycyjng — $niegowa kulg — zapewni¢ rowniez
strefe nabywcza. Z tego wzgledu, tak jak w przypadku sklepu Rassignol, rowniez inne
concept story JC de Castelbajac 1 JC/DC, zawsze posiadaly strefe klienta i strefe widza.

Podstawowym zatozeniem wszystkich concept storow, w ktorych pracowat
Castelbajac, bylo jednak staranne przeplatanie si¢ tych dwoch przestrzeni. W sklepach
Castelbajaca, nie tylko obszar blisko witryn byl przeznaczony rozbudowanym
ekspozycjom. Tak, jak w sklepie Rassignol, moglo to mie¢ miejsce takze w zasadniczej
czesci sklepu. Przechodzac wiasnie do niej zaczynajg by¢ dostrzegalne wszelkie

podobienstwa z wystawami galeryjnymi. Castelbajac jest eklektysta. Zaréwno

638 Obszerny zbidr zaproszen z lat 1976-2014 znajduje si¢ w archiwach Muzeum Palais Galliera w

Paryzu.
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przestrzen wystawiennicza jak i sklepowa, musza by¢ zapetnione w mozliwe calej
przestrzeni. Zaaranzowane sg wigc zar6wno manekiny, jak roéwniez podtogi, $ciany i
sufity. W zgodzie z niezmiennymi sktadnikami stylu projektanta, jego artystycznej
identyfikacji wizualnej, przestrzen zawsze wypetiajg elementy dekoracji w gamie barw
podstawowych, w formie odrecznych napisOw oraz szkicow — najczesciej ludzkich
bohaterow — oraz piktogramy. Cze$cig zmienng, sa okresowe fascynacje projektanta.
Niemniej jednak, nie trendy z branzy, ale wilasnych dziatan, ktore sg dla niego
najbardziej inspirujace w danym czasie. Na przyktadzie sklepu Rassignol, wida¢ ze
Castelbajac, w procesie projektowym, nawigzal do Rubis Cube, instalacji artystycznej
ktorg umiescit w pierwszej Sali Galliera oraz Totamis — totemow, do ktorych powrocit
po latach w streetartowych rysunkach, ktore wykonywal w okresie zbieznym z buda
przestrzeni sklepowej w Rassignol. W koncu takze, Castelbajac jako zwolennik dziatan
performatywnych, korzysta w przestrzeniach sklepowych z jakosci nieosiggalnej w
tradycyjnych przestrzeniach ekspozycyjnych — interakcji. Tak, jak podczas wystawy
Gallierock, w trzeciej Sali — Sali Tronowej — mozna byto zasig$¢ na gigantycznym,
rézowym tronie z owalnym sygnetem logo JC de Castelbajac, tak tez w sklepach
Castelbajaca, zawsze mozna bylo postucha¢ muzyki, poczyta¢ ksigzke lub magazyn,
zasi13$¢ za stotem kreslarskim lub po prostu - przejrze¢ katalog najnowszej kolekcji.

W strefie konsumpcji procesu dystrybucyjnego marek projektanta, widzowie
oraz klienci mieli doswiadcza¢ tych samych emocji, co podczas pokazow mody,
wydarzen okoliczno$ciowych oraz koncertow, ktore Castelbajac urzadzat i rezyserowat.
Juz samo wejScie w przestrzenie galerii — sztuki oraz handlowych — miato by¢ decyzjg o
przystapieniu do pewnego spektaklu. Wyniesione wrazenia mnogosci jaskrawych
kolorow, $wiatet, piktograméw 1 rysunkoéw, miaty pozostawia¢ wspomnienia, ktore
wigzalyby klientoéw z marka. W koncu, jak napisala Klein: ,,(...) efektem, jesli wrecz

nie oryginalnym zalozeniem jest (...) ustawi¢ mark¢ w roli gwiazdy programu”esg.

Wyrazna 1 tatwa komunikacja wizualna przynosi przedsigbiorstwom podwdjng
korzys$¢. Z jednej strony, jej wyrazisto$¢ jest jednym z czynnikow wptywajacych na
utrzymanie zaangazowania ws$rdd statych klientow/uzytkownikow. Natomiast jej

prostota, obniza prég wejscia dla nowych, potencjalnych klientow. Poczucie
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niezrozumienia przekazu, a co gorsza, wrazenie zagubienia sensu w komunikacji
zewnetrznej firmy, w obliczu duzej konkurencyjnosci i otwartego rynku, szybko
zniecheca potencjalnego nabywce do dalszego zainteresowania. Podkreslajac wpltyw
przystepnosci tresci marketingowych, Klein wymienia na przyktad histori¢ dziecka,
ktére uzupehiato list¢ kontrolng w ramach zadania domowego, rysujac w kolejnych
kratkach logo Nike, zamiast znaku fajki®*. Castelbajac w swoim stylu artystycznym
stawia na takie wartosci estetyczne, ktore stajg si¢ przystepnym komunikatem
zewnetrznym przedsiebiorstwa. Linearne rysunki, autorski jezyk oparty na znaczeniu
prezentowanych piktogramow, intensywnos¢ kilku koloréw, a takze skupienie si¢ na

narracji w kierunku figuratywnym, zapewnia duza dostepno$c¢®

1 pewien stopien
Wwyzwania poznawczego.

Analizy formalne potwierdzaja, ze identyfikacja wizualna marki Castelbajaca
wynika bezposrednio z rysunkowego stylu, ktory realizuje w swoich dzielach
artystycznych. Tworca niezwykle celnie przenosi projektowane wzory na gruncie
komunikacji zewnetrznej przedsigbiorstwa. Poszczegdlne logo, nie tylko odpowiadaja
kryteriom estetycznym swoich czasoéw, ale rownie udanie reprezentujg dystrybuowane
produkty. Spoéjno$¢ dystrybucji, w ktorej rysunki, malarstwo, Street art, desenie
materiatow odziezowych, naszycia 1 wykroje ubran, ale takze wzory tapicerskie, meble
oraz sprzgty domowe, az po niewielkie przedmioty sztuki uzytkowej i dekoracyjnej -
wszystkie podporzadkowane sa jednej, wspolnej cesze, ktora wczesniej juz zostata
nazwana Dzietem autora 1 jego Melodig. W tym miejscu, aby odda¢ sprawiedliwos¢
dziedzinie, musi zosta¢ réwniez sklasyfikowana jako korzystnie postawiony systemem
tozsamos$ci wizualnej®?. Klein, w swojej publikacji, chcac literacko sparafrazowaé
spektrum korzystnie prowadzonego systemu tozsamos$ci wizualnej, spisuje niniejszy
fragment: ,,Werdykt byt bezlitosny: Levi’s (marka odziezy denimowej, red. SzO) nie
mial supersklepow (,,superstores”) jak Disney, nie mial kozackich (,,cool”) reklam, jak
Gap, nie miat celebrytow - hip-hopowcow, jak Hilfinger i nikt nie chciat tatuowaé sobie

19’)”643

ich logo na swoich pepkach, jak Nike. W skrocie, nie byli fajni (,,coo . Biorac

*% |bidem, s. 27-28.

*! Rozumiang nie tylko jako przystepnosé tresci, ale takze przystepnosé formy dla osob z
niepelnosprawnosciami co jest najczesciej irrelewantne w procesach artystycznych ale newralgiczne w
decyzjach dystrybucyjnych, patrz: L. Krawiec, Analiza poziomu dostepnosci serwisow WWW w
kontekscie promocji i dostepnosci na przyktadzie wybranych ogolnopolskich sklepow komputerowych,
»~Marketing i rynek” 2017, nr 11, s. 246-258.

*42 7. Bentyn, op. cit.

N. Klein, op. cit., s. 69.
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powyzsze za punkt odniesienia i pewien sposob nieformalnej weryfikacji, nalezy
potwierdzi¢: Celebryci od lat interesuja si¢ i prezentuja marke projektanta; Castelbajac,
zwlaszcza w duecie z Oliviero Toscanim, publikowat przyciggajace, szokujace, a nieraz
wrecz obrazoburcze kampanie reklamowe; biorgc pod uwage show, ktore bylo
nieodzowng czes$cig jego concept storéow, sa jak najbardziej poréwnywalne z
supersklepami Disneya; wreszcie, last but not least, proponowany przez niego styl, tak
wyraznie przebija si¢ do spoleczenstwa i tak dobrze z nim rezonuje, ze jest wiele 0sob,
ktore chcg mie¢ tatuaze w stylu Castelbajac (il. 121.). W zwiazku z powyzszym,
pozostajac za cytatem autorki w tej nieco swobodnej konwencji, mozna uznac z calg

pewnoscig, ze marka Castelbajac byta i jest cool.
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Podsumowanie

Mamy przed soba obraz caly, przemys$lany i w pelni samodzielny.
Samonapedzajaca si¢ teczowqg maszyne, ktoéra gra wedlug wiasnych regut, ale
wspotczesnych zasad. Sformutowania tak bogatego i r6znorodnego portfolio, nie mozna
odnajdywa¢ wylacznie w kategoriach angazujacego, czy bynajmniej agresywnego,
stylu. Jest to natomiast precyzyjna formuta artystyczna, zorientowana na wprowadzanie
wielu zmiennych w réwnaniu, ktorego wynikiem, mimo wszystko, ma pozosta¢ jasna,
konsekwentna i spojna narracja.

Wszechobecne wizualne cechy tej narracji, sg jedynie potwierdzeniem dobrze
wykonanego planu dziatan, sformulowanej ikonografii autora, ktora jest w stanie
zdradzi¢ udziat (nie)obecnego Castelbajaca—Autora. ,,To, co nie jest fabrykowanym
produktem, lecz wynalazczo$cig, tym, co niespodziewane 1 niezwyklte w §cistym sensie
stowa (niezwyczajne, nie b¢dace w uzyciu), tym, co nie jest skonczone jako wytwor
lecz otwarte w nim, poprzez niego — to wiasnie nazywamy dzietem”®*. Jean-Charles de
Castelbajac, sformutowal wlasny jezyk artystyczny, ktory odzwierciedlajac
zaplanowane idee akumulacji, przypadkowosci 1 wirusowego charakteru, wyrasta ponad
wyprodukowane przedmioty jego autorstwa i ustanawia si¢ jako Dzieto par excellence
jego kariery. ,,To, ze dzielo bytloby wtasciwie czgscig lub wymiarem wytworu, czescia
lub wymiarem, ktore sa niesfabrykowane, niewypracowane, a nawet nieprzepracowane,
jest najbardziej podstawowa okolicznoscia, do ktorej powracaja niestrudzenie koncepcje
poiesis i mimesis, furor poeticus czy genialno$ci, natchnienia, Muzy albo owego
taskawego daru bogow, jak nazywa go Paul Valéry”®*. Stworzone przez Castelbajaca
ubrania, tkaniny, meble, nadruki, obrazy oraz rysunki kreda lub markerami POSCA,
sprawiaja wrazenie posiadania refrenu, czy nawet swoistej melodii. W tworczo$ci
innych artystow, taka powtarzalno$¢ formalna skupia czgsto uwage widza na
pozamaterialnym poszukiwaniu, a moze nawet bardziej odczuwaniu straty, niemoznosci
odnalezienia zagubionego poczqtku—i—koﬁca646. Jaki jest cel Dzieta Castelbajaca, jego
Melodii? To dostrzegalny z daleka drogowskaz w kierunku jego opowiesci. Nietatwy,
bo zaszyfrowany w ramach wlasnej heraldyki, autorskich hieroglifow, niemniej

zapraszajacy do wniknigcia 1 zrozumienia.
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F. Ferrari, J.-L. Nancy, op. cit., s. 5.

* Ibidem.

646 Sugerujac si¢ przeprowadzonym w 1969 roku w Galerii Foksal performansie Edwarda Krasinskiego
J’ai perdu la fin, patrz: Edward Krasnik, red. M. Kardasz, Warszawa 2014.

225



Castelbajac jest obserwatorem. Podjeta, na okres calej kariery, palete barw
wyniost z dziecigcych spostrzezen. Czerpal przyklad za swoimi mentorami:
Hausmannem, d’Alby, Courréges’em jak réwniez matkg - zarowno w kwestiach
praktyki i metody. Stuchal wspotpracownikow i1 przyjaciot: Toscaniego, Thomass 1
Kenzo, Westwood i McLarena. Jako pasjonat historii oraz sztuki, analizuje i czerpie
inspiracje z dotychczasowych osiagnie¢ tej dziedziny. Niczym Warhol, on takze
stworzyt swoj wszechswiat, a za Haringiem podjat si¢ streetartu i wyrazistej stylistyki.
Kazdy material, kazdy przedmiot w mys$l dadaistycznej czy surrealistycznej retoryki,
posiada dla niego pewien potencjal. Z pop-artu powzigl swawolno$§¢ wraz z
kreskowkowym tonem. Z tej wielobarwnej sieci nawigzan uplott jednak spojny i
dono$ny styl, ktory raz uruchomiony wiedzie go niczym autonom, perpetuum mobile,
przetwarzajac przez siebie kolejne jego pomysty. Jego Dzieto uczestniczy w kulturze
oraz w subkulturze §wiata mody, czy subkulturze artystycznej. Wcigz wptywajac na
relacje tych dziedzin, wprowadza w drzenia strunowe powigzania, budzac tym
zainteresowanie odbiorow. Tak tez jego Dzieto, zyskujac nowe rozwinigcia, nowe
interpretacje, oddaje sprawiedliwo$¢ Autorowi. Jego Dzieto buduje ten wszech§wiat
autonomicznie, de facto Castelbajac—Cztowiek jest pomystodawca, konstruktorem i
motorniczym The Rainbow Machine. To jemu przynalezy ten niepodwazalny gest
stworzenia.

Wsrdd jego motywacji, nalezy wymieni¢ cheé realizacji dwoch osobistych
postaw: Autora i Przedsigbiorcy. Jako Projektant i Artysta, traktuje wlasng tworczos¢ w
kategoriach emocjonalnych. Tworzy sztuk¢ pamigtnikowa, ktorej zrodlem jest
wieloletnia dewiza: ,,Ce qui vient de ma main est né dans mon coeur”. To osobisty
pamigtnik z przesztosci i dziennik z aktualno$ciami. Jak sam powtarza, sztuka jest dla
niego instrumentem do wstuchiwania si¢ w otoczenie, podejmowania ,,rozmowy z
nieobecnym” oraz sposobem do surrealistycznego zmaterializowania prowadzacej go
podswiadomosci. Rownoczesnie, jako Przedsigbiorca, odczuwa potrzebg utrzymywania
bezposredniego kontaktu z odbiorcami. Kazda fala widzéw, ktéra chee ,,0dnalez¢ autora
w obrazie”, staje si¢ grupa potencjalnych nabywcow. To ostatecznie na promocji autora,
ale przede wszystkim sprzedazy wilasnych wytworéw/produktow, najbardziej zalezy
kazdej marce starajgcej si¢ utrzymac¢ na rynku. Przy zachowaniu wymienionych
okoliczno$ci Castelbajac, biorac za podmiot weryfikujacy podstawowe pojecia
przedsi¢biorczo$ci — zrobi¢ co$ wczesniej od innych lub lepiej od innych — domyka

wlasny system tworczej decyzyjnosci. Czerpigc inspiracje ze wspoluczestnictwa w
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branzy, opierajac wiele swych projektow na wspotpracy tworcow, Jean-Charles de
Castelbajac, jest wspotautorem wielu trendow we wspodtczesnej modzie 1 znaczacych
prac w srodowisku artystycznym. Cho¢ od zawsze zalezy mu na odniesieniu sukcesu i
dostarczaniu najwyzszej jakosci, nigdy nie byl blednym poszukiwaczem i samotnym
zdobywca. Wyznajac zasady wspotwlasnosci i wspottworzenia Kultury, bierze na siebie
role moderatora. Dzigki jego zaangazowaniu, w przesztosci wielu artystow po raz
pierwszy miato okazje by¢ czgsécig kolektywnej pracy. Dzi$ sam pehni rol¢ mentora, a
dzigki kontynuowaniu programu wspotprac, kolejni milodzi twoércy maja szansg
zaistnie¢ u jego boku. Czy w takim razie, w obliczu jubileuszu pi¢édziesieciu lat pracy
tworczej i nieprzerwanej dzialalnosci, w czasach gdy jego sie¢ relacji jest wigksza niz
pierwotne ramy $wiata, do ktorego dzieki matce dotaczyt w 1968 roku, Jean-Charles de
Castelbajac ma jeszcze po co tworzy¢? Czy nie nalezy mu si¢ juz tak wielce zastuzona
emerytura? Jesli te pytania w ogdle wydaja si¢ wlasciwie w obliczu artysty, ktory nigdy
nie odktada narzedzi, w takim razie to tylko znak, ze wciaz trzeba napisa¢ wiecej o

sylwetce projektanta, w ktorego dzieta ubierajg si¢ nawet mury Paryza.
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lustracje

13 polubien
jcdecastelbajac Séoul/no smoking

1. Pierwszy post na profilu Instagram, patrz: @jcdecastelbajac/instagram

228



2. (po lewej) portret Jeana-Charles’a de Castelbajaca, autor nieznany, fot. czarno-biata,
Casablanca 1949.

3. (srodek) portret Jeana-Charles’a de Castelbajaca w dwudziestym drugim miesigcu
zycia, autor nieznany, fot. czarno-biata, Casablanka 1951.

4. (po prawej) portret Jeana-Charles’a de Castelbajaca w trzecim roku zycia, autor
nieznany, fot. czarno-biata, Casablanka 1952/53 (?).

5. (po lewej) portret Jeana-Charles’a de Castelbajaca, autor nieznany, fot. czarno-biata,
Nicea 1950/52 (?).

6. (po prawej) Jean-Charles de Castelbajac, bez tytutu (Rzeka ptynie do morza...), rys.
markerem z farba plakatowa na pap., 2016 (?).
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7. Oscar Marooi, JC/DC, graf. komp., 2014.

8. Cedrik Toselli, bez tytutu (Petit Bateau x JC de Castelbajac), graf. komp., 2015.
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9. Jean Charles de Castelbajac, Fatal Oriental Synchronicity, neon, 2013.
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10. (po lewej) portret Louisa de Castelbajac i Jeanne-Blanche de Castelbajac, autor
nieznany, fot. czarno-biata, Casablanca 1954.

11. ( po prawej) portret Jeanne-Blanche de Castelbajac i Louisa de Castelbajac, autor
nieznany, fot. czarno-biata, plaza Rabat Salé 1950/54 (?).
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12. Jean-Charles de Castelbajac (craieateur), Ma devise+, dyptyk, 20.05.2020, fot. rys.
markerami na pap.
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13. Herb Castelbajac, graf. komp., autor nieznany.

14. Przestrzen wystawy Jean-Charles de Castelbajac - Drawing room 017 - La
Panacée Montpellier, (na $cianach) graffiti al secco alla prima farb. akr., 13.09.2017.
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15. portret Jeana-Charles’a de Castelbajaca, autor nieznany, fot. czarno-biata, Nicea
1954,

16. portret Jeana-Charles’a de Castelbajaca w pierwszym roku szkoty, autor nieznany,
fot. czarno-biata, Mesniéres-en-Bray 1954/55(?).

234



17. Pensjonariusze w internacie ojcow z Bétharram, Jean-Charles de Castelbajac
(pierwszy od prawej] w najwyzszym rzedzie), M.J. Sounrau, fot. czarno-biala,
Mesnicres-en-Bray 22.03.1956.

18. pudetko z pamiagtkami z dziecinstwa, podpis do zdjecia: Skarby z czasow gdy
miatem dziesigc lat odzyskane+, 2015.
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19. Jean-Charles de Castelbajac, Walka, rysunek flamastrem z farba plakatowa na
papierze, 2016.

20. Jean-Charles de Castelbajac, Bez tytutu+, farb, plak. na pap., 2013.
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21. (po lewej) Jean-Charles de Castelbajac, Moj przyjaciel, tusz na pap., 2012.

22. (po prawej) Jean-Charles de Castelbajac, Moj najstarszy przyjaciel+, flamaster na
pap., 2013.

/

23. (po lewej) Jean-Charles de Castelbajac, Autoportret z Duchem+, tusz na pap.,
2012.

24. (po prawej) Jean-Charles de Castelbajac, InstaGrrrrr!, dtugopis na pap., 2012.
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26. Ines de Chefdebien, Jean-Charles de Castelbajac na szczycie gory Duchamp, tusz
na pap., 2012.
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27. (po lewej) Roland Topor, Jean-Charles de Castelbajac, tusz i kredki na pap., 1977.

28. (po prawej) Louis Jammes, Les Mont des astres, fotografia/mixmedia, 1985.
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29. (po lewej) Simon Pillard, JC/DC na czerwonym tle, klocki LEGO, 2008.

30. (po prawej) Simon Pillard, JC/DC na tle Union Jack, klocki LEGO, 2009.
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32. (po lewej) Witraz projektu Castelbajaca, podczas Le Monde Selon ses Createurs w
Palais Galliera, 1989.

33. (po prawej) Sala—Kaplica Castelbajaca podczas Le Monde Selon ses Createurs w
Palais Galliera, 1989.
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34. (po lewej) Jean-Charles de Castelbajac, Autoportret z papierosem, akryl na desce,
1993.

35. (po prawej) Jean-Charles de Castelbajac, Portret Etienna, akryl na desce, 1993.
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36. Karl Lagerfeld, La grande question, wegiel i pastele na pap., 1993.
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37. Zamek Lubersan, zdjgcie 1 ilustracja, autorzy nieznani.

38. artysta nieznany, Portret Jeana-Charles’a de Castelbajaca przy oknie, olej na
desce.
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39. (po lewej) Vainui de Castelbajac, Jean-Charles de Castelbajac, graf.
komputerowa, 2010.

40. (po prawej) Christopher Lee Sauvé, JCDC MAUS, graf. kom., 2014.

41. (po lewej) Popy-Loly de Monteyssin, Epique/Honirigue, mixmedia (dtugopis na
pap., grafk. kom.), 2016.

42. (po prawej) Pierre Lecoanet, JC/DC, graf. komp., 2014.
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43. Rubik’s Cube, instalacja w ramach wystawy Gallierock (sala 1.), Palais Galliera,
Paryz 2007.

44. Gabinet Osobliwosci, w ramach wystawy Gallierock (sala 2.), Palais Galliera,
Paryz 2007.

45. Sala Tronowa, w ramach wystawy Gallierock (sala 3.), Palais Galliera, Paryz
2007.
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46. Sala ekspozycyjna, w ramach wystawy Gallierock (sala 4.), Palais Galliera, Paryz
2007.

47. (po lewej) Jean-Charles de Castelbajac, L’égo Lego+, aktyl na ptotnie, 2013.

48. (po prawej) Marke Newton, Jean-Charles de Castelbajac, Portretem na
abstrakcyjnym tle, akryl na ptétnie, 2011.
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49. (po prawej) Philippe Muchausen i Simon Pillard, Jean-Charles de Castelbajac
Henryk IV, mixmedia, 2017.

50. (po lewej) Jean-Charles de Castelbajac, Zawsze dziecko+, tusz na papierze, 2012.

51.Jean-Charles de Castelbajac, mural Paris-Orly, Paryz 2014.
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52. (po lewej) Jean-Charles de Castelbajac, Autoportret w apartamencie, flamastry z f.
plakat. na pap., 2014.

53. (po prawej) Jean-Charles de Castelbajac, Anatomia projektanta, flamaster z farba
plakatowa na pap., 2019.

JCDECASTELBAAC+ MACHINE

54. Jean-Charles de Castelbajac, The Rainbow Machine, flamaster z farbg plakatowa
na pap., 2019.
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jedecastelbajac Color power/ the agency | created with
my sons & people | love to reinvented today,with the
inspiration of history and hopetopic future in the heart+
4 tkie kor itarze: 18

+ Zobacz tlumaczenie

55. (po lewej) Jean-Charles de Castelbajac, Ludzie mojej reki, flamaster z farbg
plakatowa na pap., 2021.

56. (po prawej) Jean-Charles de Castelbajac, Color power, patrz:
@jsdecastelbajac/instagram.

57. Jean-Charles de Castelbajac, plaszcz z nakrycia t6zka z czasow szkoty z
internatem, 1967.
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58. Bluska z bandazy Valpeau, Ko & Co, ok. 1970.
59. Teczowa peleryna, Ko & Co, 1968.

60. Tunika z chawtem , Ko & Co, 1967/71(?).

61. Jean-Charles de Castelbajac, wiosna-lato 1971.
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62. Kolekcja jesien-zimna 1974, wsrdd modeli pierwsze Duo Ponczo.

63. Kolekcja wiosna-lato 1977, reklama dmuchanych ponczo-peleryn.
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64. Jean-Charles de Casltelbajac i Figuration Libre, 1983.

/

65. JC de Castelbajac i Robert Malaval, Fantome, 1981.
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68. JC de Castelbajac, Objects dresses, 1984.
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69. JC de Castelbajac, Tedy Bear coat, 1988/89.

70. JC de Castelbajac, Wool Ball bolero, 1988/89.

71. Jean-Charles de Castelbajac, projekty szat liturgicznych, 1986.
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72. (po lewej) JC de Castelbajac, wykorzystanie autorskich piktogramow, 1994/95.

73. (po prawej) JC de Castelbajac, Tagiatelle dress, 1991.

74. JC de Castelbajac, Konstrukcja drewniana na ptaszczu, 1991/92.

75. JC de Castelbajac Przeciwdeszczowe ptaszcze epistolarne, 1992.
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77. Jean-Charles de Castelbajac, Szaty liturgiczne dla obchodéw Swiatowych Dni
Mtodziezy w Paryzu, 1997.
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78.JC de Castelbajac, State of Emergency, 2000.

79. JC de Castelbajac, Kolekcja LEGO i Obama dress (po prawej), 2009.
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80. (po lewej) Lady Gaga w ptaszczu Kermit the Frog, 2009.
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81. (po lewej) Issey Miyake, A piece of cloth, 1976.

82. (po prawej) JC de Castelbajac, Projekt zdwojonej koszuli, 1993
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83. JC de Castelbajak i Ligne Roset, kanapa Tricolor oraz lampa Brancusi, 1988.

84. Projekty JC de Castelbajac dla Acrila, 2009.
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85. Wszesne rysunki Jeana-Charlesa de Castlebajaca, ok. 1967.

86. Rend moi mon Jeans, rys. dtug. na pap., 1983.
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88. (po lewej)Sw. Sebastian, rys. flam. na pap., 1989.

89. (po prawej) Ostatni Torreador, rys. flam. na pap., 1990.
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90. (po lewej) Czarny pajgk, kolaz, mix media, 1990.

91. (po prawej) Drzewo pokus, rys. flam. na pap., 1991.

jedecastelbajac

V ; ﬁ Paris Gare du Nord

S

Qv

211 polubien
jedecastelbajac Mon 1er ange sur un mur/1996/
toujours la+

+ Zobacz ttumaczenie

92. (po lewej) rysunek kobiety, rys. flam. na pap., 2019.

93. (po prawej) 4Aniof, rys. kredg na murze, street art, Gare du Nord, Paryz 1996.
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94. ( po lewej) Jean-Charles de Castelbajac pracujacy przy Mur Mirande, Gres 2019.

95. (po prawej) Sentencja urodzinowa od Violente Viande, 2017.

96. (po lewej) praca kolektywna JC de Castelbajac i THTF, 2016.

97. (po prawej) bez tytutu, flam. z farba na pap., 2016.

261



98. (po lewej) Kobieta w ztotych wtosach, farb. akr. i pastele na ptétnie, 1993.

99. (po prawej) Strefa mroku, farb. akr. na ptétnie, ok. 1990.

100. (po lewej) Drzewo Noego, mix media, plac Palais-Royal, Paryz 2009.

101. (po prawej) Astronomy Domine, mix media, Pont-Neuf, Paryz 2010.
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2 Polubione przez: gdecastelbajac i 13 innych

jedecastelbajac My unique Hermeés chalks box+

1 nentarz

103. Prywatne etui Jeana-Charles'a de Castelbajaca na kredg.
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J.C. de
CASTELBAJAC
pour

19 RUE_DES TANNERIES
LIMOGES  32. 76.81.

104 Jeana-Michel Pruhomme, pierwsze logo Ko and Co, 1968.

105. Jeden z logotypow Ko and Co, 1981.

106. Pierwsze logo LC de Castelbajac uzupetnione piktogramem, 1987.

107.Logo JC de Castelbajac w czasie wspotpracy z K-Way.
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108. Logo sygnetowe JC de Castelbajac, od ok. 1998.

109. Logo JCC+, ok. 2000.

110. Okazjonalne logo wspotpracy Rassignol i JC de Castelbajac, ok. 2016.

111. Okazjonalne logo wspoltpracy Iceberg i JC de Castelbajac, 2016.

265



112. Oficjalne logo linii JC/DC od JC de Castelbajac, od 2010.

113. Nieoficjalny emblemat pseudonimu projektanta JC/DC, ok. 2010.

114. Potaczony sygnet i logotyp JC de Castelbajac, powszechnie uzywany na rynku
azjatyckim, ok. 2015.

115. Najnowsze logo JC de Castelbajac w postaci samodzielnego logotypu, ok. 2013.
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116. Logo agencji Castelbajac Creatives, od 2015.

117. Grafika z logiem JC/DC, 2013.

"I‘Ilou shalt not have any other
3 jeans but me.

118. Plakat reklamowy Jesus Jeans, lata 70.

119. Plakat reklamowy Jesus Jeans, lata 70.

267



| ——
“ ,.uﬂlll:' ===
' !

yi==

120. Aranzacja przestrzeni sklepowej marki Rassignol ze strefa produktéow ze
wspotpracy z JC de Castelbajac, ok. 2015.

121. Proponowane zdjecia tatuazy réznych uzytkownikow portalu Instagram po
wpisanu frazy #JCDC i #tatoo, od 2013.
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(Materiaty archiwalne udosteonione do celow naukowych z uprzejmosci Pani Pauline
de Castelbajac)

1. Pierwszy post na profilu Instagram, patrz: @jcdecastelbajac/instagram

2. Portret Jeana-Charles’a de Castelbajaca, autor nieznany, fot. czarno-biata, Casablanca
1949,

3. Pportret Jeana-Charles’a de Castelbajaca w dwudziestym drugim miesigcu zycia,
autor nieznany, fot. czarno-biata, Casablanka 1951.

4. Portret Jeana-Charles’a de Castelbajaca w trzecim roku zycia, autor nieznany, fot.
czarno-biata, Casablanka 1952/53 (?).

5. Portret Jeana-Charles’a de Castelbajaca, autor nieznany, fot. czarno-biala, Nicea
1950/52 (?).

6. Jean-Charles de Castelbajac, bez tytutu (Rzeka ptynie do morza...), rys. markerem z
farba plakatowg na pap., 2016 (?).

7. Oscar Marooi, JC/DC, graf. komp., 2014.
8. Cedrik Toselli, bez tytulu (Petit Bateau x JC de Castelbajac), graf. komp., 2015.
9. Jean Charles de Castelbajac, Fatal Oriental Synchronicity, neon, 2013.

10. Portret Louisa de Castelbajac i Jeanne-Blanche de Castelbajac, autor nieznany, fot.
czarno-biata, Casablanca 1954.

11. Portret Jeanne-Blanche de Castelbajac i Louisa de Castelbajac, autor nieznany, fot.
czarno-biata, plaza Rabat Salé 1950/54 (?).

12. Jean-Charles de Castelbajac (craieateur), Ma devise+, dyptyk, 20.05.2020, fot. rys.
markerami na pap.

13. Herb Castelbajac, graf. komp., autor nieznany.

14. Przestrzen wystawy Jean-Charles de Castelbajac - Drawing room 017 - La Panacée
Montpellier, (na $cianach) graffiti al secco alla prima farb. akr., 13.09.2017.

15. Portret Jeana-Charles’a de Castelbajaca, autor nieznany, fot. czarno-biata, Nicea
1954,

16. Portret Jeana-Charles’a de Castelbajaca w pierwszym roku szkoty, autor nieznany,
fot. czarno-biata, Mesniéres-en-Bray 1954/55(7).
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17. Pensjonariusze w internacie ojcow z Bétharram, Jean-Charles de Castelbajac
(pierwszy od prawej w najwyzszym rzedzie), M.J. Sounrau, fot. czarno-biata,
Mesnicres-en-Bray 22.03.1956.

18. Pudetko z pamigtkami z dziecinstwa, podpis do zdjecia: Skarby z czasow gdy
miatem dziesiec lat odzyskane+, 2015.

19. Jean-Charles de Castelbajac, Walka, rysunek flamastrem z farbg plakatowa na
papierze, 2016.

20. Jean-Charles de Castelbajac, Bez tytutu+, farb, plak. na pap., 2013.

21. Jean-Charles de Castelbajac, Mdj przyjaciel, tusz na pap., 2012.

22. Jean-Charles de Castelbajac, Mdj najstarszy przyjaciel+, flamaster na pap., 2013.
23. Jean-Charles de Castelbajac, Autoportret z Duchem+, tusz na pap., 2012.

24. Jean-Charles de Castelbajac, InstaGrrrrr!, dtugopis na pap., 2012.

25. Jeanne-Blanche de Castelbajac, René, ot. i tempera na ptycie pilsSniowej, ok. 1950.

26. Ines de Chefdebien, Jean-Charles de Castelbajac na szczycie géry Duchamp, tusz
na pap., 2012.

27. Roland Topor, Jean-Charles de Castelbajac, tusz i kredki na pap., 1977.
28. Louis Jammes, Les Mont des astres, fotografia/mixmedia, 1985.

29. Simon Pillard, JC/DC na czerwonym tle, klocki LEGO, 2008.

30. Simon Pillard, JC/DC na tle Union Jack, klocki LEGO, 2009.

31. Jo Little, AIMER — FLANER — CRAIER, graf. kom. na pap., 2017.

32. Witraz projektu Castelbajaca, podczas Le Monde Selon ses Createurs w Palais
Galliera, 1989.

33.Sala—Kaplica Castelbajaca podczas Le Monde Selon ses Createurs w Palais Galliera,
1989.

34. Jean-Charles de Castelbajac, Autoportret z papierosem, akryl na desce, 1993.

35. Jean-Charles de Castelbajac, Portret Etienna, akryl na desce, 1993.

36. Karl Lagerfeld, La grande question, wegiel i pastele na pap., 1993.

37. Zamek Lubersan, zdjecie i ilustracja, autorzy nieznani.

38. artysta nieznany, Portret Jeana-Charles’a de Castelbajaca przy oknie, olej na desce.

39. Vainui de Castelbajac, Jean-Charles de Castelbajac, graf. komputerowa, 2010.
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40. Christopher Lee Sauvé, JCDC MAUS, graf. kom., 2014.

41. Popy-Loly de Monteyssin, Epique/Honirique, mixmedia (dtugopis na pap., grafk.
kom.), 2016.

42. Pierre Lecoanet, JC/DC, graf. komp., 2014.

43. Rubik’s Cube, instalacja w ramach wystawy Gallierock (sala 1.), Palais Galliera,
Paryz 2007.

44. Gabinet Osobliwosci, w ramach wystawy Gallierock (sala 2.), Palais Galliera, Paryz
2007.

45, Sala Tronowa, w ramach wystawy Gallierock (sala 3.), Palais Galliera, Paryz 2007.

46. Sala ekspozycyjna, w ramach wystawy Gallierock (sala 4.), Palais Galliera, Paryz
2007.

47. Jean-Charles de Castelbajac, L’égo Lego+, aktyl na ptotnie, 2013.

48. Marke Newton, Jean-Charles de Castelbajac, Portretem na abstrakcyjnym tle, akryl
na ptétnie, 2011.

49. Philippe Muchausen i Simon Pillard, Jean-Charles de Castelbajac Henryk IV,
mixmedia, 2017.

50.Jean-Charles de Castelbajac, Zawsze dziecko+, tusz na papierze, 2012.
51.Jean-Charles de Castelbajac, mural Paris-Orly, Paryz 2014.

52. Jean-Charles de Castelbajac, Autoportret w apartamencie, flamastry z f. plakat. na
pap., 2014.

53. Jean-Charles de Castelbajac, Anatomia projektanta, flamaster z farba plakatowa na
pap., 2019.

54. Jean-Charles de Castelbajac, The Rainbow Machine, flamaster z farbg plakatowa na
pap., 2019.

55. Jean-Charles de Castelbajac, Ludzie mojej reki, flamaster z farbg plakatowa na pap.,
2021.

56. Jean-Charles de Castelbajac, Color power, patrz: @jsdecastelbajac/instagram.

57. Jean-Charles de Castelbajac, ptaszcz z nakrycia t6zka z czasow szkoty z internatem,
1967.

58. Bluska z bandazy Valpeau, Ko & Co, ok. 1970.

59. Teczowa peleryna, Ko & Co, 1968.
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60. Tunika z chawtem , Ko & Co, 1967/71(?).

61. Jean-Charles de Castelbajac, wiosna-lato 1971.

62. Kolekcja jesien-zimna 1974, wsréd modeli pierwsze Duo Ponczo.
63. Kolekcja wiosna-lato 1977, reklama dmuchanych ponczo-peleryn.
64. Jean-Charles de Casltelbajac i Figuration Libre, 1983.

65. JC de Castelbajac i Robert Malaval, Fantome, 1981.

66. JC de Castelbajac, Cartoon Dresses, 1982/83.

67. JC de Castelbajac ,Mona Lisa dress, 1983/84.

68. JC de Castelbajac, Objects dresses, 1984.

69. JC de Castelbajac, Tedy Bear coat, 1988/89.

70. JC de Castelbajac, Wool Ball bolero, 1988/89.

71. Jean-Charles de Castelbajac, projekty szat liturgicznych, 1986.

72. JC de Castelbajac, wykorzystanie autorskich piktogramow, 1994/95.
73. JC de Castelbajac, Tagiatelle dress, 1991.

74. JC de Castelbajac, Konstrukcja drewniana na ptaszczu, 1991/92.

75. JC de Castelbajac Przeciwdeszczowe ptaszcze epistolarne, 1992.

76. Reklama efektow wspolpracy firmy Watson 1 JC de Castelbajac, 1994.

77. Jean-Charles de Castelbajac, Szaty liturgiczne dla obchodéw Swiatowych Dni
Mtodziezy w Paryzu, 1997.

78.JC de Castelbajac, State of Emergency, 2000.

79. JC de Castelbajac, Kolekcja LEGO i Obama dress (po prawej), 20009.
80.Lady Gaga w ptaszczu Kermit the Frog, 2009.

81. Issey Miyake, A piece of cloth, 1976.

82. JC de Castelbajac, Projekt zdwojonej koszuli, 1993

83. JC de Castelbajak i Ligne Roset, kanapa Tricolor oraz lampa Brancusi, 1988.
84. Projekty JC de Castelbajac dla Acrila, 2009.

85. Wszesne rysunki Jeana-Charlesa de Castlebajaca, ok. 1967.
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86. Rend moi mon Jeans, rys. dtug. na pap., 1983.

87. Lanvaud. & Hisoria, rys. dtug. i kred. na pap., 1983.

88. Sw. Sebastian, rys. flam. na pap., 1989.

89. Ostatni Torreador, rys. flam. na pap., 1990.

90. Czarny pajgk, kolaz, mix media, 1990.

91. Jean-Charles de Castelbajac, Drzewo pokus, rys. flam. na pap., 1991.
92. Jean-Charles de Castelbajac, rysunek kobiety, rys. flam. na pap., 2019.

93. Jean-Charles de Castelbajac, Aniof, rys. kredg na murze, street art, Gare du Nord,
Paryz 1996.

94. Jean-Charles de Castelbajac pracujacy przy Mur Mirande, Gres 2019.
95. Sentencja urodzinowa od Violente Viande, 2017.

96. Praca kolektywna JC de Castelbajac i THTF, 2016.

97. Jean-Charles de Castelbajac, bez tytutu, flam. z farba na pap., 2016.

98. Jean-Charles de Castelbajac, Kobieta w zlotych wlosach, farb. akr. i pastele na
ptotnie, 1993.

99. Jean-Charles de Castelbajac, Strefa mroku, farb. akr. na ptotnie, ok. 1990.

100. Jean-Charles de Castelbajac, Drzewo Noego, mix media, plac Palais-Royal, Paryz
20009.

101. Jean-Charles de Castelbajac, Astronomy Domine, mix media, Pont-Neuf, Paryz
2010.

102. Jean-Charles de Castelbajac, King of the Signs, mix media, Plac Sejonga
Wielkiego, Seoul 2016.

103. Prywatne etui Jeana-Charles'a de Castelbajaca na krede.

104 Jeana-Michel Pruhomme, pierwsze logo Ko and Co, 1968.

105. Jeden z logotypéw Ko and Co, 1981.

106. Pierwsze logo LC de Castelbajac uzupethione piktogramem, 1987.
107.Logo JC de Castelbajac w czasie wspotpracy z K-Way.

108. Logo sygnetowe JC de Castelbajac, od ok. 1998.

109. Logo JCC+, ok. 2000.
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110. Okazjonalne logo wspotpracy Rassignol i JC de Castelbajac, ok. 2016.
111. Okazjonalne logo wspotpracy Iceberg i JC de Castelbajac, 2016.

112. Oficjalne logo linii JC/DC od JC de Castelbajac, od 2010.

113. Nieoficjalny emblemat pseudonimu projektanta JC/DC, ok. 2010.

114. Potaczony sygnet i logotyp JC de Castelbajac, powszechnie uzywany na rynku
azjatyckim, ok. 2015.

115. Najnowsze logo JC de Castelbajac w postaci samodzielnego logotypu, ok. 2013.
116. Logo agencji Castelbajac Creatives, od 2015.

117. Grafika z logiem JC/DC, 2013.

118. Plakat reklamowy Jesus Jeans, lata 70.

119. Plakat reklamowy Jesus Jeans, lata 70.

120. Aranzacja przestrzeni sklepowej marki Rassignol ze strefa produktow ze
wspotpracy z JC de Castelbajac, ok. 2015.

121. Proponowane zdjecia tatuazy roéznych uzytkownikéw portalu Instagram po
wpisanu frazy #JCDC i #tatoo, od 2013.
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